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NARIZENI KOMISE (ES) &. 2515/94
ze dne 9. zaFi 1994,

kterym se méni nafizeni (EHS) ¢. 1848/93, kterym se stanovi provddéci pravidla k nafizeni Rady (EHS)
¢. 2082/92 o osvédcenich o zvldstni povaze zemédélskych produktii a potravin

KOMISE EVROPSKYCH SPOLECENSTVI,

s ohledem na Smlouvu o zaloZeni Evropského spolecenstvi,

s ohledem na nafizeni Rady (EHS) ¢. 208292 ze dne 14. Cer-
vence 1992 o osvédcenich o zvldstni povaze zemédélskych pro-
duktl a potravin (1), a zejména na ¢ldnek 20 uvedeného nafizeni,

vzhledem k tomu, Ze k posileni vyznamu zvldstni povahy svych
produktt za Gcelem informovani spotiebiteltt by mél byt k dis-
pozici doty¢nym obchodnim kruhim symbol Spolecenstvi
a oznaceni uvedené v nafizeni Komise (EHS) ¢. 2082/92; Ze je
proto pro spravné pouzivani symbolu a oznaleni nezbytné, aby
byla vypracovdna technickd pravidla pro jejich reprodukci;

vzhledem k tomu, Ze je tfeba se vyvarovat mateni spotiebitelt
vzhledem k nadbytku informaci v zemédélsko potravindiském
odvétvi, mély by byt informace co moznd nejjednotngjsi, pokud
si producent ajnebo zpracovatel pieje vyuzit vyhodu nabizenou
rezZimem osvédCeni o zvlastni povaze stanovenym nafizenim
(EHS) ¢. 2082/92; zZe producent ajnebo zpracovatel by tedy mél
pouzivat vzory stanovené v tomto naifzen;

vzhledem k tomu, Ze producent a/nebo zpracovatel by mél mit
pii uvddéni zemédélského produktu nebo potraviny na trh moz-
nost volby odpovidajictho vzoru v nékterém jazyce s ohledem na

pozadavky jednotlivych trhd;

vzhledem k tomu, Ze za G¢elem posileni vérohodnosti symbolu
charakterizujictho zemédélské produkty nebo potraviny, by mél
byt na etiketé produktu uréeného k uvedeni na trh uveden nazev
kontrolniho orgdnu nebo subjektu;

(1) UF. vést. L 208, 24.7.1992, 5. 9.

vzhledem k tomu, Ze pro cely kontroly je nezbytné, aby mély
Clenské staty k dispozici seznam producentti opravnénych uzivat
zapsany nazev spolu se symbolem Spolecenstvi a s oznacenim;

vzhledem k tomu, Ze tyto pozadavky znamenaji, Ze je tfeba zmé-
nit nafizeni Komise (EHS) ¢. 1848/93 (2);

vzhledem k tomu, Ze opatieni tohoto nafizeni jsou v souladu se
stanoviskem Vyboru pro osvédceni o zvldstni povaze,

PRIJALA TOTO NARIZENT:

Cldnek 1

Nafizeni (EHS) ¢. 1848/93 se méni takto:

1. Ustanoveni ¢l. 4 odst. 1 se nahrazuje timto:
,1. Symbol Spolecenstvi uvedeny v ¢lanku 12 nafizeni (EHS)
¢. 2082/92 a oznaceni podle ¢lanku 15 uvedeného nafizeni

jsou uvedeny v &astech A a B piilohy I tohoto nafizeni Ozna-
¢eni muze byt pouzivano bez symbolu Spolecenstvi.

K zajisténi spravného pouzivani symbolu Spolecenstvi a ozna-
¢eni musi byt dodrZena technickd pravidla reprodukce stano-
vend v grafické piirucce uvedené v piiloze II tohoto nafizeni.”

2. Vkldda se tento ¢ldnek, ktery zni:

,Cldnek 4a
1. Producent a/nebo zpracovatel oprdvnény pouzivat ozna-

¢eni a symbol Spolecenstvi podle nafizeni (EHS) ¢. 2082/92 si
muze vybrat ze vzort uvedenych v piiloze I tohoto nafizeni

() UK vést. L 168, 10.7.1993, s. 35.
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vzor nebo vzory vhodné pro uvedeni zemédélského produktu
nebo potraviny na trh.

2. Producent ajnebo zpracovatel, ktery si pteje odkazat na eti-
keté zemédélského produktu nebo potraviny, pii jejich
obchodni Gpravé nebo reklamé na rezim osvédéeni o zvlastni
povaze podle nafizeni (EHS) ¢. 2082/92 zacleni vzor nebo
vzory uvedené v piiloze I do poskytovanych informaci.“

. Vklada se tento ¢lanek, ktery zni:

,Cldnek 6a

1. Clensk)’l stat muzZe stanovit, Ze se ndzev kontrolniho dfadu
nebo subjektu uvedeného v ¢ldnku 14 nafizeni (EHS)
¢. 208292, ktery se nachazi v rdmci kontrolntho dtvaru

uvedeného ¢lenského stdtu, musi objevit na etiketé zemédél-
ského produktu nebo potraviny.

2. Kontrolni tifad nebo subjekt sdéli clenskému statu ndzvy
a adresy producentt opravnénych uzivat zapsany nazev spolu
s oznacenim nebo symbolem Spolecenstvi. Clensky stat
zpfistupni seznam opravnénych producentii ostatnim ¢len-
skym stdtim a Komisi.”

. Znéni, kterd tvoii pilohy tohoto nafizeni, se pfipoji jako

piilohy I a IL

Cldnek 2

Toto nafizeni vstupuje v platnost sedmym dnem po vyhldseni
v Utednim véstniku Evropskyich spolecenstvi.

Toto naiizeni je zdvazné v celém rozsahu a piimo pouzitelné ve vech ¢lenskych statech.

V Bruselu dne 9. zai{ 1994.

Za Komisi
René STEICHEN

clen Komise
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GARANTIERT TRADITIONELLE SPEZIALITAT
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ESPECIALIDAD TRADICIONAL GARANTIZADA
SPECIALITE TRADITIONNELLE GARANTIE
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ESPECIALIDADE TRADICIONAL GARANTIDA
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I. UVOD

PROC MITLOGO ?

Vytvorent rezimu podporujiciho produkty zvldstni
povahy podle nafizeni Rady (EHS) ¢. 2082/92
umozni producentiim zemédélskych produktii a
potravin zvysit povédomi o svych produktech
mezi spotiebiteli v Evropské unii zdpisem ndzvu
produktu v rejstiiku Spolecenstvi.

Aby mohl byt produkt zapsdn, musi mit zvldstni
povahu ve smyslu natizent; tedy byt zjevné
odlisny od ostatnich produktu stejné kategorie,
a musi mit tradicni povahu,
pokud jde o tradi¢ni suroviny, tradicni sloZeni
nebo tradi¢ni metodu produkce a/nebo
zpracovdni.

Rejstiik Spolecenstvi pipoji ndzev produktu k urcité
uznané specifikaci produktu, kterd urcuje jeho
zvldstni povahu. Kontroly organizované
clenskymi stdty zajisti ochranu spotiebitele
kontrolou dodrZovdni uznané zvldstni povahy.

Diky tomuto rezimu budete moci jako producenti
pouZivat marketingovy ndstroj ve formé
odlisného loga. To vam umozni odlisit vds
produkt na trhu od jinych. Toto logo budete
moci pouZit na etiketé nebo obalu vaseho
produktu nebo v reklamnich kampanich
k podpofe jejich zvldstni tradicni povahy.

Pritomnost tohoto loga na vasem produktu je
skutecnou zdrukou pro spotebitele, nebot’
zdiirazriuje, Ze se jednd o ,zarucenou tradicni
specialitu®. Z tohoto diivodu vzbuzuji produkty
vetsi diveru.

Tato grafickd ptirucka slouZi producentiim jako ndvod
pro tisk loga na produkty. Ukazuje riizné
moznosti, které umoZnuji vybrat si podle
poZadavkii producentii na tistény materidl.



Toto logo pfedstavuje stylizované slunce. Slunce,
jakozto symbol svétla a kvality Zivota je Gizce
spojeno s produkty, které pochazeji ze zemé.

Grafické zndzornéni harmonicky kombinuje symbol
dvandcti hvézdicek Evropské unie.



II. OBECNE
POUZITI LOGA

A. ODKAZOVACI BARVY

Pokud se tato loga pouziji na obalech

a etiketdch, méla by se objevit v barevném
provedeni, bud’ za pouziti barev Pantone®
nebo ¢tytbarevného soutisku.

1. Logo v barvé Pantone®
Modra: PMS Reflexni modrd
Zlutd: PMS 109

Text v modré barvé

2. Logo ve ¢tyfbarevném soutisku
Logo ve ¢tyfbarevném soutisku bude
nejbeznéjsim fesenim, protoze
vétsina obalti je tisténa timto
zptisobem. Toto logo se lisi od
dvoubarevné verze PMS tak, Ze text
je petistén v cerné barve, aby byla

v pripadé zmenseni loga zachovana
jeho ¢itelnost.

Modra:

100 % cyan + 80 % magenta
Zluta:

90 % zlutd + 10 % magenta

Cerna: 100 % cerna (text)

Pantone®

Logo v barve Pantone®

Pantone®

PMS Reflexni modrd PMS 109-2

Logo ve ctyibarevném soutisku

100 % cyan 80 % magenta
—— =
! P
modrd
90 % zluta 10 % magenta
- ~— >
2
zlutd
100 % cerna



Logo v positivu

Logo v negativu

3.Jednobarevné logo

Pokud nékteré produkty pouzivaji

pro obaly nebo etikety tiskafské barvy, které
jsou zcela odlisné od referencnich barev
loga, existuji dve mozZnosti:

a) Logo v pozitivu

Pokud je barva pozadi obalu nebo etikety
svetld, pouzijte logo v pozitivu a pouzijte
nejtmavsi tiskovou barvu na obalu nebo
etiketé.

b) Logo v negativu

Pokud je barva pozadi obalu nebo etikety
tmavd, pouZzijte logo v negativu a pouZzijte
stejnou barvu pozadi na obalu nebo etiketé.



Kontrast s barvami Logo na
, barevném pozadi
pozadi

Pokud se logo pouzije na obalu nebo etiketé
v barvé, bude 7lutd barva v pfimém kontaktu
s barvou pozadi. Aby bylo mozno vyhnout se
nedostatku kontrastu nebo nadmérnému
kontrastu, pouzijte logo s bilou ohranicujici
konturou.

Typografie Times Roman (velkymi pismeny)

Pro text loga se pouziji velkd pismena

typu Times Roman. Pokud je pouZit AB CDEFGHIJ KLMNOPQR

pouze text, muze byt velikost pisma

zmen$ena podle minimalnich hodnot STUVWXYZ

stanovenych v bodu E.



D. JAZYKOVA VERZE

MuiZete si zvolit jazykovou verzi nebo
verze podle vaseho vybéru.

E. ZMENSENE VELIKOSTI

1. Na obalech

Logo zmensené na 15 mm

Pokud pouziti loga na rtiznych typech
obalt a etiket vyzaduje zmensent,

je uréend minimdlni velikost 15 mm

v priméru.

2. Ve sdélovacich prostiedcich
(tiskové zpravy, letdky, apod.)

Pro toto zvlastni pouziti je urcena
minimalni velikost 25 mm v priméru.




UMISTENI LOGA NA OBALECH
A ETIKETACH

Pouziti loga slouzi k udeleni zvlastni hodnoty
produkttim. Logo tedy musi byt

jasné viditelné pro spotfebitele.

Je vhodnéjsi pouzit logo v barevném
provedent, jelikoz diky nemu bude mit
vyraznejsi vzhled a bude spotrebitelem sndze
a rychleji rozpoznatelné.

Pouziti loga v jednobarevném provedeni nebo
negativu se doporucuje jen v pipadech, kdy
technické obtize znemozni jejich pouziti

v barevném provedent, a nemélo by byt proto
bréno jako ndvod k obecnému pouziti.

K dosazeni co nejlepsiho reklamntho t¢inku
pro produkt je tfeba pozit barevné logo, které
je jasné a viditelne umisténo

na obalu nebo etiketé.

III. ZVLASTNI POUZITI

A.

Ve sdélovacich prostiedcich

Pro reklamni Gcely (tiskové kampang,
Casopisy, plakaty, televize, audiovizudlni
média, pfimy marketing, brozury atd.), které
maji podpofit logo nebo produkt, ktery logo
uziva, by mélo byt logo barevné.

B.  Jind pouZiti

Pokud se logo pouzije na vozidle, firemnim
§tité, vyloze, apod., méla by byt pokud mozno
dodrzena pravidla pro pouziti barevného
privedeni stanovend vyse.



IV. ORIGINALNI PREDLOHY PRO REPRODUKCI

A. VYBER DVOU BAREV

DANSK

Vyber zluté Vyber modré




DEUTSCH

Vyber zluté Vyber modré




EAAHNIKA

Vyber Zluté Vyber modré




ENGLISH

Vyber zluté Vyber modré




~

ESPANOL

Vyber modré

Vyber zluté




FRANCAIS

Vyber zluté Vyber modré




ITALIANO

Vyber zluté Vyber modré




NEDERLANDS

Vyber zluté Vyber modré




PORTUGUES

Vyber zluté Vyber modré




B. Vyber tri barev

Vyber zluté Vyber modré



Vyber cerného textu
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C. Obrysy loga




D. Vybér jednobarevného
pozitivu

E. Vybér jednobarevného
negativu




F. Vzorniky barev

Vzornik Zluté barvy
Referencni PMS 109




Vzornik modré barvy
Referencni PMS reflexni modrd




