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KOMISSION ASETUS (EU) N:o 655/2013,

annettu 10 pdiviand heindkuuta 2013,

kosmeettisista valmisteista esitettivien viittimien perustelemista koskevien yhteisten kriteerien

vahvistamisesta

(ETA:n kannalta merkityksellinen teksti)

EUROOPAN KOMISSIO, joka

ottaa huomioon Euroopan unionin toiminnasta tehdyn sopi-
muksen,

ottaa huomioon kosmeettisista valmisteista 30 pdivind marras-
kuuta 2009 annetun Euroopan parlamentin ja neuvoston ase-
tuksen (EY) N:o 1223/2009 (') ja erityisesti sen 20 artiklan 2
kohdan toisen alakohdan,

sekd katsoo seuraavaa:

1

Loppukiyttdjat, sellaisina kuin heidit on madaritelty ase-
tuksen (EY) N:o 1223/2009 2 artiklan 1 kohdan f ala-
kohdassa, joutuvat tekemisiin useiden sellaisten vditta-
mien kanssa, jotka liittyvat kosmeettisen valmisteen kéyt-
totarkoitukseen, sisdltoon ja vaikutuksiin. Koska kosmeet-
tiset valmisteet kuuluvat merkittavalld tavalla loppukayt-
tdjien eldimiin, on tirkedd varmistaa, ettd heille ndiden
véittamien kautta vilitetyt tiedot ovat hyodyllisid, ymmar-
rettdvid ja luotettavia ja ettd he niiden avulla voivat tehdd
perusteltuja paitoksid ja valita tarpeitaan ja odotuksiaan
parhaiten vastaavan valmisteen.

Kosmeettisista valmisteista esitettyjen vaittimien péitar-
koitus on antaa loppukdyttdjille tietoa valmisteen ominai-
suuksista ja laadusta. Viittdimit ovat olennainen keino
erottaa valmisteet toisistaan. Lisdksi ne osaltaan edistdvit
innovointia ja kilpailua.

Kosmeettisista valmisteista esitettyjen vdittimien kdyton
perustelemiselle olisi vahvistettava unionin tasolla yhteiset
kriteerit. Yhteisten kriteerien vahvistamisen paitavoit-
teena on taata loppukdyttijille korkeatasoinen suoja eten-
kin kosmeettisista valmisteista esitettdvid harhaanjohtavia
véittdmid vastaan. Unionin tasolla sovellettavalla yhtei-
selld lahestymistavalla pitdisi myos parantaa jasenvaltioi-
den toimivaltaisten viranomaisten toimien yhtenaisyyttd
ja torjua sisimarkkinoiden toiminnan hdiriintymista. Tal-
laisella ldhestymistavalla pitisi lisdksi tehostaa kuluttajan-
suojan tdytintoonpanosta vastaavien kansallisten viran-
omaisten yhteistyotd, kuten kuluttajansuojalainsdddannon
tdytantoonpanosta vastaavien kansallisten viranomaisten
yhteistyostd 27 pdivind lokakuuta 2004 annetussa Eu-
roopan parlamentin ja neuvoston asetuksessa (EY) N:o
2006/2004 (%) (asetus kuluttajansuojaa koskevasta yhteis-
tyostd) sdddetddn.

() EUVL L 342, 22.12.2009, s. 59.
() EUVL L 364, 9.12.2004, s. 1.

4

Asetuksen (EY) N:o 1223/2009 20 artiklaa sovelletaan
kyseisen asetuksen 2 artiklan médritelman piiriin kuu-
luviin kosmeettisiin valmisteisiin. Yhteisid arviointiperus-
teita sovelletaan vain siind tapauksessa, kun asianomaisen
valmisteen on arvioinnin perusteella todettu olevan kos-
meettinen valmiste. Kansalliset toimivaltaiset viranomaiset
ja kansalliset tuomioistuimet pdaattavit sovellettavista
saantelypuitteista tapauskohtaisesti.

Yhteisid kriteereitd olisi sovellettava rajoittamatta sopi-
mattomista elinkeinonharjoittajien ja kuluttajien valisistd
kaupallisista menettelyistd sisimarkkinoilla ja neuvoston
direktiivin 84/450/ETY, Euroopan parlamentin ja neuvos-
ton direktiivien 97/7/EY, 98/27[EY ja 2002/65/EY seki
Euroopan parlamentin ja neuvoston asetuksen (EY) N:o
2006/2004 muuttamisesta 11 pdivina toukokuuta 2005
annetun Euroopan parlamentin ja neuvoston direktiivin
2005/29/EY (°) (sopimattomia kaupallisia menettelyji
koskeva direktiivi), harhaanjohtavasta ja vertailevasta mai-
nonnasta 12 paivind joulukuuta 2006 annetun Euroopan
parlamentin ja neuvoston direktiivin 2006/114/EY (%) ja
unionin muun sovellettavan lainsddddnnén soveltamista.

Viestien vilittimiseen loppukiyttdjille olisi sovellettava
joustavaa lihestymistapaa, jossa otetaan huomioon unio-
nin sosiaalinen, kielellinen ja kulttuurinen monimuotoi-
suus ja jolla sailytetddn eurooppalaisen teollisuuden inno-
vointi ja kilpailukyky. Tallainen lahestymistapa on joh-
donmukainen suhteessa unionin tuomioistuimen vahvis-
tamiin periaatteisiin; tuomioistuin on huomauttanut use-
aan otteeseen, ettd ratkaistaessa, voiko viittdma johtaa
kuluttajaa harhaan, on otettava huomioon kuluttajan
odotukset, viittiman esittimisen erityinen asiayhteys ja
erityiset olosuhteet, mukaan luettuina sosiaaliset, kulttuu-
riset ja kielelliset tekijat (°).

Yhteisilld kriteereilld varmistetaan, ettd kaikkialla unio-
nissa noudatetaan samoja periaatteita, mutta niilld ei pi-
tdisi pyrkid médrittelemdin ja tdsmentdmdadn niitd ilmai-
suja, joita kosmeettisista valmisteista esitettdvissa vaitta-
missd kdytetddn.

Sen varmistamiseksi, ettd kosmeettisia vdittdimid koskevia
yhteisid kriteerejd sovelletaan samasta pdivastd kuin ase-
tusta (EY) N:o 1223/2009, titd asetusta olisi sovellettava
11 pdivastd heindkuuta 2013.

() EUVL L 149, 11.6.2005, s. 22.

() EUVL L 376, 27.12.2006, s. 21.
(°) Ks. asia C-220/98, Estée Lauder Cosmetics GmbH & Co. OHG vas-

taan Lancaster Group GmbH, Kok. 2000, s. [-00117, 29 kohta.
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(9)  Tassd asetuksessa sdddetyt toimenpiteet ovat kosmeettis-
ten valmisteiden pysyvan komitean lausunnon mukaiset,

ON HYVAKSYNYT TAMAN ASETUKSEN:

1 artikla

Tatd asetusta sovelletaan viittdmiin, jotka esitetddn sellaisina
ilmaisuina, nimini, tavaramerkkeini, kuvina, kuviomerkkeini
tai muina merkkeind, jotka suoraan tai valillisesti kertovat val-
misteen ominaisuuksista tai vaikutuksista kosmeettisten valmis-
teiden merkinnoissa tai niiden asettamisen saataville markki-
noilla ja mainonnan yhteydessi. Sitd sovelletaan kaikkiin vaitta-
miin viestintdvilineestd tai markkinointivilineen tyypistd, tuot-
teen viitetyistd vaikutuksista ja kohdeyleisostd riippumatta.

2 artikla

Asetuksen (EY) N:o 1223/2009 4 artiklassa tarkoitetun vastuu-
henkilon on varmistettava, ettd kosmeettisista valmisteista esite-
tyn vdittimdn sanamuoto vastaa liitteessd vahvistettuja yhteisid
kriteereitd ja on johdonmukainen suhteessa niihin asiakirjoihin,
joilla osoitetaan kosmeettisen valmisteen viitetty vaikutus ase-
tuksen (EY) N:o 1223/2009 11 artiklassa tarkoitetuissa tuote-
tiedoissa.

3 artikla

Tdmad asetus tulee voimaan sitd pdivdd seuraavana pdivand, jona
se julkaistaan Euroopan unionin virallisessa lehdessd.

Sitd sovelletaan 11 pdivastd heindkuuta 2013.

Tamd asetus on kaikilta osiltaan velvoittava, ja sitd sovelletaan sellaisenaan kaikissa jasenval-

tioissa.

Tehty Brysselissd 10 pdivand heindkuuta 2013.

Komission puolesta
Puheenjohtaja
José Manuel BARROSO
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LIITE

YHTEISET KRITEERIT

1. Lainmukaisuus

1)

2)

Viittdmid, joiden mukaan valmisteella on unionissa toimivan toimivaltaisen viranomaisen hyviksyntd, ei sallita.

Viittiman hyviksyttavyyttd ratkaistaessa on otettava perustaksi kosmeettisen valmisteen valistuneen, kohtuullisen
tarkkaavaisen ja huolellisen keskivertoloppukiyttdjin kisitykset ja otettava huomioon kyseisid markkinoita kos-
kevat sosiaaliset, kulttuuriset ja kielelliset tekijat.

Sellaisia véittimid ei hyviksytd, jotka antavat ymmartdd, ettd valmiste tarjoaa jotakin erityistd hyotyd, joka kuiten-
kin perustuu pelkkddn oikeudellisten vahimmaisvaatimusten mukaisuuteen.

2. Totuudenmukaisuus

1)

2)

Jos valmisteen viitetddn sisdltdvin jotain tiettyd ainesosaa, sitd on tdytynyt sisillyttdd valmisteeseen tarkoituksella.

Tiettyyn ainesosaan viittaavissa vdittdmissd ei saa antaa ymmartdd, ettd valmiilla valmisteella on vastaavat ominai-
suudet, jos silld ei sellaisia ole.

Mainonnassa ei saa antaa ymmirtad, ettd esitetyt kannanotot ovat varmennettuja viittimia, elleivdt kannanotot
edusta varmennettavissa olevaa nayttod.

3. Néytt6on perustuva tuki

1)

Kosmeettisia valmisteita koskevien eksplisiittisten ja implisiittisten viittimien tueksi on esitettdva riittdva ja var-
mennettavissa oleva niyttd riippumatta siitd, millaista ndyttod niiden toteen ndyttimisessd kaytetidn, mukaan
luettuina tapauksen mukaan asiantuntija-arviot.

Viittdmén toteen ndyttimisessd kdytettdvassd ndytossd on otettava huomioon parhaat kiytinteet.

Jos néyttond kidytetddn tutkimuksia, niiden on oltava valmisteen ja viitetyn hyodyn kannalta merkityksellisid ja
niissd on kéytettdva hyvin muotoiltuja ja hyvin sovellettuja menetelmid (valideja, luotettavia ja toistettavissa olevia)
ja otettava huomioon eettiset nikokohdat.

Néyton tai perustelujen laajuuden on oltava suhteessa viittiman tyyppiin, erityisesti, kun kyse on viittimistd,
joiden osalta puutteellinen teho voi vaarantaa turvallisuuden.

Selvisti liioiteltuja viitteitd, joita keskivertoloppukayttdja ei tulkitse kirjaimellisesti (hyperbolat), tai abstrakteja
vditteitd ei tarvitse ndyttdd toteen.

Jos viittimalld annetaan (eksplisiittisesti tai implisiittisesti) ainesosan ominaisuuksia valmiille valmisteelle, sen tueksi
on esitettdva riittdvd ja varmennettavissa oleva ndytto esimerkiksi osoittamalla, ettd ainesosaa on valmisteessa
tehokkaana pitoisuutena.

Viittdimédn hyviksyttavyyttd arvioitaessa on kdytettdvd perustana kaikkien kéytettdvissd olevien tutkimusten ja
tietojen painoarvoa niyttond viittiman luonteen ja loppukiyttdjien yleisen tietimyksen mukaan.

4. Rehellisyys

5.

1) Valmisteen tehokkuuden esittimisessd on pitdydyttiva kdytettdvissid olevan ndyton rajoissa.

2) Viittimissd ei saa antaa asianomaiselle valmisteelle erityisid (vain sille ominaisia) ominaisuuksia, jos vastaavilla
valmisteilla on samat ominaisuudet.

3) Jos valmisteen tehokkuuteen liittyy erityisid edellytyksid, kuten kadytto muiden valmisteiden kanssa, siitd on mai-
nittava selvisti.

Oikeudenmukaisuus

1) Kosmeettisista valmisteista esitettivien viittimien on oltava puolueettomia, eikd niilli saa vihitelld kilpailevia
valmisteita eikd sellaisia ainesosia, joiden kdytt6 on laillista.

2) Kosmeettisista valmisteista esitettdvilld véittimilld ei saa aiheuttaa sekaannusta kilpailijan valmisteen kanssa.
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6. Perusteltujen pddtosten tekeminen

1) Viittimien on oltava selkeitd ja sellaisia, ettd keskivertoloppukdyttdja ymmartdd ne.

2) Viittimdt ovat erottamaton osa valmisteita, ja niiden pitdd sisdltdd tietoja, joiden perusteella keskivertokayttdja voi
tehdd perustellun valinnan.

3) Markkinointiviestinnissd on otettava huomioon kohdeyleison (kyseeseen tulevien jdsenvaltioiden vdesto tai eri
véestoryhmat, kuten eri-ikdiset ja eri sukupuolta olevat loppukdyttdjat) kyky ymmartda viesti. Markkinointiviestien
on oltava selkeitd, tismillisid, asiaan liittyvid ja kohdeyleisonsd ymmarrettivissi.
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