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KOMMISSIONENS FORORDNING (EU) nr 655/2013
av den 10 juli 2013

om gemensamma kriterier f6r pistienden om kosmetiska produkter

(Text av betydelse for EES)

EUROPEISKA KOMMISSIONEN HAR ANTAGIT DENNA
FORORDNING

med beaktande av fordraget om Europeiska unionens funktions-

satt,

med beaktande av Europaparlamentets och rddets forordning
(EG) nr 1223/2009 av den 30 november 2009 om kosmetiska
produkter (1), sirskilt artikel 20.2 andra stycket, och

av foljande skal:

Slutanvindare enligt definitionen i artikel 2.1 f i forord-
ning (EG) nr 1223/2009 stills infér mdnga olika pdstd-
enden om kosmetiska produkters funktion, innehall och
effekt. Eftersom kosmetiska produkter spelar en sd stor
roll i slutanvindarnas liv dr det viktigt att dessa péstien-
den innehéller anvandbar, forstielig och tillforlitlig infor-
mation som hjilper dem att fatta vilgrundade beslut och
vilja de produkter som bidst motsvarar deras behov och
forvantningar.

Det framsta syftet med péstdenden om kosmetiska pro-
dukter 4r att informera slutanvindarna om produkternas
egenskaper och kvalitet. Pastdendena dr viktiga for att
man ska kunna skilja pa olika produkter. De bidrar ocksa
till att stimulera innovation och konkurrens.

Det bor faststdllas gemensamma kriterier pd unionsniva
for anvandningen av pastdenden om kosmetiska produk-
ter. Det viktigaste skalet till att faststilla gemensamma
kriterier dr att man ska kunna garantera en hog skydds-
nivd for slutanvidndarna, sirskilt genom att skydda dem
fran vilseledande pastdenden om kosmetiska produkter.
Ett gemensamt forhdllningssitt pd unionsnivd bor ocksa
sikerstilla ett mer samstimmigt agerande frin medlems-
staternas behoriga myndigheter och forhindra snedvrid-
ning av konkurrensen pd den inre marknaden. Ett sddant
forhéllningssitt bor ocksd oka samarbetet mellan de na-
tionella tillsynsmyndigheter som ansvarar f6r kon-
sumentskyddslagstiftningen i enlighet med Europaparla-
mentets och rddets forordning (EG) nr 2006/2004 av
den 27 oktober 2004 om samarbete mellan de nationella

() EUT L 342, 22.12.2009, s. 59.

tillsynsmyndigheter som ansvarar for konsumentskydd-
slagstiftningen (forordningen om konsumentskyddssam-
arbete”) (2).

(4 Artikel 20 i forordning (EG) nr 1223/2009 giller pro-
dukter som omfattas av definitionen av kosmetisk pro-
dukt i artikel 2 i den férordningen. De gemensamma
kriterierna ar endast tillimpliga efter att det har konsta-
terats att produkten i fraga faktiskt dr en kosmetisk pro-
dukt. De nationella behoriga myndigheterna och de na-
tionella domstolarna maste besluta frdn fall till fall vilket
regelverk som giller.

(5)  De gemensamma kriterierna bor gilla utan att det pa-
verkar tillimpningen av Europaparlamentets och radets
direktiv 2005/29/EG av den 11 maj 2005 om otillborliga
affirsmetoder som tillimpas av ndringsidkare gentemot
konsumenter pd den inre marknaden och om dndring av
radets direktiv 84/450/EEG och Europaparlamentets och
radets direktiv 97/7/EG, 98/27EG och 2002/65/EG samt
Europaparlamentets och rddets forordning (EG) nr
2006/2004 (direktiv om otillborliga affirsmetoder) (3),
Europaparlamentets och rdets direktiv 2006/114/EG av
den 12 december 2006 om vilseledande och jamférande
reklam (%) eller annan tillimplig unionslagstiftning.

(6)  Utformningen av budskapen till slutanvindarna bor vara
flexibel, sd att den anpassas till de sociala, sprakliga och
kulturella olikheterna i unionen och sé att den europeiska
industrins innovations- och konkurrenskraft bevaras. Ett
sddant forhéllningssatt ar forenligt med de principer som
faststéllts av domstolen, som vid upprepade tillfillen har
papekat att man, for att avgora om ett pastdende kan
vilseleda konsumenterna, maste beakta deras forvint-
ningar med hansyn till i vilket sammanhang och under
vilka omstidndigheter pdstendet gors, t.ex. sociala, kul-
turella och sprdkliga faktorer (°).

(7)  Det bor visserligen sikerstillas att samma principer giller
i hela unionen, men syftet med de gemensamma kriteri-
erna bor inte vara att i detalj ange hur pastdenden om
kosmetiska produkter ska formuleras.

(8)  For att sdkerstdlla att de gemensamma kriterierna for
pastdenden om kosmetiska produkter borjar tillimpas
samma dag som forordning (EG) nr 1223/2009 bor
den hir forordningen tillimpas frin och med den 11 juli
2013.
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9) De étgirder som foreskrivs i denna forordning ar for-
enliga med yttrandet fran stindiga kommittén for kos-
metiska produkter.

HARIGENOM FORESKRIVS FOLJANDE.

Artikel 1

Denna forordning ska tillimpas pa péstdenden i form av text,
namn, varumdirken, bilder och tecken, figurativa eller ej, som
direkt eller indirekt anger produktens egenskaper eller funktion i
mirkningen, vid tillhandahdllande pd marknaden och i reklam
for kosmetiska produkter. Den ska tillimpas pd alla pastdenden,
oberoende av medium eller marknadsforingsverktyg, av produk-
tens pastddda funktion och av maélgruppen.

Artikel 2

Den ansvariga person som avses i artikel 4 i férordning (EG) nr
1223/2009 ska se till att pastdenden om kosmetiska produkter
utformas i 6verensstimmelse med de gemensamma kriterierna i
bilagan och ar forenliga med bevisningen for den effekt som
den kosmetiska produkten uppges ha enligt det produktinfor-
mationsdokument som avses i artikel 11 i forordning (EG) nr
1223/2009.

Artikel 3

Denna forordning trader i kraft dagen efter det att den har
offentliggjorts i Europeiska unionens officiella tidning.

Det ska tillimpas frdn och med den 11 juli 2013.

Denna férordning ar till alla delar bindande och direkt tillimplig i alla medlemsstater.

Utfdrdad i Bryssel den 10 juli 2013.

Pd kommissionens vignar
José Manuel BARROSO
Ordforande
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BILAGA

GEMENSAMMA KRITERIER

1. Lagenlighet

1.

Pistdenden som antyder att produkten har godkints av en behorig myndighet i unionen r inte tilldtna.

Bedomningen av om ett pastdende dr godtagbart ska baseras pd hur en genomsnittlig, normalt informerad samt
skiligen uppmarksam och upplyst slutanvindare av en kosmetisk produkt uppfattar pastdendet, med beaktande av
sociala, kulturella och sprékliga faktorer.

Pistdenden om att en produkt har sdrskilda fordelar ar inte tillitna om dessa fordelar endast beror pa lagstadgade
krav.

2. Sanningsenlighet

1.

2.

3.

Om det anges pd produkten att den innehdller en viss ingrediens mdste denna avsiktligt ingd i produkten.

Pistdenden om en viss ingrediens sirskilda egenskaper fir inte antyda att dven slutprodukten har samma egen-
skaper om detta inte ir fallet.

I marknadsforingen far inte dsikter presenteras som styrkta fakta om inte dsikten dterspeglar kontrollerbara bevis.

3. Bevisning

1.

Savil direkta som indirekta pastdenden om kosmetiska produkter ska styrkas av adekvata och kontrollerbara bevis,
oberoende av vilken typ av bevis som anvénts for att styrka dem, i forekommande fall dven expertbedémningar.

Bevisen som anvinds for att styrka pastdenden ska beakta bidsta nuvarande praxis.

Nir studier anvidnds som bevis ska de vara relevanta for produkten och dess foregivna fordelar, folja val utformade
och vil utforda metoder (giltiga, tillforlitliga och reproducerbara) och beakta etiska hansyn.

Kraven pa bevis eller beldgg ska vara i nivd med den typ av pastdenden som gors, sdrskilt nar det giller pastdenden
om produkter dir en utebliven effekt kan leda till sikerhetsproblem.

Det ska inte kravas beldgg for uppenbart 6verdrivna pastdenden som den genomsnittliga slutanvindaren inte tolkar
bokstavligt eller for abstrakta pastienden.

Ett (direkt eller indirekt) pdstdende om att en ingrediens egenskaper ar tillimpliga dven pd slutprodukten ska
stodjas av adekvata och kontrollerbara bevis, t.ex. genom att man pévisar att ingrediensen forekommer i en effektiv
koncentration.

Bedomningen av om ett pastdende dr godtagbart ska baseras pd en sammanvigd bedomning av alla tillgiangliga
studier, data och uppgifter, beroende pd typen av pdstdende och slutanvindarnas allmanna kunskapslage.

4. Vederhiftighet

1.

Presentationen av en produkts effekt ska inte gd utover tillginglig bevisning.

Man fir inte pdstd att en produkt har sirskilda (dvs. unika) egenskaper om liknande produkter har samma
egenskaper.

Om en produkts verkan dr avhingig vissa villkor (t.ex. att den ska anvindas tillsammans med andra produkter) ska
detta tydligt anges.

5. Skilighet

1.

2.

Pistdenden om kosmetiska produkter ska vara objektiva och far inte vara nedsittande mot konkurrenterna eller
mot ingredienser som anvinds lagenligt.

Pdstdenden om kosmetiska produkter fir inte orsaka forvixling med en konkurrents produkter.
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6. Vilgrundade beslut

1. Péstdendena ska vara tydliga och begripliga for den genomsnittliga slutanviandaren.

2. Pastdenden utgor en integrerad del av produkter och ska innehdlla information som ger den genomsnittliga
slutanvindaren mojlighet att fatta vilgrundade beslut.

3. Vid marknadsforingen ska man ta hinsyn till méalgruppens (befolkningen i berérda medlemsstater eller befolk-
ningssegment, t.ex. slutanvindare i olika dldrar och av olika kon eller yrkesutovare) formaga att forstd budskapet.
Budskapen ska vara tydliga, precisa, relevanta och begripliga for malgruppen.
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