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SPOROCILO KOMISIJE EVROPSKEMU PARLAMENTU, SVETU, EVROPSKEMU
EKONOMSKO-SOCIALNEMU ODBORU IN ODBORU REGIJ

Evropski pristop k medijski pismenosti v digitalnem okolju

1. MEDIJSKA PISMENOST V DIGITALNEM OKOLJU

Medijska pismenost postaja vedno pomembnejs$i del evropskih in nacionalnih programov
politik v medijskih in komunikacijskih sektorjih. Nova direktiva o avdiovizualnih medijskih
storitvah (AVMS) na primer doloc¢a obvezno porocanje Komisije o ravni medijske pismenosti
v vseh drzavah Glanicah'.

Ceprav mediji $¢ vedno kljuéno pripomorejo k temu, da evropski drzavljani bolje razumejo
svet in sodelujejo v demokratiCnem in kulturnem zivljenju, se uporaba medijev spreminja.
Mobilnost, komunikacije, ki jih ustvarjajo uporabniki, internet in vedno vecja dostopnost
digitalnih proizvodov drasti¢no spreminjajo medijski sektor. Zato je klju¢nega pomena, da se
izbolj$ata znanje in razumevanje glede delovanja medijev v digitalnem svetu, glede novih
akterjev v medijskem sektorju ter novih moznosti in izzivov, ki jih prinasa uporaba digitalnih
medijev. To v veliki meri vpliva na zaupanje uporabnikov v digitalne tehnologije in medije ter
posledi¢no na razsiritev IKT in medijev, ki je prednostna naloga Evropske komisije, kot to
potrjuje njen okvir strateske politike ,,i2010°. Na splogno je tudi pomembno, da drzavljani
bolje razumejo gospodarsko in kulturno dimenzijo medijev in da poteka razprava o tem, kako
pomembno je za evropsko gospodarstvo imeti mo¢ne in konkurenéne medije na svetovni
ravni, ki prispevajo k pluralizmu in kulturni raznolikosti.

Vecja stopnja medijske pismenosti lahko znatno prispeva k doseganju ciljev, dolocenih za
Evropsko unijo na zasedanju Evropskega sveta v Lizboni leta 2000. Zlasti je pomembna za
vzpostavitev bolj konkuren¢nega in vkljuCujocega gospodarstva, ki temelji na znanju, s
povecanjem konkurenc¢nosti v sektorju IKT in medijskem sektorju, za dokon¢anje enotnega
evropskega informacijskega prostora in za spodbujanje vklju€evanja, boljsih javnih storitev in
kakovosti zivljenja.

Evropski pristop k medijski pismenosti v digitalnem okolju je odgovor na poziv Evropskega
parlamenta’ ter medijske industrije in industrije IKT. Dopolnjuje sedanjo pobudo EU o

Clen 26: Komisija predloZi ,,poroéilo o uporabi te direktive in po potrebi pripravi nadaljnje predloge za
njeno prilagoditev razvoju na podrocju avdiovizualnih medijskih storitev, zlasti ob upoStevanju
najnovejSega tehnoloSkega razvoja, konkurencnosti sektorja in ravni medijske pismenosti v vseh
drzavah ¢lanicah.*

Glej: http://ec.europa.eu/information_society/eeurope/i2010/index_en.htm

Na primer v resoluciji z dne 6. septembra 2005 o direktivi o ,televiziji brez meja“ (89/552/EGS)
Evropski parlament poziva Svet in Komisijo ,,naj razvijeta in izvajata programe medijske pismenosti za
spodbujanje aktivnega in osves¢enega drzavljanstva v Evropi.“ V poro€ilu z dne 22. novembra 2006
(A6-0399/20006) o isti zadevi je medijska pismenost navedena kot osnovna ves¢ina. Evropski parlament
je 27. aprila 2006 sprejel resolucijo o prehodu z analogne na digitalno radiofuzijo (2005/2212/(INI)).
Na ravni unije ,,poziva Komisijo, naj pripravi sporocilo o medijski pismenosti“. V vpraSanjih,
zastavljenih ge. Reding na zasliSanjih v Evropskem parlamentu leta 2004, je bilo kar nekaj zadev iz tega
sporocila ze prisotnih, kot je vkljucenost in dostopnost. V odgovor na vprasanje o varnosti otrok na
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medijskem pluralizmu®, modernizacijo regulativnih okvirov za avdiovizualne medijske
storitve in elektronske komunikacije, stratesko pobudo o mobilni televiziji® in ustvarjalnih
vsebinah na spletu ter prihodnjo pobudo o e-vkljuéenosti.

To sporocilo tudi dodatno prispeva k vzpostavitvi evropske avdiovizualne politike. Navezuje
se zlasti na dolocbe direktive AVMS (sporocilo bo spodbujalo raziskave glede meril za
ocenjevanje medijske pismenosti, ki so prvi korak k obveznosti poroGanja iz ¢lena 26)° in
programa MEDIA 2007. Slednji poudarja pomen pobud za medijsko pismenost in slikovno
izobrazevanje za dostop do evropskih avdiovizualnih del in za obogatitev evropske
kinematografske in avdiovizualne dedis¢ine. Njegov glavni cilj je poudariti in spodbuditi
dobre prakse na podroc¢ju medijske pismenosti na evropski ravni in predlagati ukrepe.
Sporocilo temelji na rezultatih dela Strokovne skupine za medijsko pismenost (,,Media
Literacy Expert Group*), ustanovljene leta 2006, ugotovitvah javnega posvetovanja, ki se je
zacCelo oktobra 2006, ter izkus$njah preteklih in sedanjih pobud Komisije, ki zadevajo
medijsko pismenost.

To sporocilo nima nikakr$nega finan¢nega vpliva na proracun Skupnosti, razen tistega, ki je
predviden in dolocen v finanénem okviru 2007-2013.

2. EVROPSKA OPREDELITEV MEDIJSKE PISMENOSTI

Medijska pismenost je na sploSno opredeljena kot sposobnost za dostopanje do medijev,
razumevanje ter kriticno ocenjevanje razli¢nih vidikov medijev in vsebin medijev ter
ustvarjanje komunikacij v razli¢nih kontekstih. To opredelitev je potrdila velika vecina
udelezencev v okviru javnega posvetovanja, pa tudi ¢lani Strokovne skupine za medijsko
pismenost’. Sredstva javnega obveitanja so sredstvo za doseganje Siroke javnosti prek
razliénih distribucijskih poti. Sporocila medijev so informativne in ustvarjalne vsebine,
vsebovane v besedilih, zvokih in slikah, ki jih prenasajo razli¢ne oblike komunikacij, vkljuc¢no
s televizijo, kinematografi, videi, spletnimi stranmi, radiem, video igrami in virtualnimi
skupnostmi.

Evropski pristop k medijski pismenosti bi se moral nanaSati na vse medije. Razli¢ne ravni
medijske pismenosti vkljucujejo:

internetu, je ga. Reding povedala tudi, da so ,,medijska pismenost ali medijski izobraZzevalni programi*
nacin za izboljSanje vescin mladoletnikov in njihove ozavescenosti.

Pristop k medijskemu pluralizmu v treh fazah je Evropska komisija zaCela 16. januarja 2007. Prva faza
je zajemala delovni dokument sluzb Komisije, druga faza je neodvisna Studija za opredelitev in
testiranje konkretnih in objektivnih kazalnikov za oceno medijskega pluralizma v drzavah ¢lanicah EU
(rezultati se pric¢akujejo v zacetku leta 2009), kateri bo predvidoma leta 2009 sledilo sporocilo Komisije
0 kazalnikih za medijski pluralizem \% drzavah ¢lanicah EU. Glej:
http://ec.europa.eu/information_society/media_taskforce/pluralism/index_en.htm

Sporocilo Komisije Evropskemu parlamentu, Svetu, Evropskemu ekonomsko-socialnemu odboru in
Odboru Regij - Krepitev notranjega trga mobilne televizije, COM/2007/0409 konc.

Direktiva o avdiovizualnih medijskih storitvah, uvodna izjava 37: ,medijska pismenost pomeni
spretnosti, znanje in razumevanje, ki potroSnikom omogocajo uc¢inkovito in varno uporabo medijev.
Medijsko pismeni lahko ozavesCeno izbirajo, razumejo znacilnosti vsebine in storitev ter izkoristijo
celotni obseg priloznosti, ki jih omogocajo nove komunikacijske tehnologije. Lahko bolje zascitijo sebe
in svojo druzino pred Skodljivim in Zzaljivim gradivom. Zato bi bilo treba spodbujati in spremljati
medijsko pismenost v vseh druzbenih skupinah.* Glej tudi opombo 1.

Glej: http://ec.europa.eu/avpolicy/media_literacy/docs/report_on_ml_2007.pdf
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e zmoznost enostavne uporabe obstojecih medijev od casopisov do virtualnih
skupnosti;

e aktivno uporabo medijev, med drugim prek interaktivne televizije, uporabe
internetnih iskalnikov ali sodelovanja v virtualnih skupnostih, ter boljse
izkori$€anje potencialov medijev za zabavo, dostop do kulture, medkulturnega
dialoga, ucenja in vsakdanjih aplikacij (na primer prek knjiznic, podkastov);

e kriticni pristop do medijev, kar zadeva kakovost in toc¢nost vsebin (npr.
sposobnost ocene informacij, odzivanje na oglasevanje v razliénih medijih,
inteligentna uporaba iskalnikov);

e ustvarjalno uporabo medijev, ko razvoj medijskih tehnologij in narasc¢ajoca
prisotnost interneta kot distribucijske poti omogocata vedno vecjemu Stevilu
Evropejcev, da ustvarjajo in razsirjajo slike, informacije in vsebino;

e razumevanje ekonomije medijev ter razlike med pluralizmom in medijskim
lastniStvom;

e ozaveSCenost glede vpraSanj avtorskih pravic, ki so kljuénega pomena za ,,kulturo
legalnosti, zlasti za mlajSo generacijo v njeni dvojni vlogi potroSnikov in
ustvarjalcev vsebin.

Cilj tega sporocila ni obravnavati vsa ta vprasanja, saj so mnoga med njimi obravnavana ze v
obstojecih pobudah, ampak osredotociti se le na nekatera.

3. DOSEDANJE POBUDE

Strokovna skupina za medijsko pismenost je bila ustanovljena leta 2006 z namenom
analiziranja in opredelitve ciljev in trendov medijske pismenosti, poudarjanja in spodbujanja
dobrih praks na evropski ravni in predlaganja ukrepov na tem podrocju. Obravnavala in
proucevala je tudi analizo in oceno prejSnjih dejavnosti Evropske komisije (na primer
projektov medijske pismenosti, financiranih v okviru programa e-uCenje). Skupina je bila
sestavljena iz Stevilnih evropskih strokovnjakov na podro¢ju medijske pismenosti. Zdruzuje
razli¢ne pristojnosti in poklice, tudi akademike in medijske strokovnjake. Leta 2006 se je
sestala trikrat, leta 2007 pa dvakrat.

Poleg tega je Komisija v zadnjem Getrtletju leta 2006 zacela javno posvetovanje®. Odziv na
posvetovanje je bil zadovoljiv tako glede Stevila kot tudi glede kakovosti in raznolikosti
udelezencev. Udelezenci so bili medijske organizacije in industrija, institucije formalnega in
neformalnega izobrazevanja, ponudniki in proizvajalci vsebin, raziskovalne in kulturne
institucije, regulativni organi in zdruzenja drzavljanov in potros$nikov. Iz analize odgovorov je
razvidno, da so analiziranje, poudarjanje in razsirjanje lokalnih in nacionalnih dobrih praks na
tem podro¢ju po celotni Evropski uniji pravilna reSitev za pospeSen napredek medijske
pismenosti. Prav tako se je izkazalo, da so merila oziroma standardi za ocenjevanje medijske
pismenosti pomanjkljivi in da dobre prakse niso na voljo za vse vidike medijske pismenosti.

s Glej tudi ,Porofilo o rezultatih javnega posvetovanja o medijski pismenosti:
http://ec.europa.eu/avpolicy/media_literacy/docs/report on_ml 2007.pdf
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Zato Komisija meni, da so nujno potrebne obseznejSe in dolgoro¢nejse raziskave za razvijanje
novih meril ocenjevanja in novih dobrih praks.

Maja 2006 je bila naroCena Studija o sedanjih trendih in pristopih k medijski pismenosti v
Evropi. Povzema sedanje prakse pri izvajanju medijske pismenosti v Evropi, potrjuje
usmeritve, ki izhajajo iz javnega posvetovanja, in priporoc¢a nekatere ukrepe, ki jih je treba
izvesti na ravni Skupnosti in ki bi prispevali k spodbujanju in izboljSanju ravni medijske
pismenosti. Vsebuje tudi kratek opis moznega gospodarskega in socialnega ucinka
posredovanja EU na tem podroc¢ju. Kon¢no porocilo Studije je na voljo na spletni strani
Evropske komisije’.

Sklep o izvajanju programa MEDIA 2007'° poudarja pomen medijske pismenosti in pobud za
filmsko izobrazevanje, zlasti tistih, ki jih organizirajo festivali za mlajSo publiko v
sodelovanju s Solami. V zacetku leta 2007 je bil objavljen razpis za zbiranje predlogov s
posebnim merilom za dodelitev v zvezi s filmskim izobrazevanjem, v okviru katerega so bili
izbrani $tevilni projekti'’.

Cilj programa VARNEJSI INTERNET PLUS (2004-2008) je zagotoviti starSem, ugiteljem
in otrokom orodja za varnejSe ravnanje z internetom. Zajema tudi medije, kot so videi. V
okviru tega programa je bila maja 2007 izvedena kvalitativna $tudija'’, ki je temeljila na
raziskavi Eurobarometra in katere cilj je bil izboljSati poznavanje interneta in uporabo
mobilnih telefonov s strani otrok, njihovo vedenje na spletu in njihov pogled na vprasanja,
povezana s tveganji in varnostjo.

Tudi pravni okvir EU, ki se navezuje na vsebino, obravnava medijsko pismenost. Na primer,
20. decembra 2006 je bilo sprejeto Priporocilo Evropskega parlamenta in Sveta o varstvu
mladoletnikov in c¢loveskega dostojanstva ter o pravici do odgovora v zvezi s
konkurenénostjo evropske avdiovizualne industrije in industrije informacijskih storitev'’.
Priporocilo poudarja, kako pomembno je, da drzave Clanice razvijajo programe medijske
pismenosti, in priporo¢a vrsto konkretnih ukrepov, ki naj bi jih drzave ¢lanice in Komisija
sprejele na tem podrocju. Taksni ukrepi so na primer: spodbujanje avdiovizualne industrije in
industrije spletnih informacijskih storitev, da bi se izognili in borili proti kakrS$ni koli
diskriminaciji na podlagi spola, rase ali narodnosti, vere ali prepri¢anja, invalidnosti, starosti
ali spolne usmerjenosti brez krSitve svobode izrazanja ali tiska; oblikovanje kodeksov
ravnanja v sodelovanju s strokovnjaki ter regulativnimi organi na nacionalni ravni in na ravni
Skupnosti; spodbujanje ukrepov za boj proti vsem vrstam nezakonitih dejavnosti na internetu,
ki skodijo mladoletnikom. Komisija Zeli poudariti tudi dejstvo, da so vse drzave ¢lanice, razen
ene, in Evropska skupnost podpisale Konvencijo Zdruzenih narodov o pravicah invalidov.
Clen 21 opisuje obveznosti za spodbujanje sredstev javnega obvescanja, vklju¢no s ponudniki
informacij prek interneta, da invalidom omogocijo dostop do svojih storitev.

Glej: http://ec.europa.eu/avpolicy/media_literacy/index_en.htm

10 Sklep §t. 1718/2006/ES.

Na primer: Filmski festival v Solunu (Gr¢ija), Festival Premiers Plans (Anger, Francija), Festival
Européen du Film Court de Brest (Francija), Festival Internacional de cine para jovenes (Gijon,
Spanija), Mednarodni festival kratkega filma (Berlin, Nem¢ija), Crossing Europe Film Festival (Linz,
Avstrija) in 20. evropski festival mladinskega filma v Flandriji (Belgija).
http://ec.europa.eu/information_society/activities/sip/eurobarometer/index_en.htm#overall report

1 Priporogilo §t. 2006/952/ES.
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V skladu z nacelom subsidiarnosti imajo nacionalni organi primarno odgovornost za
vkljucevanje medijske pismenosti v Solske ucne nacérte na vseh ravneh. Pri tem imajo
pomembno vlogo tudi lokalni organi, saj so blizje drzavljanom in podpirajo pobude v sektorju
neformalnega izobrazevanja. Nedavno sprejeta direktiva AVMS vsebuje uvodno izjavo, ki se
nana$a na medijsko pismenost'®, &len 26 pa dolota, da mora Komisija porodati o ravni
medijske pismenosti v vseh drzavah ¢lanicah.

Maja 2007 je bila medijska pismenost predmet konference, organizirane v okviru nemskega
predsedovanja v Leipzigu, pod naslovom ,Ve¢ zaupanja v vsebino“. Junija 2007 so
UNESCO, Svet Evrope in Komisija na konferenci o medijski pismenosti, ki jo je organiziral
UNESCO, poudarili potrebo po krepitvi mednarodnega sodelovanja.

4. MEDIJSKA PISMENOST V DIGITALNEM OKOLJU — DOBRE PRAKSE

Sporocilo se osredotoca na tri podrocja: trzno komuniciranje, avdiovizualna dela in spletni
mediji.

4.1. Medijska pismenost na podroc¢ju trZznega komuniciranja

Oglasevanje je del vsakdanjega Zivljenja in je eden gradnikov trzne ekonomije. Pomembno je
izboljSati ozavesScenost vseh gledalcev in poslusalcev o vlogi trznega komuniciranja v
vrednostni verigi avdiovizualne industrije. To predvsem velja za brezplacno televizijo, saj
oglasevanje in druge oblike trznega komuniciranja, kot so sponzoriranje, prodaja prek
televizije ali promocijsko prikazovanje izdelkov, radiotelevizijskim postajam omogocajo
pridobitev prvovrstnih vsebin. Pomembno se je tudi izogibati negativni podobi starejSih in
invalidov v medijih. Na tem podroc¢ju ima medijska pismenost v okviru trznega komuniciranja
vsaj tri vidike:

e spodbujanje mladih gledalcev in poslusalcev pri razvoju kriti€énega pristopa k
trznemu komuniciranju in omogocanje, da lahko izbirajo na podlagi pridobljenih
informacij'’;

e ozaveSCanje in Sirjenje znanja vseh zainteresiranih strani o samoregulativnih in
koregulativnih ukrepih in mehanizmih ter o razvoju in izvajanju kodeksov
ravnanja'®;

e spodbujanje javnega/zasebnega financiranja na tem podro¢ju z ustrezno
preglednostjo’”.

Glej opombo 6.

Na primer Mediakompasso, spletna stran o medijski pismenosti, ki jo je razvila finska radiotelevizijska
postaja YLE, ima oddelek, ki se osredotoca na oglasevanje za mladino, starSe in ucitelje; Svedska
agencija za potrosnike je izdala nekaj knjig in sofinancirala izobrazevalni material o televizijskih
oglasih.

Na primer Consell Audiovisual de Catalunya (CAC) spodbuja platforme dialoga za vzpostavitev
kodeksov samoregulacije in koregulacije.

Na primer Media Smart je neprofitni program medijske pismenosti za Solske otroke, stare od 6 do 11
let, ki se osredotoca na oglasevanje. Pobuda se je zacela novembra 2002 v ZdruZenem kraljestvu in zdaj
deluje v Belgiji, Nem&iji, na Nizozemskem, v Zdruzenem kraljestvu, na Finskem in Svedskem. Razvija
se tudi v Italiji, na Portugalskem in Madzarskem. Financira jo oglaSevalsko podjetje v Zdruzenem
kraljestvu, podpirajo pa jo Zdruzeno kraljestvo in druge vlade drzav ¢lanic.
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Glede na obveznost porocanja v direktivi AVMS Komisija vidi mo¢no potrebo po razvoju in
izmenjavi dobrih praks na podroc¢ju trznega komuniciranja (npr. preko prispevanja k razvoju
kodeksov ravnanja), da se jih predlaga kot alternativo omejitvam ali prepovedim dolocenih
praks.

4.2. Medijska pismenost na podro¢ju avdiovizualnih del

Prodor digitalnih tehnologij in Sirokopasovnih povezav moc¢no olajSuje dostop do
avdiovizualnih del, pri ¢emer se razvijajo nove distribucijske poti, kot sta video na zahtevo in
mobilna televizija. To ustvarja nova trziS€a za kataloske vsebine in vsebine kulturne
dedisc¢ine. Poleg tega digitalne tehnologije zmanjSujejo ovire za vstop na podrocje ustvarjanja
in distribucije avdiovizualnih del in prispevajo k ustvarjanju avdiovizualnega trga brez meja.
V tem smislu medijska pismenost:

e zagotavlja, predvsem mladim evropskim gledalcem in poslusalcem, vecjo
ozave$€enost in znanje glede nase filmske dedi$¢ine in povecuje zanimanje za te
oy 1
filme ter za novejse evropske filme'®;

e spodbuja pridobitev vescin produkcije in ustvarjanja na podro¢ju avdiovizualnih
T
medijev

e prispeva k razumevanju pomena avtorskih pravic z vidika potros$nikov in tudi
ustvarjalcev vsebin®.

4.3. Medijska pismenost na podrocju spletnih medijev

V hitro razvijajo¢i se informacijski druzbi so za ozaveSCenost in ohranjanje stika s
tehnoloskimi, ekonomskimi in kulturnimi inovacijami potrebne ves¢ine medijske pismenosti.
Internet mo¢no spreminja uporabo medijev, ker je dodatno orodje za interaktivni dostop do
tradicionalnih medijev (na primer IPTV ali internetni radio) ter besedil, slik in zvokov s
celega sveta. To ponuja velike priloznosti, na primer glede multimedijskih digitalnih
knjiznic®', pa tudi velike izzive glede medijske pismenosti. Medijska pismenost na podro&ju
spletnih medijev:

Primer je mreza Europa Cinemas, ki je bila ustanovljena leta 1992 s finan¢no pomoc¢jo programa
MEDIA Evropske unije in ustanove Centre National de la Cinématographie. Europa Cinemas je postala
prva mreza kinematografov, ki vsebuje predvsem evropski program in med drugim organizira
promocijske dejavnosti o evropskih filmih za mlade gledalce.

Primer je mreza Community Media Network (Irska), ki spodbuja razvoj in krepitev skupnosti z uporabo
videa, radia, fotografije, tiskanih medijev in interneta. www.cmn.ie. FILM-X je prav tako racunalnisko
podprt, interaktivni filmski studio za otroke in mladoletnike danskega filmskega instituta. Otrokom,
mladoletnikom in odraslim omogoca, da dozivijo filmsko produkcijo, in jim pomaga, da se naucijo
razli¢nih na¢inov komuniciranja preko filma. http:/www.dfi.dk/filmx

BBC nudi uporabnikom Sirok nabor moznosti za interaktivno sodelovanje, vkljuéno s spletnimi
oglasnimi deskami, forumi za komentarje, spletnimi dnevniki (blogi) ter avdio in video prispevki. BBC
je prav tako pred nedavnim zakljucil pilotni projekt Creative Archive, ki je pritegnil k sodelovanju
veliko plac¢nikov licenénine, s skoraj 100 000 rednimi uporabniki. Pilotni projekt Creative Archive je
ljudem omogocil prenos s spleta, spreminjanje, uporabo in izmenjavo ustrezno avtoriziranih vsebin za
svoje lastne, nekomercialne ustvarjalne namene v okviru pogojev Creative Archive Licence Scheme.
Pobuda Digitalne knjiznice je projekt v okviru 12010, celostne strategije Komisije za krepitev
digitalnega gospodarstva. Digitalne knjiznice so organizirane zbirke digitalnih vsebin, ki so na voljo
javnosti. Tri glavne osi pobude so spletna dostopnost, digitalizacija ter ohranjanje in shranjevanje.
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e uporabnikom ponuja orodja za kriti¢no presojo spletnih vsebin;

e razsirja vesCine digitalne ustvarjalnosti in produkcije ter spodbuja ozavescenost o
o e . . 22
vprasanjih avtorskih pravic™;

e omogoca uzivanje koristi informacijske druzbe vsakomur, vklju¢no z ljudmi, ki
imajo slabSe moznosti zaradi omejenih sredstev ali izobrazbe, starosti, spola,
narodnosti, invalidi (e-dostopnost) ter tistimi, ki Zivijo na obmocjih z omejenimi
moznostmi (vse te zajema e-vklju¢enost)™;

e izboljSuje ozavescenost o delovanju iskalnikov (prednostna razvrstitev zadetkov
itd.) in znanje o uporabi iskalnikov**.

5. ZAKLJUCKI

Komisija bo tudi v prihodnje spodbujala razvoj in izmenjavo dobrih praks na podrocju
medijske pismenosti v digitalnem okolju v okviru obstojecih programov in pobud. Prav tako
bo spodbujala raziskave glede meril za ocenjevanje medijske pismenosti V ta namen se bo v
letu 2008 zacela posebna Studija, katere cilj bo preuciti merila za oceno ravni medijske
pismenosti. Rezultati Studije bodo del porocila, predvidenega v direktivi AVMS, ki ga bo
Komisija predlozila najkasneje Stiri leta po sprejetju direktive.

Zaradi omenjenih razlogov Komisija poziva Evropski parlament, Svet, Ekonomsko-socialni
odbor in Odbor regij naj podprejo cilje in prednostne naloge, ki jih doloca to sporocilo, in v
letu 2008 organizirajo dogodke, namenjene izmenjavi dobrih praks na podro¢ju medijske
pismenosti v digitalnem okolju, vklju¢no z ekonomijo medijskega sektorja v Evropi. Ob
upostevanju staliSca, ki so ga izrazile druge institucije in odzivov udelezencev, ki jih to
sporoCilo zadeva, bo Komisija Se naprej poudarjala te dobre prakse in po potrebi sprejela
priporocilo. Glede na to, da bo leto 2008 evropsko leto medkulturnega dialoga, Komisija vabi
evropske institucije, naj v svoje dejavnosti na podro¢ju medijske pismenosti vkljucijo tudi
vprasanja medkulturnega dialoga.

Komisija poziva drzave ¢lanice, naj:
e organe, pristojne za regulacijo avdiovizualnih in elektronskih komunikacij,
spodbujajo k vecji vpletenosti in sodelovanju pri izboljSevanju razli¢nih ravni

medijske pismenosti, ki so opredeljene zgoraj;

e spodbujajo sistemati¢ne raziskave, opazovanje in porocanje o razli¢nih vidikih in
dimenzijah medijske pismenosti;

2 Primer je spletna stran: http://www.internet-abe.de/kinder/, ki otrokom omogoca, da se seznanijo z

internetom in z ustvarjanjem in produkcijo spletnih vsebin.

Tretja prednostna naloga 12010 je spodbujati, z orodji, ki jih ima Komisija na voljo, vkljucujoco
evropsko informacijsko druzbo, ki temelji na ucinkovitih in uporabniku prijaznih javnih storitvah,
podprtih z IKT.

Glej: http://ec.curopa.eu/information_society/activities/einclusion/index _en.htm in
http://ec.europa.eu/information_society/eeurope/i2010/inclusion/index_en.htm

Glej na primer iskalnik za otroke http://www.blinde-kuh.de/
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e skupaj z zainteresiranimi stranmi na nacionalni ravni razvijejo in izvajajo kodekse
ravnanja in po potrebi koregulativne okvire ter spodbujajo samoregulativne
pobude.
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