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L 290/18 EIROPAS KOPIENU OFICIALAIS VESTNESIS 23.10.1997.

EIROPAS PARLAMENTA UN PADOMES DIREKTIVA 97/55/EK
(1997. gada 6. oktobris),
ar ko groza Direktivu 84/450/EEK par maldinosu reklamu, lai taja ieklautu salidzinoSo reklamu

EIROPAS PARLAMENTS UN EIROPAS SAVIENIBAS PADOME,

nemot véra Eiropas Kopienas dibinasanas ligumu, un jo ipasi ta
100.a pantu,

nemot véra Komisijas priekslikumu (?),
nemot véra Ekonomikas un socialo lietu komitejas atzinumu (2),

rikojoties saskana ar Liguma (*) 189.b panta paredzéto procedi-
ru, nemot véra Samierinasanas komitejas 1997. gada 25. junija
apstiprinato kopigo dokumentu,

(1)  ta ka viens no galvenajiem Kopienas mérkiem ir pilniba
izveidot ieksgjo tirgu; ta ka japaredz pasakumi, lai nodro-
§inatu minéta tirgus netraucétu darbibu; ta ka ieksgjais tir-
gus aptver telpu bez iek$¢jam robezam, kura ir precu, per-
sonu, pakalpojumu un kapitala briva aprite;

(2)  ta ka ieksgja tirgus pilniga izveide nozimé arvien plasakas
izveles iespé&jas; ta ka, nemot véra to, ka patérétaji var
izmantot un vigiem ir jaizmanto péc iespé&jas labak ickseja
tirgus prieksrocibas un ka reklama ir loti svarigs lidzeklis,
ar ko radit realu noieta tirgu visam precém un pakalpoju-
miem visa Kopiena, pamatnoteikumiem par salidzino$as
reklamas formu un saturu jabiit vienveidigiem, un salidzi-
nosas reklamas izmanto$anas nosacjjumiem dalibvalstis
jabut saskanotiem; ta ka, ja $adi nosacijumi ir izpilditi, ir
vieglak objektivi paradit dazadu salidzinamu produktu
labas ipasibas; ta ka salidzinosa reklama var arl veicinat
konkurenci starp prec¢u piegadatajiem un pakalpojumu
sniedzgjiem par labu patérétajam;

(3)  ta ka katras dalibvalsts normativie un administrativie akti
par salidzino3o reklamu stipri atkiras; ta ka reklama nonak
pari robezam un to uztver citu dalibvalstu teritorija; ta ka

() OV C180,11.7.1991,, 14. Ipp. un

OV C 136, 19.5.1994., 4. Ipp.

OV C 49, 24.2.1992., 35. Ipp.

(%) Eiropas Parlamenta 1992. gada 18. novembra atzinums (OV C 337,
21.12.1992., 142. lpp.), Padomes 1996. gada 19. marta kopéja
nostdja (OV C 219, 27.7.1996., 14. Ipp.) un Eiropas Parlamenta 1996
gada 23. oktobra lémums (OV C 347, 16.11.1996., 69. Ipp.). Eiro-
pas Parlamenta 1997. gada 16. septembra lémums un Padomes
1997. gada 15. septembra lémums.
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salidzinosas reklamas akceptéSana vai neakceptésana
saskana ar dazadiem attiecigas valsts tiesibu aktiem var bat
Skérslis brivai precu un pakalpojumu apritei un radit kon-
kurences traucéjumus; ta ka jo ipasi uzpémumus var ietek-
mét konkurentu izstradatas reklamas formas, uz kuram tie
nevar atbildét ar tadiem pasiem pasakumiem; ta ka ir jano-
drosina pakalpojumu sniegSanas briviba attieciba uz sali-
dzino$o reklamu; ta ka Kopiena ir aicinata labot $o sta-
vokli;

ta ka sestaja apsvéruma Padomes Direktiva 84/450/EEK
(1984. gada 10. septembris) par dalibvalstu normativo un
administrativo aktu tuvinaanu attieciba uz maldinosu
reklamu (4) izklastits, ka péc tam, kad ir saskanoti valstu
tiesibu akti pret maldino$u reklamu, “otraja fazé tiktal, cik-
tal tas ir vajadzigs, jautajumus par salidzino$o reklamu jari-
sina, pamatojoties uz attiecigiem Komisijas prieksliku-
miem”;

ta ka 3. punkta d) apak$punkta pielikuma Padomes
1975. gada 14. aprila Rezolicijai par Eiropas Ekonomikas
kopienas sakotngjo programmu patérétaju aizsardzibas un
informacijas politika (°) ka vienas no patérétaju pamattie-
sibam ir ieklautas tiesibas sanemt informaciju; ta ka $is tie-
sibas ir apstiprinatas ar Padomes 1981. gada 19. maija
Rezolticiju par Eiropas Ekonomikas kopienas otro pro-
grammu patérétaju aizsardzibas un informacijas politi-
ka (%), ar tas pielikuma 40. punktu, kas attiecas ipasi uz
patérétaju informésanu; ta ka salidzino$a reklama, ja taja
salidzina materialas, saistitas, parbaudamas un reprezenta-
tivas Ipasibas un ja ta nav maldinosa, var bat ka likumigs
lidzeklis, lai informétu patérétajus par tiem sniegtajam
prieksrocibam;

ta ka ir vélams nodrosinat visparéju salidzinoso reklamu,
lai ta ieklautu visus salidzinosas reklamas veidus;

ta ka, ja pastav salidzinoSais aspekts, ir japaredz nosaciju-
mi, pie kadiem ir atlauta salidzino$a reklama, lai noteiktu,
kada veida prakse salidzinosaja reklama var traucét konku-
renci, kaitét konkurentiem un var radit pretéju ietekmi uz

OV L 250, 19.9.1984., 17. Ipp.
OV C 92, 25.4.1975., 1. Ipp.
OV C 133,3.6.1981,, 1. Ipp.
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patérétaja izveli; ta ka sadiem atlautas reklamas nosaciju-
miem bitu jaieklauj kritériji pre¢u un pakalpojumu ipasibu
objektivam salidzinajumam;

ta ka jabat iespgjai salidzinat tikai precu un pakalpojumu
cenu, ja §is salidzinajums atbilst konkrétiem nosacfjumiem,
jo pasi tam, ka salidzinajums nav maldinoss;

ta ka, lai nepielautu to, ka salidzinoso reklamu izmanto
konkurenci kroplojosa un negodiga veida, bitu jaatlauj
salidzinat tikai tadas konkuréjosas preces un pakalpojumi,
kas atbilst vienadam prasibam vai ir paredzéti vienam un
tam pasam noliikam;

ta ka starptautiskas konvencijas par autortiesibam, ka ari
valstu tiesibu aktus par ligumisko atbildibu un atbildibu,
kas neizriet no ligumsaistibam, pieméro tad, kad salidzi-
nosa reklama tiek minéti vai atveidoti to salidzinoso testu
rezultati, ko veikusas tresas personas;

ta ka salidzino$as reklamas nosacijumiem jabat kumulati-
viem, un tie ir jaievéro pilniba; ta ka saskana ar Ligumu
dalibvalstim ir pieskirtas tiesibas izvéléties So nosacjjumu
Isteno$anas formas un metodes tiktal, ciktal $is formas un
metodes nav jau noteiktas $ai direktiva;

ta ka Siem nosacijumiem jo ipasi jaieklauj to noteikumu
ievérosana, kas paredzéti Padomes Regula (EEK)
Nr. 2081/92 (1992. gada 14. julijs) par lauksaimniecibas
produktu un partikas produktu geografiskas izcelsmes
norazu un cilmes vietu nosaukumu aizsardzibu ('), un jo
ipasi tas 13. panta, un citu to Kopienas tiesibu aktu ievé-
rodana, kurus ta pienémusi lauksaimniecibas joma;

ta ka 5. pants Padomes Pirma direktiva 89/104/EEK
(1988. gada 21. decembris), ar ko tuvina dalibvalstu tiesibu
aktus attieciba uz precu zimém (?) pieskir ekskluzivas tie-
sibas registrétas precu zimes Ipasniekam, ieskaitot tiesibas
nelaut tre$am pusém tirdznieciba izmantot jebkadu zimi,
kas ir identiska vai lidziga minétajai preCu zimei attieciba
uz identiskam precém vai pakalpojumiem vai pat, attieci-
gos gadjjumos, — uz citam precém;

ta ka, lai salidzinoso reklamu padaritu efektivu, tomér var
bat vajadziba identificét konkurenta preces vai

OV L 208, 24.7.1992., 1. Ipp.
OV L 40, 11.2.1989., 1. Ipp. Direktiva jaunakie grozijumi izdariti ar
Lemumu 92/10/EEK (OV L 6, 11.1.1992,, 35. Ipp)).
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17)

(18)
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pakalpojumus, atsaucoties uz pédéam piederoso precu
zimi vai tirdzniecibas nosaukumu;

ta ka $adi izmantojot svesu precu zimi, tirdzniecibas nosau-
kumu vai citas atskiribas zimes netiek parkaptas §is eksklu-
zivas tiesibas tajos gadjjumos, kad izmanto$ana atbilst Saja
direktiva paredzeétajiem nosacijumiem un kad $adas izman-
toSanas paredzétais mérkis ir vienigi atskirt tos un tadgjadi
objektivi izcelt atskiribas;

ta ka ir japaredz noteikumi par tiesas un/vai administrati-
viem lémuma apstridésanas lidzekliem, kas minéti 4. un
5. panta Direktiva 84/450/EEK un kam jabat pieejamiem,
lai kontrolétu tadu salidzinoso reklamu, kas neatbilst nosa-
cijumiem, kas paredzéti Saja direktiva; ta ka saskana ar
minétas direktivas 16. apsvérumu pasparvaldes iestadém
veicot brivpratigu kontroli, lai novérstu maldinosu
reklamu, var izvairities no vér§anas administrativas iesta-
dés vai tiesa, un tade] batu javeicina $adas kontroles veik-
Sana; ta ka 6. pants tada pasa veida attiecas uz neatlautu
salidzino$o reklamu;

ta ka valsts pasparvaldes iestades var koordinét savu darbu
ar Kopienas meroga izveidotu asociaciju vai organizaciju
starpniecibu un inter alia izskatit parrobezu stdzibas;

ta ka Direktivas 84/450/EEK 7. pantu, ar kuru dalibvalstim
ir atlauts saglabat vai pienemt tadus noteikumus, kuru
noliks ir nodrosinat plasaku patérétaju aizsardzibu, tadu
personu aizsardzibu, kas nodarbojas ar tirdzniecibu, uzneé-
meéjdarbibu, amatniecibu vai brivam profesijam, un visas
sabiedribas aizsardzibu, nevajadzétu piemérot attieciba uz
salidzinosu reklamu, nemot véra to, ka minétas direktivas
grozisanas mérkis ir paredzét nosacijumus, pie kadiem ir
atlauta salidzinosa reklama;

ta ka par atlautas salidzinosas reklamas nosacijumiem
atbilstou nevar uzskatit tadu salidzinajumu, kura preces
vai pakalpojumi tiek attéloti ka imitacija vai atdarindjums
tadam precém vai pakalpojumiem, kuram ir registréta
precu zime vai tirdzniecibas nosaukums;

ta ka §i direktiva nekada veida neietekmé Kopienas notei-
kumus par konkrétu produktu unfvai pakalpojumu
reklamu, vai reklamas ierobezojumus vai aizliegumus kon-
krétos masu informacijas lidzeklos;

ta ka, ja dalibvalsts, ievérojot Liguma noteikumus, aizliedz
konkrétu precu vai pakalpojumu reklamu, $adu aizliegumu
var attiecinat ari uz salidzino$o reklamu neatkarigi no ta,
vai tas ir tiesi piemérots vai ar tadu iestazu vai organizaciju
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starpniecibu, kas saskana ar attiecigas dalibvalsts tiesibu
aktiem atbild par saimnieciskas, riipnieciskas, amatniecibas
vai profesionalas darbibas reglamentésanu;

ta ka dalibvalstu pienakums nav atlaut salidzino$o reklamu
tadam precém vai pakalpojumiem, uz kuram saskana ar
Liguma noteikumiem tas saglaba vai ievies aizliegumus,
ieskaitot aizliegumus attieciba uz tirdzniecibas metodém
vai reklamu, kas vérsta uz neaizsargatam personu grupam;
ta ka dalibvalstis, ievérojot Liguma noteikumus, var sagla-
bat vai ieviest aizliegumus vai ierobeZojumus attieciba uz
salidzindjumu izmantoSanu profesionalo pakalpojumu
reklama neatkarigi no ta, vai tie ir tiesi pieméroti vai ar
tadu iestazu vai organizaciju starpniecibu, kas saskana ar
dalibvalstu tiesibu aktiem atbild par profesionalas darbibas
reglamentesanu;

ta ka saskana ar $aja direktiva paredzétajiem nosacjjumiem
ir vajadziba reglamentét salidzino$o reklamu, lai ieks¢jais
tirgus netraucéti darbotos, un ta ka tadél ir vajadziga riciba
Kopienas méroga; ta ka direktivas pienemsana ir piemérots
lidzeklis, jo taja ir paredzéti vienoti visparéji principi, tai
pasa laika Jaujot dalibvalstim izvéléties veidu un piemérotu
metodi So mérku sasniegSanai; ta ka tas ir saskana ar sub-
sidiaritates principu,

IR PIENEMUSI SO DIREKTIVU.

1. pants

Direktivu 94/450/EEK ar So groza $adi.

1)

virsrakstu aizstj ar sadu:

“Padomes Direktiva (1984. gada 10. septembris) par maldi-
nodu un salidzinodu reklamu”;

direktivas 1. pantu aizstaj ar $adu pantu:

“I. pants

Sis direktivas mérkis ir aizsargat patérétajus, personas, kas
nodarbojas ar tirdzniecibu, uznéméjdarbibu, amatniecibu vai
brivam profesijam, un sabiedribas intereses kopuma pret
maldinosu reklamu un tas negodigajam sekam, ka ari paredzét
nosacijumus, pie kadiem salidzinosa reklama ir atlauta.”;

s§adu punktu ieklauj 2. panta:

“2.a “salidzino$a reklama” ir jebkura reklama, kas tie$i vai
netiesi identificé konkurentu vai konkurenta piedavatas
preces vai pakalpojumus;”

4)

pievieno $adu pantu:

“3.a pants

1. Salidzinosa reklama tiktal, ciktal ta attiecas uz salidzina-
jumu, ir atlauta, ja ta atbilst $adiem nosacijumiem:

a)  tanav maldinosa saskana ar 2. panta 2. punktu, 3. pantu
un 7. panta 1. punktu;

b)  taja salidzina preces vai pakalpojumus, kas apmierina vie-
nadas vajadzibas vai kas ir paredzéti vienam un tam
pasam nolakam;

c) ta objektivi salidzina vienu vai vairakas $o precu un
pakalpojumu materialas, saisto$as, parbaudamas un
reprezentativas pazimes, kuras var ieklaut cenu;

d) tas de| tirgh netiek jaukts reklamas devéjs ar konkurentu
vai reklamas devéja un konkurenta precu zimes, tirdznie-
cibas nosaukumi, citas atskiribas zimes, preces vai pakal-
pojumi;

e) ta nediskredité vai nenomelno konkurenta precu zimes,
tirdzniecibas nosaukumus, citas atskiribas zimes, preces,
pakalpojumus, darbibu vai apstaklus;

f)  reklamgjot produktus ar izcelsmes vietas noradi, ta katra
atseviska gadjjuma attiecas uz produktiem ar vienadam
noradém;

g) ta negodigi neizmanto prieksrocibas, kadas rada konku-
renta precu zimes, tirdzniecibas nosaukuma vai citu
atSkiribas zimju reputacija vai konkurgjosu produktu
izcelsmes vietas norades reputacija;

h) taja preces vai pakalpojumus neattélo ka tadu precu vai
pakalpojumu imitacijas vai atdarinajumus, kuriem ir aiz-
sargata preCu zime vai tirdzniecibas nosaukums.

2. Jebkura tada salidzinajuma, kas attiecas uz ipasu piedava-
jumu, skaidri un neparprotami janorada diena, kura piedava-
jums beidzas, vai vajadzibas gadijuma to, ka ipasais piedava-
jums ir spéka, kamer ir pieejamas preces vai pakalpojumi, un,
ja Tpasais piedavajums vél nav sacies, janorada sakuma diena
laika posmam, kura bas spéka 1pasa cena vai ipasie nosaciju-

”»

mi. ;

direktivas 4. panta 1. punkta pirmo un otro dalu aizstaj ar
sadu:

“1. Dalibvalstis nodrosina to, ka pastav atbilstosi un efektivi
lidzekli, lai apkarotu maldino$u reklamu un lai panaktu atbil-
stibu noteikumiem par salidzino$o reklamu patérétaju intere-
sés, ka arf konkurentu un visas sabiedribas interesés.
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Sadi lidzekli ieklauj tiesibu normas, saskana ar ko personas vai
organizacijas, kuram saskana ar valstu tiesibu aktiem ir liku-
migas intereses aizliegt maldino$u reklamu vai reglamentét
salidzino$o reklamu, var:

a) iesniegt prasibu tiesa pret $adu reklamu un/vai

b) iesniegt siidzibu par $adu reklamu administrativa iestade,
kas ir kompetenta vai nu pienemt lémumus par stdzi-
bam, vai ierosinat attiecigas lietas izskatiSanu tiesa.”;

direktivas 4. panta 2. punktu groza 3adi:

a)  pirmas dalas ievilkumus aizstaj ar $adiem:

“— likt partraukt maldinosu reklamu vai neatlautu sali-
dzino3o reklamu vai ierosinat attiecigas lietas izska-
tiSanu tiesd, lai panaktu maldinosas reklamas vai
neatlautas salidzino§as reklamas partraukSanu, vai

— ja maldinosa reklama vai neatlauta salidzinosa
reklama vél nav publiskota, bet tai nenovérsami ir
janotiek — aizliegt reklamas publiskosanu vai iero-
sinat attiecigas lietas izskatiSanu ties3, lai panaktu, ka
aizliedz reklamas publiskosanu,”;

b)  tresas dalas ievada tekstu aizstdj ar sadu:

“Dalibvalstis turklat var pieskirt tiesam vai administrati-
vam iestadém pilnvaras, lai likvidétu sekas, ko rada tada
maldinosa reklama vai neatlauta salidzinosa reklama, par
kuras partraukSanu ir pienemts galigs lémums:”;

direktivas 5. pantu aizstaj ar $adu pantu:

“5. pants

Si direktiva neizslédz maldino$as reklimas vai neatlautas
salidzinosas reklamas brivpratigu kontroli, ko veic
pasparvaldes iestades un ko dalibvalstis var veicinat, un
4. panta minéto personu vai organizaciju vérSanos $adas
iestades, ja lietu izskatiSana $adas iestadés notiek papildus lietu
izskatiSanai tiesa vai administrativas iestades, kas minéta Saja
panta.”

direktivas 6. panta a) punktu aizstaj ar $adu punktu:

“a) pieprasit reklamas devéjam sagadat pieradijumus par
reklama apgalvoto faktu patiesumu, ja, nemot véra rek-
lamas devéja un jebkuras citas procesa puses likumigas
intereses, $ada prasiba ir pamatota, ievérojot konkrétas
lietas apstak]us, un — salidzinosas reklamas gadijuma —
pieprasit reklamas devéjam sagadat $adus pieradijumus
isa laika posma, un”;

9) direktivas 7. pantu aizstaj ar $adu pantu:

“7. pants

1. Si direktiva neaizliedz dalibvalstim saglabat vai pienemt
tadus noteikumus, kuru noliks ir nodrosinat plasaku aizsar-
dzibu no maldinogas reklamas patérétajiem, tadam personam,
kas nodarbojas ar tirdzniecibu, uznéméjdarbibu, amatniecibu
vai brivam profesijam, un visai sabiedribai.

2. $a panta 1. punktu nepieméro salidzinogai reklamai tiktal,
ciktal tas attiecas uz salidzinajumu.

3. Sis direktivas noteikumus pieméro, neierobezojot Kopienas
noteikumus par konkrétu produktu un/vai pakalpojumu
reklamu vai reklamésanas ierobeZojumus vai aizliegumus kon-
krétos masu informacijas lidzeklos.

4. Sis direktivas noteikumi attieciba uz salidzinoso reklamu
neuzliek par pienakumu atlaut salidzino$o reklamu konkré-
tam precém vai pakalpojumiem tadam dalibvalstim, kuras
saskana ar Liguma noteikumiem saglaba vai ievie§ konkrétu
precu vai pakalpojumu reklamas aizliegumus, neatkarigi no ta,
vai tos pieméro tiesi, vai ar tadu iestaZu vai organizaciju starp-
niecibu, kuras saskana ar dalibvalstu tiesibu aktiem ir atbildi-
gas par tirdzniecibas, ripnieciskas, amatniecibas vai brivo pro-
fesiju darbibas reglamentéSanu. Ja $ie aizliegumi ir attiecinati
uz konkrétiem masu informacijas lidzekliem, $o direktivu pie-
méro attieciba uz tiem masu informacijas lidzekliem, uz
kuriem minétie aizliegumi neattiecas.

5. Saja direktiva nekas dalibvalstim neliedz saskana ar Liguma
noteikumiem saglabat vai ieviest salidzindgjumu izmanto3anas
aizliegumus vai ierobezojumus profesionalo pakalpojumu
reklama neatkarigi no ta, vai tos pieméro tie$i, vai ar tadu
iestazu vai organizaciju starpniecibu, kas saskana ar attiecigas
dalibvalsts tiesibu aktiem atbild par profesionalas darbibas
reglamentéSanu.”

2. pants

Parsiidzésanas sistémas

Komisija péta efektivu lidzeklu izveides iespgjamibu, lai izskatitu
parrobezu stidzibas attieciba uz salidzino$o reklamu. Divu gadu
laika péc sis direktivas staganas speka Komisija iesniedz Eiropas
Parlamentam un Padomei zinojumu par pétijumu rezultatiem,
vajadzibas gadijuma pievienojot priekslikumus.

3. pants

1. Dalibvalstis stajas speka normativie un administrativie akti, kas
vajadzigi, lai ne vélak ka 30 ménesus péc $is direktivas publicésa-
nas Eiropas Kopienu Oficialaja Vestnes izpilditu tas prasibas. Par to
dalibvalstis talit informé Komisiju.
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2. Kad dalibvalstis nosaka Sos pasakumus, tajos ieklauj atsauci uz Briselé, 1997. gada 6. oktobri
$o direktivu vai arf $adu atsauci pievieno to oficialajai publikaci-
jai. Dalibvalstis nosaka metodes, ka izdarit $adas atsauces.

3. Dalibvalstis dara zinamus Komisijai tos savu tiesibu aktu sva-

o . A e Eiropas Parlamenta varda — Padomes varda —
rigakos noteikumus, ko tas piepémusas joma, kuru reglamenté i
direktiva. priekssedetajs priekssedetajs

J. M. GIL-ROBLES J. POOS

4. pants

St direktiva ir adreséta dalibvalstim.



