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1. JOHDANTO

Euroopan yhteisbn perustamissopimuksen 177 artiklassa todetaan, etta yhteison
kehitysyhteisty6politiikalla edistetaan:

- " kehitysmaiden ja etenkin kaikista heikoimmassa asemassa olevien kehitysmaiden
kestavaa taloudellista ja sosiaalista kehitysta,

- kehitysmaiden sopusointuista ja asteittaista yhdentymista maailmantalouteen,
- koyhyyden torjuntaa kehitysmaissa."”

Reilu kauppa on esimerkki sellaisten kauppasuhteiden ja parempien kaupankaynnin
mahdollisuuksien kehittymisestd, joiden tarkoituksena on kuroa umpeen kehittyneiden ja
kehitysmaiden valinen kuilu ja helpottaa kehitysmaiden yhdentymistd maailmantalouteen.
Reilun kaupan aloitteet antavat kuluttajille mahdollisuuden edistada omalta osaltaan

ostomieltymystensa kautta kestavaa taloudellista ja sosiaalista kehitysta kehitysmaissa.

Tama asiakirja perustuu neuvoston kesakuun 1998 kokouksessa annettuun komission
sitoumukseen laatia tiedonameilusta kaupastga parlamentin tiedonantopyynt6on (edustaja
Fassan esittelema mietinto).

Siind selvitetddnreilun kaupan kasitettéa ja esitetdan lyhyesti nykyinen tilanne ja sen
tarkoituksena on osallistua keskusteluun siitd, millaista suuntaa EU voisi noudattaa
toiminnassaanreilun kaupan kehityksen edistamiseksi unionissa ja nadin ollen EU:n
kehitysyhteistyopolitikan tarkeimpien tavoitteiden edistdmiseksi perustamissopimuksen
177 artiklan mukaisesti.

Tassa tiedonannossa esitetaan nain ollen lahtokohta, johon perustuen komissio alkaa kehittaa
kantaansaeilusta kaupastga siita, kuinka se sovitetaan yhteen muiden yhteisépolitiikkkojen
kanssa.

2. REILUN KAUPAN KASITE

Reilun kaupankasitettda on kehitetty lantisessa maailmassa noin 40 vuoden ajan, koska
enenevassa maarin on myonnetty, ettei kaupankaynnistd ja kaupan kasvusta saatu hyoty
valttamatta jakaudu vertailukelpoisesti kaikille maille ja kaikille vaestonosille kussakin
maassa.

Reilun kaupartavoitteena on varmistaa, etté tuottajat saavat tuotteistaan hinnan, joka vastaa
heiddn antamaansa taidon, tybn ja varojen panosta, ja tatd panosta vastaavan osuuden
voitosta. Tama tapahtuu yleensé siten, etdun kaupan aloitteen osallistujat sopivat
maksavansa oikeudenmukaisen hinnan tapauskohtaisesti. Jos tuotteen hinta sovitaan
kansainvalisesti (esim. kahvi ja kaakao), vahimmaishinta vahvistetaan siten, ettéd tuottajat
saavat tuotteesta maailmanhintaa korkeamman korvauksen. Tuottajat voivat tdman vuoksi
ottaa kayttoon maataloustuottajia, tydlaisia ja ympéaristda paremmin hyodyttavia
tuotantojarjestelmia ja parantaa tydoloja

Reilun kaupanavulla kehitysmaiden tuottajat saavat tuotteistaan korkeammat tulot ja

paremmat mahdollisuudet l6ytdd uusia markkinoiReilulla kaupalla pyritaan samalla
vahvistamaan edellytykset, joilla edistetdan parempaa sosiaalista ja ympéariston suojaa
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kehitysmaissa. Euroopassa kansalaisia suojelee yhteison lainsaadanté ja kansallinen
lainsaadanto, jotka koskevat esimerkiksi terveytta ja turvallisuutta tyopaikoilla, ympariston
suojelua seka tydnantajien ja tyontekijoiden lakisaateisia oikeuksia ja velvoitteita. Tallaisia
lakisaateisia oikeuksia (esimerkiksi tarkeimmat tyontekoa koskevat standardit, sellaisina kuin
ne esitetdan 18. kesakuuta 1998 tyonteon perusoikeuksista annetussa kansainvélisen
tyojarjeston [ILO] julistuksessa) kehitetddn yha useissa kehitysmaissa. Vaikka tallaiset
oikeudet olisi jo vahvistettu, taloudelliset ja muut olosuhteet saattavat vaikeuttaa lain
noudattamista. Reilun kaupan tavoitteena on lievittaa naita olosuhteita edistamalla
moitteetonta talouden kehitysta ja pysyvaa kehitysta ruohonjuuritasolta lafRetulla
kaupalla toivotaan myds pienennettavan eraitd vuosikymmenten aikana teollisuus- ja
kehitysmaiden vélille perus- ja erityisesti maataloushytdykkeiden suhteellisen
hinnanalennuksen vuoksi syntyneita eroja.

Reilu kauppaon erityisen suotuisa maatalouden pientuottajille ja kasityolaisille, koska pienet
tuottajat asuvat kehitysmaissa usein syrjaisilla alueilla eivatkd he tuota riittdvdd maaraéa
suoraan vietavaksi. He ovat riippuvaisia valittajista, jotka myyvat heidan tuotteitaan ja
mydntavat heille luottoja. Jotkut viljelijat ovat pienentaneet tata riippuvuutta ja muodostaneet
omia markkinointiosuuskuntia, joiden kautta he voivat yhdistaa varansa ja jakaa teknisen
asiantuntemuksen ja valineet sekd joissakin yhteisdissa jopa terveyspalvelut ja koulut.
Vaihtoehtoiset kauppajarjestot (joita kasitelladn jaljiempana) voivat muodostaa ratkaisevan
sillan menestyksellisen yhteistyon kehittdmisessa, koska ne maksduatkaupanmukaisen
hinnan ja antavat monimuotoista apua, osuuskunnan vientiaseman vakiinnuttamisesta
faksilaitteen hankkimiseen.

Reilun kaupan aloitteet voivat sisaltdd ennakoiden myontadmisen tuottajille ja
sopimusperusteisten suhteiden solmimisen pitkan aikavalin turvallisuuden luomiseksi. Talla
tavalla parannetaan tulojen vakautta, helpotetaan suunnittelua ja investointeja, ja tuottajat
voivat valvoa paremmin tuotantoprosessia ja panoksensa markkinointia koskevia paatoksia.
Reilulla kaupallavoidaan my6s antaa mahdollisuus kayttdd osa saaduista tuloista kapasiteetin
rakentamiseen, johon voi kuulua tuottajaryhmien perustaminen (ks. edelld) ja
tuotantolaitteiden hankkiminen, joilla saadaan lisdarvoa esimerkiksi kahvipapujen
jalostuksessa. On korostettava, eteéllusta kaupastasaatava hyoty koituu koko yhteisén
hyodyksi eika kenenkaan henkilokohtaiseksi ansioksi.

Reilun kaupankésitettd sovelletaan erityisesti kehitysmaiden ja kehittyneempien maiden
valiseen kauppaan. Sita ei voida suoraan soveltaa EU:ssa valmistettuihin tuotteisiin, silla
unionissa sosiaaliset ja ymparistoa koskevat vaatimukset on jo siséllytetty lainsaadantoon.
Kotimaiseen tuotantoon, tuottajiin ja tyontekijoihin sovelletaan jo sosiaalista ja ympéariston
suojaa, joka vastaa tasoltaan vahintégitun kaupantuotteita koskevia vaatimuksia.

Reilun kaupan aloitteet ovat lahtdisin yksityisistd kansalaisjarjestoista. Ne perustuvat

aloitteisiin siind mielessa, etta ne ovat riippuvaisia kuluttajien tekemista valinnoista eika niilla
hallinnoida kauppaa eikd muutenkaan luoda esteitd paasylle eri maiden markkinoille. Nain
ollen kuluttajille annetaan mahdollisuus nostaa kehitysmaiden tuottajien elintasoa ja
elaméanlaatua kestavan markkinapohjaisen lahestymistavan avulla.

On todettava, etta vaikkeeilun kaupankasitetta voidaan pitda eettisen kaupan muotona,
termilla viitataan yleenséeilun kaupantoimiin, joilla vahvistetaan sellaisten pientuottajien ja
pientilallisten taloudellista asemaa, jotka voisivat syrjaytya kaupan valtavirran malleja
noudatettaessa. Eettisen kaupan Kkasitettda sovelletaan yleensd sellaisten kehitysmaissa
toimivien monikansallisten yhtididen toimintaan (esim. kaytannesaannot), jotka tuntevat
eettisen ja sosiaalisen vastuunsa tyontekijoista ja muista yhtickumppaneista.



3. MITEN REILU KAUPPA TOIMII KAYTANNOSSA ?

Reilun kaupantuotteet saavuttavat kuluttajat useilla eri tavoilla. Naista kaikki tapahtuvat
yksityisten aloitteiden kautta, yleisimmin perinteisteiiun kaupanliikkeiden (vaihtoehtoiset
kauppajarjestdt mukaan luettuina) ja tuotteiden merkintaa koskevien aloitteiden kautta. Jotkut
yksittaiset yhtiot tai vahittaismyyjat, jotka eivat kuulu mihink&an erityiseen jarjestoon, voivat
kuitenkin hakeaeilun kaupantunnusta jollekin tuotteelle tai koko tuotannolleen.

3.1. Perinteiset reilun kaupan liikkeet

Reilun kaupan kasitettd kehittivat alun perin kaupasta ja kehityksestd kiinnostuneet
kansalaisjarjestot. Ensimmaisill&eilun kaupan aloitteilla perustettiin  vaihtoehtoisia
kauppajarjestdja eli alettiin toteutta®ilua kaupankayntid Naiden jarjestdjen perustajat
tulivat usein kirkon tai hyvantekevaisyyden piiristd, vaikka useat niistd ovat nykyaan
itsenaisia yhtioita.

Perinteiserreilun kaupankoko filosofia perustuueilun kaupanperiaatteiden kayttamiseen
kehitysmaiden tuottajien ja toimittajien kanssa sovellettavissa kauppasuhteissa. Nama
tuojajarjestot etsivat ja hankkivat tuotteita, tuovat niitd maahan, markkinoivat niita kuluttajille
eri menetelmia kayttden esim. myymalla ne suoraan “maailmankaupoille”, muille
kansalaisjarjestdille, kirkkoryhmittymille, postimyynnin kautta jne.

Koko niiden kaupallinen toiminta perustuilun kaupan periaatteisiin, ja loppuhinnasta
palautetaan mahdollisimman suuri osuus tuottajille. Kaikki saatu tuotto kaytetdan useimmiten
kehitystydon hyvaksi, vaikka perinteisia kaupallisia toimiakin toteutetaan. Useimpia
maailmankauppojen kautta markkinoituja tuotteita ei sindllaan merkita, vaan ostokset
perustuvat luottamukseen. Naiden jarjestdjen “tavaramerkit” tai tunnukset osoittavat jo
sellaisenaan kuluttajille, ettd kyseiset tuotteet ja kauppakaytantt vastavar kaupan
periaatteita. Perusteet on kuitenkin laadittu, ja jarjestot itse tai niiden kehitysmaissa olevat
osakkaat toteuttavat jossain maarin seurantaa.

3.2. Tuotteiden merkintad koskevat aloitteet

Toinen Alankomaissa vuonna 1988 alulle pantu ja vakaasti kehittyvd markkinointikeino
kasittaa reilusta kaupastaannettavat todistukset. Taman menettelyn tarkoituksena on
noudattaa tavanomaisia jakelumalle@lun kaupantuotteiden saatavuuden parantamiseksi.
Taman vuoksi tuottajien ja markkinakanavien valilla ei endd ole samaa luottamukseen
perustuvaa kiinteaa yhteyttd kuin perinteisissdun kaupanliikkeissa. Tassa tapauksessa
maahantuojat ja myyjat ovat tavallisia kaupallisia yhti6itd, ja tuotteet myydaan tavanomaisten
vahittaismyyntikanavien kautta, mutteeilua kauppaa osoittavat todistukset mydntavan
elimen antamaeilu kauppa-merkinta osoittaa kuluttajille, etta tavarat ja markkinointiketju
noudattavateilun kaupanperiaatteita. EU:ssa kaytetyt netgilu kauppa-merkkia ovatMax
Havelaar, Transfair, Fairtrade Markja RattvisemarktKaikki todistuksen mydntévat jarjestot
(joilla on sama nimi kuin merkilld) ovat EU:ssa ja koko maailmassa koordinoivan FLO:n
(Fair Trade Labelling Organisations Internationakilu kauppa-merkintdjen kansainvélinen
jarjesto) jasenia.

Todistuksen antavat elimet asettavat arviointiperusteita, joita on noudatettava, jotta tuote saisi
reilu kauppa-merkinnan. Arviointiperusteet on yhdenmukaistettu kansainvélisesti ja ne on
kehitetty sellaisista kansainvalisistd valineistd kuin ILO:n (kansainvalisen tyojarjeston)
yleissopimuksista ja YK:n Agenda 21:n suosituksista. Vaatimukset koskevat mm. tydoloja,
saastuttavien jokien ja juomaveden aiheuttamien kasvitautien torjunnan valvontaa ja luonnon



ekojarjestelman suojelemista. Arviointiperusteet laaditaan yleensd tuotekohtaisesti, jotta
tuotantojarjestelman ja kaupankayntimallien ominaispiirteet voitaisiin ottaa huomioon.

Tuottajat ja myyjat voivat hakea todistuksen myontamisestd vastuussa olevilta edustajilta
oikeutta kayttdd tuotteessaaailu kauppa -merkintda. Merkinta annetaan kehitysmaiden
tuottajilta 1&htoisin oleville tuontitavaroille, jos todistuksen mydntava edustaja on todennut,
ettd tuotannon ja markkinoinnireilua kauppaakoskevia arviointiperusteita on noudatettu.
Tuottajat, joiden on todettu tayttavéameilua kauppaakoskevat arviointiperusteet, liitetaan
kansainvaliseereilun kaupanrekisteriin. Myyjien, jotka haluavat markkinoidailun kaupan
tuotteita, on tehtdva ostoksensa todistukseen oikeutetuista lahteista ja noudatettava
asiaankuuluvia tarkastusvaatimuksia omassa liiketoiminnassaan.

Todistuksen antavat edustajat vastaaedtl kauppa-merkkien kayttéon oikeutettujen tuojien
ja myyjien toiminnan seurannasta, jolla varmistetaan arviointiperusteiden tarkka
noudattaminen.

Reilu kauppa-merkinnat rahoitetaan tuottajien rekisterdintimaksuilla seka maahantuojien ja
reilun kaupantuotteita markkinoivien myyjien maksamilla lupamaksuilla. Maksut perustuvat
likevaihtoon ja myynnin maardan. Todistuksen antavien elinten on tarkoitus olla
omarahoitteisia lupamaksujen avulla, mutta tdma on mahdollista vasta, kun on saatu aikaan
rittava myyntimaard, koska rekisterdinti- ja lupamaksujen tason on oltava sellainen, etta
todistusten kayttd on maahantuojille ja myyjille kannattavaa ja silla on voitava varmistaa, etta
reilusta kaupastaaadaan tuottajille lisdhyotya. Nain ollen todistuksen mydntavien edustajien
kustannukset voivat aluksi ylittdd tulot, ja monet saavatkin rahoitustukea muista lahteista
kuten hallituksilta tai kehitysyhteistyota tekeviltd kansalaisjarjestoilta.

Reilu kauppa -tunnus merkitddn pakkaukseen ja silldA osoitetaan, etta tuotanto- ja
markkinointiprosessissa on noudatettilua kauppaakoskevia arviointiperusteita. Merkinta

on lisana muille merkitsemista koskeville vaatimuksille, joita ovat esim. laatuluokitus- ja
alkuperavaatimukset, joihin sovelletaan tavanomaista lainsaadantoa.

3.3. Tarkeimmat reiluun kauppaanliittyvat jarjestot

NEWS! (Network of European World Shgpguroopan maailmankauppojen verkosto)
perustettin vuonna 1994 ja siihen kuuluvat 13:ssa Euroopan maassa toimivat
maailmankauppojen liitot (Luxemburg, Portugali ja Kreikka pois luettuina kaikki EU:n
jasenvaltiot ovat jasenid. Myos Sveitsi on jasen). Kaikki kaupat eivat kuuluu liittoihin, vaan
tilanne vaihtelee maittain. Joissakin jasenvaltioissa kaikki kaupat kuuluvat liittoon, toisissa
maissa kaikki kaupat eivat ole jasenia tai niissa on useita liittoja ja erillisia ryhmia. Kaupat
eivat ole ainoastaan myyntipisteita, vaan niiden tarkoituksena on myos lisata tietoisuutta
monenlaisella toiminnalla, mmeilun kaupanpéaivilla. NEWS koordinoi tallaista toimintaa.

EFTA (European Fair Trade AssociatipnEuroopanreilun kaupan maahantuojajarjesto)
perustettiin epavirallisesti vuonna 1987 ja se rekisterditiin virallisesti Euroopan liitoksi
vuonna 1990. Se edustaa 12:a maahantuojaa yhdeksassa Euroopan maassa (Sveitsissa ja
kahdeksassa jasenvaltiossa - Alankomaissa, Belgiassa, Espanjassa, lItaliassa, Itavallassa,
Ranskassa, Saksassa ja Yhdistyneessa kuningaskunnassa). Maailmankaupat saavat tuotteensa
yleensa kansallisiita maahantuoijilta, joilla voi olla yhteyksia naihmggoihin. EFTAN osuus

on 60 prosenttia alan myynnista.

IFAT (International Federation for Alternative Trade, vaihtoehtoisen kaupan kansainvalinen
litto) perustettin vuonna 1989 ja perustajina olivat Afrikassa, Aasiassa, Australiassa,



Japanissa, Euroopassa sekd Pohjois- ja Etela-Amerikassa toimivat vaihtoehtoiset
kauppajarjestot. IFAT omeilua kauppaaedistava yhteenliittyma ja tiedonvaihdon foorumi.
Se toimii etelan maataloustuottajien ja kasityolaisten linkkin& pohjoisen ja etelan jarjestoihin.

FLO (Fair Trade Labelling Organisations Internationalreilu kauppa -merkintdjen
kansainvalinen jarjestd) perustettiin vuonna 1997, FLO International vestasta kaupasta
annettavia todistuksia koskevien aloitteiden koordinoinnista, kansainvalisten tuotekohtaisten
reilua kauppaakoskevien arviointiperusteiden kehittamisestéa seka seurannan koordinoinnista,
jolla varmistetaan, etta myyjat ja tuottajat noudattavat arviointiperusteita. FLO International
on useiden kansallisen tason rippumattomien yksittaisissa valtioissa toinnérien kaupan
todistuksia antavien elinten kattojarjest6. Talla hetkella niitd on nelja 12 jasenvaltiossa. Nailla
elimilla on yhteinen tuotantorekisteri tuottajajarjestoistd00 tuottajaa 29 maassa.

NEWS, EFTA ja IFAT kuuluvat perinteiseereilun kaupanlikkeeseen ja FLO k&sittelee
ainoastaan merkintja. Perinteiset reilun kaupan liikkeet ja merkintdjarjestét ovat toisistaan
rippuvaisia, silla 50 prosenttia merkittyjen tuotteiden arvosta myyd&aén vaihtoehtoisten
markkinointikanavien kuten maailmankauppaverkoston tai postimyynnin kautta. Lisaksi
maailmankauppaverkoston toteuttamalla paikallistason koordinoinnilla tuetaan ja edistetaan
merkittyjen tuotteiden menekkid; niilla itselladn ei ole myynnin edistdmiseen tarvittavia
asianmukaisia rakenteita eika keinoja.

Nama jarjestdét yhdessa muodostivat vuonna 1998 FINE:n, epavirallisen elimen, jonka
tarkoituksena on valittda tietoja, koordinoida toimintaa ja saada aikaan yhteiset
arviointiperusteet.

4. REILU KAUPPA EUROOPAN UNIONISSA
4.1. Kaupallinen toiminta

Alunperin vaihtoehtoiset kauppajarjestot toimittivat suurimman osan Euroopassa saatavilla
olevistareilun kaupantavaroista, joiden myynnista vastasivat erityiset myyntikanavat, esim.
“maailmankaupat”. Nama jarjestdt ovat edelleen merkittdedlun kaupan tuotteiden
markkinointikanava ja niilla on huomattava osuus kokonaismyynnista. Useimpien kauppojen
paikallistason hallinnosta vastaavat vapaaehtoisvoimat. Euroopassa on yli 3000
maailmankauppaa ja 70 000 myyntipistetta, joissa tydoskentelee noin 100 000 vapaaehtoista
Niilla kaikilla on merkittava asema kehitysyhteistydasioihinr@lun kaupankasitteeseen
littyvan tietoisuuden kasvattamisesdéaikissa EU:n jasenvaltioissa, joissailu kauppa-
merkinta on olemassa (eli kaikissa jasenvaltioissa Espanja, Portugali ja Kreikka pois
luettuina), kasite on viime aikoina ulottunut koskemaan kaupan valtavirtaailys kaupan
tuotteita on myynnissa myds valintamyymaldissa. Joissakin tapauksissa valintamyymaldiden
“‘omien tuotemerkkien” tuotteet ovat saanestun kaupanaatumerkinnan.

EU:ssareilua kauppaakoskevien aloitteiden, vaihtoehtoiset kauppajarjestot ja merkintdja
antavat elimet mukaan luettuina, kautta tavallisimmin myytyja paatuotteita ovat kahvi,
kasityotuotteet (tekstiilit ja vaatteet mukaan luettuina), tee, suklaa, kuivatut hedelmat, hunaja,
sokeri ja banaanit. Toistaiseksi ainoat merkinndn saaneet tuotteet ovat kahvi, kaakao, tee,
banaanit, sokeri ja hunajReilun kaupartuotteiden liikevaihto arvioitiin vuonna 1994 EU:ssa

noin 175 miljoonaksi EUR. Vuoden 1997 Iluvuksi EU:ssa puolestaan arvioitiin
200-250 miljoonaa EUR.



Elintarvikkeet muodostavat noin 60 prosenttiilun kaupantuotteiden liikevaihdosta ja
melkein puolet tastd maarasta perustuu kahvin myyn®ieilun kauparkahvin osuus EU:n
kahvimarkkinoista on kuitenkin vain noin kaksi prosenttia. Kahvia uudemmgum kaupan

tuotteen, banaanien osuus on noin 0,2 prosenttia EU:n banaanimarkkinoista.

4.2. Poliittinen toiminta

Kaupallisen toiminnan lisdkseilua kauppaakoskeva poliittinen toiminta on viime vuosina
lisdantynyt EU:ssa. Euroopan parlamentti hyvaksyi tammikuussa 1994 paatoslauselman
oikeudenmukaisuuden ja solidaarisuuden edistdmisesta pohjois—eteld-kadpagssa
kannustetaan EY-tason aloitteitareilun kaupan tukemiseksi ja reilun kaupan
kayttoonottamista ja sisallyttamista yhteison kehitys- ja yhteistyopolitikkaan. Komissio
julkaisi vuonna 1994 asiakirjan vaihtoehtoisesta kaupasta, jossa se ilmaisi tuledosa
kaupanlisaamiselle etelassé ja pohjoisessa. Talous- ja sosiaalikomitea julkaisi vuonna 1996
lausunnon Euroopareilu kauppa-merkintdjen liikkeest#, jonka paatelmissa kannatetaan
reilu kauppa-merkintdja koskevia aloitteita ja kehotettiin komissiota perustamasion
kaupan budjettikohtareilun kaupantoiminnan tukemiseksi. Vaatimus toistettiin Euroopan
parlamentin vuonna 1998 hyvaksymasséua kauppaakoskevassa mietinndssa (edustaja
Fassan esittelema mietinfp)ossa tehtiin myds useita ehdotuksia, kuinka komissio voisi
tulevaisuudessa tukeailua kauppaa

Poliitikkojen reiluun kauppaanosoittaman kiinnostuksen lisdksi myods kansalaisjarjestot ja
tukiryhmat ovat tuoneeatilun kaupanasiaa esille erityisesti banaanikaupassa. Seka Euroopan
parlamentti ettd ministerineuvosto ovat tiedustelleet komissiolta sen aikomuksia banaanien
reilun kaupantukemiseksi, ja komissio lupasi miettia mahdollisia toimenpiteE&):n ja

AKT:n yhteinen edustajakokous antoi my6s lokakuussa 1997 paatoslauselman, jossa
vaadittin komissiota toteuttamaan toimenpiteitda, joilla tuettaisiin niitda, jotka haluavat
markkinoidareilun kaupanbanaaneja EU:ssa.

4.3. Kuluttajien kiinnostus

Komission vuonna 1997 teettdmassad Eurobarometri-tutkimuksessa osoitettiin kuluttajien
olevan kiinnostuneitaeilun kaupantuotteista. Kaiken kaikkiaan 11 prosenttia EU:n vaestosta
on jo ostanuteilun kaupartuotteita, maara vaihtelee suuresti eri jasenvaltioittain, Portugalin
ja Kreikan kolmesta prosentista Alankomaiden 49 prosenttiin.

Tutkimuksesta kavi myds ilmi, etté lahes kolme neljnnesta (74 %) EU:n vaestosta ilmoittaa
olevansa valmis ostamaareilun kaupan banaaneja, jos niita olisi myynnissé rinnan
“tavanomaisten” banaanien kanssa. EU:n kuluttajista 37 prosenttia ilmoitti olevansa valmis
maksamaan 10 prosentin lisdhinnan tavanomaisiin banaaneihin verragilusa kauppaa
koskevien vaatimusten mukaisesti tuotetuista vastaavanlaatuisista banaaneista.

Tutkimuksessa saatuja vastauksia analysoitaessa kavi ilmi, ettd ne, joilla on ennestdan
kokemustareilun kaupantuotteista, ovat valmiimpia ostamaaeilun kaupanbanaaneja ja
olisivat valmiit maksamaan niistd enemman. Enemman kuin yhdeksan kymmeaggié
kaupan tuotteita ostaneesta kuluttajasta (93 %) olisi valmis ostamamdlnn kaupan
banaaneja, ja seitseman kymmenestd (70 %) maksaisi tavanomaisten banaanien hinnan
vahintaan 10 prosenttia ylittdvan hinnan.

! EP asiakirja A3-0373/93, PE 206.396.
2 CES 538/96 E/as.
8 EP asiakirja A4-0198/98 PE 225.945.



On myos selvaa, etta vahittaismyyjat ovat tiedostaneet kuluttajien vaatimukset, jotka koskevat
niiden ostamien tavaroiden tuotanto-oloista annettavia takeita, ja alkaneet ottaa ne huomioon.

5. EU:N NYKYINEN TOIMINTA REILUN KAUPAN TUKEMISEKSI
5.1. Reilun kaupanjarjestoille annettava rahoitustuki

Komissio on jo jossain maarin tukenut kansalaisjarjestégédnn kaupantoimintaa EU:ssa ja
tuottajaryhmid kehitysmaissa. Suurin osa tasta rahoituksesta on myodnnetty budjettikohdasta
B7-6000 ja vahaisempi maara budjettikohdasta B7-6200. Nyky&iim kaupanja eettisen
kaupan aloitteet kuuluvat samaan vaihtoehtoisen kaupan osastoon.

Toistaiseksi taloudellista tukea on myodnnetty edelld mainituista budjettikohdista seuraaviin
kohteisiin:

- Reilu kauppa-merkintdjen jarjestdille tukemaan niiden uusien tuotantolinjojen
edistdmiseen tahtaavaa toimintaa: tallaisia tuotteita ovat kahvi, kaakao, banaanit ja
appelsiinimehu. Toiminta on kasittanyt paaasiassa kuluttdjetoisuutta lisdavia
kampanijoita ja valistustoimintaa. Nykyaan komissio tukee kaikkedlu kauppa-
merkint6jen jarjestdjen perustamista jasenvaltioissa,

- Maailmankauppa-toimintaan, johon myonnettdva tuki vaihtelee eri jarjestojen
tarpeiden mukaan. Useimmat ndista jarjestdista harjoittavat tavaroiden myyntia, ja
komissio tukee niiden kykyjen kasvattamista ja toiminnan edistamista,

- EFTAlle sen neuvontatoimintaan, tutkimuksiin, tiedotukseen ja kampanjointiin.

Muutkin kansalaisjarjestot, jotka eivat ole suoraan mukieian kaupanjarjestdissa mutta
saavat rahoitustukea, voivat harjoitt@dua kauppaa

Jasenvaltioissa toteutettavan toiminnan lisdksi komissio on tukenut hankkeita kehitysmaissa.

Reiluun kauppaana eettiseen kauppaa liittyvien rahoitushakemusten maara ja tallaisten
hankkeiden osuus kokonaiskustannuksista on kasvanut jatkuvasti viime vuosina. Viimeksi
kuluneina viitena vuotena koulutuksen kehittamiseen on kaytetty yhdeksdn miljoonaa EUR.
Vuonna 1997 komissio kohdensi 2 911 511 EUR budjettikohtaan B7-6000rdfurkauppa
-tiedotuskampanjan tukemiseksi. Vuodeksi 1998 ehdotettiin noin 3 700 000 EUReslelea
kauppaeetta eettistd kauppaa koskeviin hankkeisiin.

Edellda mainittujen budjettikohtien kustannuksia koskevat arviot eivat kata kaikkea toimintaa,
joka liittyy EU-kuluttajia koskevanreilun kaupan tuotteiden saatavuuden lisdamiseen.
Esimerkiksi kun mainontaa, jonka tarkoituksena on lisatd kuluttajien yleista tietoisuutta
reilusta kaupastavoidaan tukea, tuki ei saa liittya yksittaisenlun kaupantuotteen myynnin
edistdmiseen. Tama rajoittaa kansalaisjarjestojen naista budjettikohdista saamaa hyodtya
silloin, kun ne haluavat tuoda uusiailun kaupantuotteita EU:n markkinoille, joilla myynnin
edistdminen muodostaa suuren osan kokonaisbudjetista.



5.2. Muu rahoitustuki

Viimeisten neljdn vuoden aikana tukea on annettu myds kolmelle yhteiskunnallisesti
vastuuntuntoista kulutusta koskevalle hankkeelle, joihin kuuluu myo6s tiegifjia kauppaa
koskevia aloitteita. Naistd hankkeista kaksi on saatu paatokseen ja ne koskivat kuluttajien
valveutuneisuuden lisddmista. Kolmas hanke saadaan paatokseen vuoden 1999 aikana ja sen
tarkoituksena on laatia kuluttajille "kestavan" ostamisen ohjeet. Naitd hankkeita on rahoitettu
budjettikohdista B5-1000 ja B5-1050 ja niiden yhteissumma on lahes 140 000 EUR.

Budjettikohdassa B7-3000 komissio on kohdentanut 990 000 EUR ohjelmaan, jolla pyritaan
tarjoamaan Pakistanin mattoteollisuudessa tyoskenteleville lapsille ruokaa ja sairaanhoitoa
seka mahdollisuutta osa-aikaiseen opiskeluun. Liséksi kolme miljoonaa euroa on varattu
tulevaisuutta varten.

Liséksi nelja miljoonaa EUR on varattu budjettikohdassa B7-7070 Nepalissa ja Intiassa
toteutettaviin hankkeisiin.

Neuvosto antoi huhtikuussa 1999 neuvoston asetuksen tukijarjestelmén perustamisesta
perinteisille  AKT-maiden banaanien tuottajille. Asetukseen sisaltyy maininta
mahdollisuudesta rahoittaailua kauppasoskevia aloitteita

5.3. Lainsaadanto

Yhteis6 on kestadvan kehityksen saavuttamista koskevan tavoitteensa mukaisesti sitoutunut
sisallyttamaan ymparistondkokohdat muihin politiikkoihin ja se myds painottaa enemman
kaupan globaalistumisen yhteiskunnallisia nédkdkohtia. EU on ilmoittanut Kédpenhaminan
huippukokouksessa kehitettyjen suuntaviivojen mukaisesti aikovansa painottaa enemman
kaupan globalisaatioon liittyvi& sosiaalisia seikkoja. Unioni pyrkii yhdenmukaistamaan
sosiaaliset ja ymparistdn perusvaatimukset kaikkialla maailmassa.

EU on aloittanut ndiden ajatusten toteuttamisen kaytannossa littamalla ulkomaankauppaa
koskevaan lainsdaadantoonsa periaatteen, joka koskee kannustinpalkkioiden mydntamista, kun
sosiaalisia ja ymparistod koskevia vahimmaisvaatimuksia noudatetaan.

Kehitysmaista  perédisin  oleviin  tuotteisiin  sovellettavassa  EU:n  yleisessa
tullietuusjarjestelmassa (GSP), joka on perustettu neuvoston asetuksilla (EY) N:o 3281/94
(teollisuus) ja (EY) N:01256/96 (maatalous), maarataan erityisistd kannustusjarjestelyista
sellaisille maille mydnnettéavien lisdetuuksien muodossa, joiden kansallisessa lainsaadannossa
noudatetaan tiettyja sosiaalisia ja ymparistod koskevia vahimmaisvaatimuksia.

Komissio esitti edella mainittujen asetusten mukaisesti kesdkuussa 1997 neuvostolle
kertomuksen kansainvalisella tasolla toteutetuista tutkimuksista, jotka koskevat
kansainvalisen kaupan ja sosiaalisten vaatimusten ja ympariston valisid suhteita (asiak.
KOM(97)260 lopullinen). Neuvoston kertomuksesta tekeman tarkastelun perusteella komissio
teki lokakuussa 1997 ehdotuksen, jossa sdadetaan lisatullietuuksista seka yksityiskohtaisista
saanndista siita, kuinka tyontekijdiden oikeuksia ja ympaéaristonsuojelua koskevia erityisia
kannustinjarjestelmia voidaan soveltaa. Neuvosto antoi 25. toukokuuta 1998 asetuksen (EY)
No 1154/98 kyseisten erityisten kannustinjarjestelmien taytantéénpanosta.

4 Asetus (EY) N:0 856/1999, 22.4.1999, EYVL L 108, 27.4.1999, s. 2.
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Paastakseen osalliseksi sosiaalisesta kannustinmenettelystd maan on noudatettava
jarjestaytymisoikeuden ja kollektiivisen neuvotteluoikeuden periaatteiden soveltamista
koskevissa ILO:n yleissopimuksissa nro 87 ja nro 98 seka tyohon paésemiseksi vaadittavaa
vahimmaisikda koskevassa ILO:n yleissopimuksessa nro 138 vahvistettuja standardeja.

Neuvosto jatkoi joulukuussa 1998 yleisen tullietuusjarjestelman, vyleiset ja erityiset
kannustinjarjestelyt mukaan luettuina, voimassaoloa toiseksi kolmivuotiskaudeksi, joka
paattyy 31. joulukuuta 2061

Ympaéristoon liittyvat menettelyt koskevat maita, jotka noudattavat Kansainvalisen trooppisen
puun kauppajarjeston (ITTO) vaatimuksia. Taman vuoksi niitd voidaan soveltaa ainoastaan
trooppisesta puusta valmistettuihin Besmustuotteisiin ja ITTO:n standardien mukaisesti
trooppisissa metsissa tuotettuihin maataloustuotteisiin. Talla hetkella kyseiset standardit ovat
ainoat kansainvalisesti tunnustetut ymparistostandardit talla alalla.

5.4. Muu liitAnnaistoiminta, eettinen kauppa/kaytannesaannot

New Economics Foundationteki komissiolle tutkimuksen sosiaalisten merkint6jen
kayttamisesta keinona valittaa tietoa eettisesta kaubabtakimuksen tulokset julkaistiin
marraskuussa 1998. Tutkimuksessa tarkasteltin useita kaytbéssa olevia sosiaalisten
merkintGjen tyyppeja yksittaisten valmistajien oma-aloitteisista omia tavaramerkkeja
koskevista hakemuksista yleisesti hyvaksyttyihin merkintdihin, joita aediun kaupan
merkinnat, ja hallitusten hyvaksyméat tai julkisesti hyvaksytyt merkinnat, kuten EU:n
ymparistomerkki, vaikka se ei olekaan sosiaalinen merkintd. Siind hahmoteltin myos
merkinnan tehokkuutta koskevat edellytykset, kuten sen selvyyteen, luotettavuuteen ja
vaikutukseen liittyvat seikat. Tutkimuksen tulosten mukaan sosiaaliset merkinnat ovat yksi
mahdollinen tapa valittda myodnteisid yhteiskunnallisia muutoksia markkinoiden kautta, ja
olisi suositeltavampaa lahestya eettistd kauppaa kokonaisvaltaisesti kuin ainoastaan tai ei
lainkaan sosiaalisten merkintdjen kehittamiseen keskittyneen julkisen politikan kautta.
Tuloksissa painotetaan, ettd EY:n kannattaa tukea sosiaalisia merkint6ja erityisesti silloin, kun
ne lisdavat kansalaisyhteiskunnan tietoisuutta niihin liittyvista aiheista.

Lilke-elama, erityisesti tekstiilien, vaatteiden, jalkineiden, urheilutarvikkeiden ja lelujen
valmistajat seka myds raaka-aineiden tuottajat tiedostavat yha paremmin nama asiat, ja monet
niista ovat jo ottaneet kayttéon omat kaytannesaantdnsa.

Muihin Euroopassa vuodesta 1995 toteutettuihin aloitteisiin kuuluvat yhteiset julkilausumat ja
kaytannesdannot, jotka koskevat tarkeimpia tydohon liittyvia vaatimuksia (kauppa, tekstiili-
vaatetus- ja jalkineald) joita tydmarkkinaosapuolet ovat esittaneet alakohtaisissa

tyomarkkinaneuvotteluissa. Lisédksi EU jarjesti Brysselissd yhteisen seminaarin
kaytannesaannoista ja tyohon liittyvistéa vaatimuksista Yhdysvaltojen tydministerion kanssa

Asetus (EY) N:0 2820/98, 21.12.1998, EYVL L 357, 30.12.1998, s. 1.

‘Social Labels -Tools for Ethical Trade’ - final report 1998, New Economics Foundation, Cinnamon
House, 6-8 Cole Street, London, SE1 4HY, UK

1995: Euroopan jalkineteollisuuden tydmarkkinaosapuolten, Euroopan yhteistjen komission ja
FSE: THC'n peruskirja (1995) lapsitydvoimasta. Peruskirjaa péivitettiin vuonna 1997 ja Euroopan
jalkineiden vahittaiskauppaliiton (CEDDEC) ja EuroFiet'n suostumuksella se laajennettiin koskemaan
jalkineiden vahittaismyyntialaa vuodesta 1998 alkaen.

1996: Kaupan tydmarkkinaosapuolten yhteinen julistus lapsitydvoimasta, EuroCommerce ja EuroFiet.
1997: Tekstiili- ja vaatetusalan tydmarkkinaosapuolten toimintaséénnot (Euratex ja ETUF: TLC), joihin
sisaltyy kuusi ILO:n tarkeinta tydntekijoita koskevaa yleissopimusta.
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20. helmikuuta 1998. Yhdysvaltojen tydministerid jarjesti seurantakokouksen Washington
D.C:sséd 10.—11. joulukuuta 1998.

Komission 25. marraskuuta 1998 jarjestamassa seminaarissa korostettiin tarvetta seurata
kaytanneséddntbjen noudattamista, ottaa mukaan toimintaan kaikki, joita asia koskee, ja
kaytannesaantoja koskevien tarkeimpien vaatimusten laatimista. Euroopan parlamentin
kehitys- ja yhteistyovaliokunta kehotti myds mietintdluonnoksessaan “Kehitysmaissa
toimiviin eurooppalaisiin yrityksiin sovellettavat eurooppalaiset kriteerit: eurooppalaiset
kaytannesdaannot” (edustaja Howittin esittelema mietintd) komissiota harkitsemaan Euroopan
seurantafoorumin perustamista. Kertomuksessa ehdotettiin myos, ettd Euroopan parlamentin
olisi toimittava valiaikaisena foorumina. Ulkosuhteiden valiokunta kehotti myds komissiota
kehittdmaan eurooppalaisten kaytdnnesaantbjen mallin (edustaja Sainjonin esittelema
mietint®). Euroopan parlamentti hyvaksyi edustaja Sainjonin mietinndn 13. tammikuuta 1999
ja Howittin mietinndn - tietyin muutoksin ja tarkastuksin - 15. tammikuuta 1999.

6. REILU KAUPPA, WTO JA MAAILMANKAUPAN KASVU

Kaupan erittain tarkea merkitys hyvinvoinnin rakentamisessa on tunnustettu jo kauan. Kaupan
kasvulla lisataan kokonaishyvinvointia, ja maailman kauppaa kayvat kansakunnat ovat jo
vuosikausia kannustaneet kokonaiskaupan kasvattamista ja kaupan esteiden poistamista.
Taman avulla esim. monet pienituloiset maat ovat pystyneet kehittamaan talouttaan hyvin
nopeasti melko Iyhyessa ajassa. Monenvélisen kauppajarjestelmédn nimenomaisena
tarkoituksena on varmistaa, etta markkinoiden vapautumisesta saatavat hyddyt koituvat
maiden eduksi kehityksen alkuvaiheissa.

Tama perakkaisilla GATT-kierroksilla kayty kaupan esteiden purkamisprosessi huipentui
vuonna 1995 Maailman kauppajarjeston WTO:n perustamiseen, jonka tavoitteena on mm:

.. «kkohentaa elintasoa, varmistaa taystyollisyys ... siten, ettd maailman resursseja kaytetaan
optimaalisesti kestavan kehityksen periaatteiden mukaisesti ja ympéaristoa pyritdan
suojaamaan ja sailyttdmaan eri talouden tasoilla olevien maiden tarpeiden mukaisesti;

tunnustaa, ettd myonteiset pyrkimykset ovat tarpeen sen varmistamiseksi, ettd kehitysmaat ja
erityisesti kaikkein alikehittyneimméat maat saavat talouden kehitystarpeittensa mukaisen osan
maailmankaupan kasvusta.»

Komissio on sitoutunut taysimaaraisesti WTO:n paamaarin ja tavoitteisiin. Avoimemmalla
monenvalisella kaupalla luodaan puitteet, joissa eri maat ja niiden asukkaat voivat lisata
vaurauttaan ja hyvinvointiaan.

Vapaampaa kauppajarjestelmaé perustettaessa ilmeni huolestuneisuutta siitd, kykenisivatko
tietyt kehitysmaat taysin hyotymdan avoimemmasta kauppaymparistosta. Taman vuoksi
WTO:n perustana olevan Marrakechin julkilausuman allekirjoittajat ilmoittivat
alkkomuksestaan jatkaa vahiten kehittyneiden maiden kaupankaynnin ja investointien
laajenemisen avustamista ja helpottamista ja Uruguayn kierroksesta herkimmille talouksille
aiheutuvien vaikutusten seuraamista.

Reilun kaupan aloitteiden tarkeimpdnd perustana on antaa kehitysmaiden tuottajille
mahdollisuus hyotya kokonaiskaupan tarjoamista mahdaolkisista.

Reilun kauparaloitteet toimivat vapaaehtoisuuden pohjalta. Kuluttajat lugedtn kaupan
tuotteiden kysyntaa ostomieltymyksillaén, ja tuottajat ja myyjat, jotka haluavat olla mukana
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reilussa kaupassatarjoavat tuotteita, jotka tayttdvat ndma Kkuluttajien vaatimukset ja
noudattavateilun kaupanedellytyksia, jotka hyodyttavat raaka-aineiden tuottajia.

Reilun kauparaloitteet pysyvat yksityisina ja toimivat vapaaehtoisen osallistumisen kautta, ja
reilu kauppa vastaa syrjinndstd vapaata monenvalista kauppajarjestelmaa, se ei aiheuta
tuontirajoituksia tai muita protektionismin muotojReilun kaupanaloitteet voivat toimia
markkinajarjestelynd, joka tarjoaa enemman valinnan mahdok&a seké tuottajille etta
kuluttajille, koska niiden menestys, erityisesti tarkeimmissa kaupoissa myytdeién
kauppa -merkinnalla varustettujen tuotteiden menestys, on riippuvainen markkinoilla
vallitsevasta kysynnasta.

Jos hallitukset kuitenkin joutuisivat ottamaan kayttéon reilun kaupan k&sitteisiin perustuvia
saéntelymenetelmid, niiden olisi otettava huomioon WTO-velvoitteet, jotta varmistettaisiin
tallaisten suunnitelmien toiminnan avoimuus ja syrjimattomyys.

Lahiaikoina aloitetaan WTO:ssa uusi kauppaneuvottelukierros. Yhteis0 kannattaa kattavaa
kierrosta, jolla on kaikkia WTO:n jasenia kiinnostava laaja ja tasapainoinen asialista. Eras
tarkea EU:n tavoite on pyrkid vapauttamaan kauppaa siten, etta se tapahtuu taysin kestavan
kehityksen periaatteiden mukaisesti ja vaikuttaa sosiaalisten standardien paranemiseen ja
maailmanlaajuiseen ymparistonsuojeluun.

7. SFEIKAT, JOTKA ON OTETTAVA HUOMIOON HARKITTAESSA EU:N LISATUKEA
REILUN KAUPAN TOIMENPITEILLE

* Reilun kaupan lisd&ntyminen

Vaikka reilun kaupan liike jarjestaytyy nykyaan FINE:n alaisuuteergilun kaupan
aloitteita kehitetdan edelleen eri tasoilla. Kuitenkin myds yksittaisten, naihin jarjestoihin
kuulumattomien yhtiditten maara kasvaa; ne soveltagittia kauppaaitsenaisesti taikka
yksittaisen yrityksen tai yritysryhman toimintasdéntéihin perustiRailun kaupanja
eettisen kaupan tarpeiden kehitysta on kasiteltdva yhtenaisesti.

 Maaritelméa

Jotkut reilun kaupan vaikeuksista johtuvat siita, ettei tatd kauppaa toistaiseksi ole
maaritelty lainsdadanndssa, joten sitd on helppo kayttaa vaarin. Lisdksi FINE hyvéaksyi
yhtendisen maaritelman vastaa vuoden 1999 keskivaihét#glun kaupantuotteiden
tunnistamista varten ei myoskaan ole yhtenaista merkintaa tai tunnusta.

e Perusteet

Reilun kaupartuotteiden perusteet vaihtelevat tuotteiden, jarjestdjen ja yritysten valilla.
Reilun kaupariiike, erityisesti FINE, on alkanut itse kehittda yhteisia perusteita. Edustaja
Fassan esitteleméssé mietinngssa ehdotettiin myds vahimmaispenshaliea kaupalle

Reilun kauparhakemusten ja merkint6jen monikertaistuttua eri osapuolten olisi sovittava
suuntaviivat reilun kaupan perusteille. Perusteiden olisi estettdvd harhaanjohtavat ja
perusteettomat hakemukset ja merkinnat seka helpotettava pienten tuottajien
osallistumista.

Ensinnakin olisi kiinnitettdva huomiota kansalaisjarjestdjen tukemiseen, jotta ne
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pystyisivat osallistumaareilun kaupanmerkintdjd myontavien jarjestdjen valmiuksien
kehittamiseen siten, etta merkinnat myonnettéisiin avoimesti ja niiden noudattaminen
voitaisiin tAman jalkeen tarkastaa.

Kuluttajien valinta: perusteet ja seuranta

On vélttamatonta, ettd reilun kaupan merkintdjen ja hakemusten osalta saavutetaan
kehitysmaiden tuottajia koskevat tavoitteet ja ettd kuluttajat pystyvét tekemaan valintansa
oikean informaation perusteella. Taman vuoksi joko reilun kaupan jarjestdjen itse,
rippumattomien elinten tai muiden on tutkittava ja tarkasteltava, kuinka téllaiset
hakemukset ja merkinnét vahvistetaan, tarkastetaan ja kuinka niitd valvotaan. Lis&ksi on
mietittdva, kuinka hakemusten ja merkintdjen seurantaa, tarkastamista ja valvontaa
voitaisiin parantaa ottaen huomiooeilun kaupantuotteiden kustannukset ja hyodyt ja
erityisesti niiden kilpailukyky. Esimerkiksi harhaanjohtavasta mainonnasta annettua
direktiivia® voitaisiin  kayttaa jalkitarkastuksen ja -valvonnan vélineena riittavan
kuluttajansuojan varmistamiseksi. Olisi myos harkittava itsenaisen ja ulkoisen seuranta-
tai lupajarjestelman perustamista.

Kuluttajavalistus

Jottareilun kaupanaloitteita voitaisiin kehittd&d edelleen, kuluttajille olisi tiedotettava
paremmin reilun kaupan tuotteiden saatavuudestg@ reilun kaupan merkintdjen
merkityksesta.

Vapaaehtoinen osallistuminen

Reilun kaupanoimintaan osallistumisen on perustuttava edelleen vapaaehtoisuuteen.
WTO:n vaatimusten noudattaminen

Kun yhteis6 harkitseeeilun kaupanlisatukia ja -toimia, sen on otettava huomioon WTO-
velvoitteensa.Reilun kaupansuunnitelmien olisi piristettdvd kauppaa myodnteisesti ja
vapaaehtoisesti ja parannettava sekd& yhteiskunnallisia ettd ymparistéon liittyvia
edellytyksia kestavan kehityksen periaatteiden hyvaksi.

Reilun kaupanliikkeen kanssa kaytava vuoropuhelu

Olisi harkittava muodollisen foorumin perustamistailun kaupan likkeen kanssa

kaytavalle vuoropuhelulle, jossa kasiteltaisiin tassé tiedonannossa esitettyjd aiheita ja
reilun kauparkehittamiselle annettavaa EU:n tukea.

8

Harhaanjohtavaa mainontaa koskevien jasenvaltioiden lakien, asetusten ja hallinnollisten maaraysten
lahentamisestda 10 paivana syyskuuta 1984 annettu neuvoston direktiivi 84/450/ETY, EYVL L 250,
19.9.1984.
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