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L SISSEJUHATUS asjaolude kohaselt. Seetdttu ei ole neid vdimalik kohal-
dada mehaaniliselt. Igat kohaldamisjuhtu tuleb hinnata
sellele omaste faktide alusel. Komisjon kavatseb suuniseid
kohaldada mdistlikult ja paindlikult.

1. Suuniste otstarve

(I)  Kdesolevates suunistes esitatakse pShimétted vertikaalkok- (4 Kdesolevad suunised ei piira_esimese astme kghtu ja
kulepete hindamiseks EU asutamislepingu artikli 81 koha- Euroopa Uhendustg Kphtu v01mahk.ke tolgeqdum seoses
selt. Vertikaalkokkulepe on madratletud komisjoni asutamislepingu artikli 81 kohaldamisega vertikaalkokku-
22. detsembri 1999. aasta méiruse (EU) nr 2790/1999 lepete suhtes.

(asutamislepingu artikli 81 16ike 3 kohaldamise kohta ver-
tikaalkokkuleppe ja kooskélastatud tegevuse liikide suh-
tes — grupierandi médrus) (!) artikli 2 16ikes 1 (vt punktid
23-45). Kiesolevad suunised ei piira asutamislepingu
artikli 82 vdimalikku paralleelset kohaldamist vertikaal-
kokkulepete suhtes. Suuniste iilesehitus on jirgmine: 2. Asutamislepingu artikli 81 kohaldatavus vertikaal-
kokkulepete suhtes
— Il jaotises (punktid 8-20) kirjeldatakse vertikaalkokku-
lepp.eld, m1snjz.iavad ildjuhul artikli 81 loike 1 kohal- (5)  EU asutamislepingu artiklit 81 kohaldatakse vertikaalkok-
damisalast vilja, kulepete suhtes, mis vdivad mdjutada lilkmesriikidevahe-
list kaubandust ning takistavad, piiravad vdi moonutavad
konkurentsi (edaspidi “vertikaalpiirangud”). (%) Vertikaal-
— 1II jaotises (punktid 21-70) kasitletakse grupierandi piirangute puhul moodustab hindamise asjakohase 6igus-
mairuse kohaldamist, liku raamistiku artikkel 81, milles eristatakse konkurent-
sivastast ja konkurentsi soodustavat mdju: artikli 81
16ikes 1 keelatakse need kokkulepped, mis oluliselt piira-
— IV jaotises (punktid 71-87) kirjeldatakse grupierandi Ifad voi moonutfwad kan_urentsi, samas'artik!i 81 loikes 3
tiihistarnise ja kohaldamata jatmise pohimdtteid, lzlbatakse eranndma selliseid kokkulgppeld, mllle.:st tulenev
asu kaalub iiles nende konkurentsivastase maju.
— Vjaotises (punktid 88-99) kisitletakse turu méératle-
mise ja turuosa arvutamise kiisimusi,
(6)  Enamik vertikaalpiiranguid voib tekitada konkurentsiprob-
leeme ainult siis, kui tootemarkidevaheline konkurents on
— VI jaotises (punktid 100-229) kirjeldatakse vertikaal- liiga viike, st kui tarnijal v3i ostjal voi mdlemal on olemas
piirangute analiitisimise iildraamistikku ning komis- teatav turuvdim. Kui tootemarkidevaheline konkurents on
joni tegutsemispohimdtteid —vertikaalkokkulepete liiga viike, on tahtis kaitsta nii tootemarkidevahelist kui ka
iiksikjuhtudel. tootemargisisest konkurentsi.

(2) Kéesolevgtes suunistes tOQd}ld anali.ii'lsimi.ne hf).l.mab nii (7)  Konkurentsi kaitsmine on EU konkurentsipoliitika peaees-
kaupu kui ka teengseld, kuigi teatavaid Ve.rtlkaalpurangulq miirk, kuna see parandab tarbijate heaolu ja véimaldab
kasutatgkse peamiselt k.aup~a.de tgrus}amwel. Sam.am?odl tohusalt jaotada vahendeid. EU konkurentsieeskirjade
on Vert1k§alkokkulqpp?1d voimalik sdlmida V?h.e'la 1f?PP' kohaldamisel v&tab komisjon kasutusele majandusliku
toodete ning V?ihe' ja loppt§enuste kOhta... Kui ei ole sites- lahenemisviisi, mis pShineb turule avalduval majul; verti-
ta}.t.ud teisitl, holmavlad klrJeld{i.tUd a}naluu51d ja_esitatud kaalkokkuleppeid tuleb analiiiisida nii juriidilises kui ka
Va%ted kf’.lkl kauba- ja tNeenuseh}ke ning kal.lbandustasa.n— majanduslikus kontekstis. Grupierandi maaruse artiklis 4
deid. Maiste “tooted” hdlmab nii kaupu kui ka teenuseid. cesmirkide jirgi loetletud piirangute puhul aga ei ole
M@isteid “tar nija” ning “ostja” kasutatakse koikidel kau- komisjon kohustatud hindama nende tegelikku maju turu-
bandustasanditel. le. Turu integreerumine on EU konkurentsipoliitika

lisaecesmark. See tugevdab konkurentsi ithenduses. Ettevot-
jatele ei tohiks anda vdimalust luua lilkmesriikide vahele
uuesti tokkeid, kui riikide loodud tokked on edukalt kao-

(3) Komisjon on kidesolevad suunised koostanud selleks, et tatud.

ettevatjatel oleks voimalik ise hinnata oma vertikaalkok-

(® Vt ka Euroopa Uhenduste Kohtu otsus liidetud kohtuasjades 56/64

kulepete vastavust EU konkurentsieeskirjadele. Suunistes

esitatud norme tuleb igal juhul kohaldada konkreetsete ja 58/64: Grundig-Consten v. komisjon [1966], ECR, k 299; koh-

tuasi 56/65: Techl_lique Miniére v. Maschinenbau Ulm [1966], ECR,
lk 235; Euroopa Uhenduste esimese astme kohtu otsus kohtuasjas

() EUTL 336,29.12.1999, Ik 21. T-77/92: Parker Pen v. komisjon [1994], ECR 11, Ik 549.
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IL.

(10)

VERTIKAALKOKKULEPPED, MIS JAAVAD ULDJU-
HUL ASUTAMISLEPINGU ARTIKLI 81 LOIKE 1
KOHALDAMISALAST VALJA

Vihese tihtsusega kokkulepped ja VKEde vahelised
kokkulepped

Asutamislepingu artikli 81 16ike 1 kohaldamisalasse ei
kuulu kokkulepped, mis ei suuda oluliselt mdjutada liik-
mesriikidevahelist kaubandust vdi mille eesmark voi moju
ei suuda oluliselt piirata konkurentsi. Grupierandi méarust
kohaldatakse itksnes nende kokkulepete suhtes, mis jda-
vad artikli 81 16ike 1 kohaldamisalasse. Kdesolevad suuni-
sed ei piira kehtivate voi tulevaste de minimis kokkuleppeid
kisitlevate teatiste kohaldamist. (1)

Vihese tahtsusega kokkulepetest konkurentsile tulenevaid
raskekujulisi piiranguid ja kumulatiivset moju kasitleva de
minimis teatise punktides 11, 18 ja 20 sitestatud tingi-
muste kohaselt ei kohaldata tldjuhul artikli 81 Iaiget 1
vertikaalkokkulepete suhtes, kui kokkuleppe sdlminud
ettevotjate turuosa vastaval turul ei ileta 10 %. Sellega ei
eeldata automaatselt, et iile 10 % turuosaga ettevdtjate
vahelised vertikaalkokkulepped rikuvad artikli 81 Iiget 1.
Ule 10 % turuosaga ettevdtjate vahel sdlmitud kokkulepe-
tel ei pruugi olla olulist mdju liikkmesriikidevahelisele kau-
bandusele v&i need ei pruugi konkurentsi oluliselt piirata.
(?) Selliseid kokkuleppeid tuleb analiitisida nii nende jurii-
dilises kui ka majanduslikus kontekstis. Uksikkokkulepete
hindamise kriteeriumid on esitatud punktides 100-229.

Vahese tahtsusega kokkuleppeid kisitlevas teatises méddrat-
letud raskekujuliste piirangute korral vdib asutamislepingu
artikli 81 1oiget 1 kohaldada ka alla 10 % turuosaga ette-
votjate vaheliste kokkulepete suhtes, kui need avaldavad
liikmesriikidevahelisele kaubandusele ja konkurentsile olu-
list mdju. (%) Sellega seoses tuleb votta arvesse Euroopa
Kohtu ja esimese astme kohtu kohtulahendeid. Samuti
osutatakse eriolukorrale seoses uue toote turuletoomisega

Vt 9. detsembri 1997. aasta teatis vihetihtsate kokkulepete kohta.
EUT C 372, 9.12.1997, Ik 13.

Vt esimese astme kohtu otsus kohtuasjas T-7/93: Langnese-Iglo v.
komisjon [1995], ECR II-1533, punkt 98.

Vt Euroopa Kohtu otsus kohtuasjas 5/69: Volk v. Vervaecke [1969],
ECR, Ik 295; kohtuasjas 1/71: Cadillon v. Hoss [1971], ECR, Ik 351,
kohtuasjas C-306/96: Javico v. Yves Saint Laurent [1998], ECR
[-1983, punktid 16 ja 17.

(12)

(13)

()

voi uuele turule tulekuga, mida kisitletakse nende suuniste
punkti 119 alapunktis 10.

Peale selle leiab komisjon, et kumulatiivset m&ju ja raske-
kujulisi piiranguid silmas pidades vaevalt suudavad komis-
joni soovituse 96/280/EU () lisas madratletud viike- ja
keskmise suurusega ettevotjate kokkulepped litkmesriiki-
devahelist kaubandust oluliselt m&jutada vdi konkurentsi
oluliselt piirata asutamislepingu artikli 81 1dike 1 tdhen-
duses, mistdttu need jadvad tldjuhul artikli 81 Iodike 1
kohaldamisalast vilja. Kui aga artikli 81 15ike 1 kohalda-
mise tingimused on selliste kokkulepete puhul sellegipoo-
lest tdidetud, ei hakka komisjon harilikult iihenduse huvi
puudumise tdttu kontrollimenetlust algatama, vilja arva-
tud juhul, kui need ettevdtjad on kas koos voi eraldi turgu
valitsevas seisundis olulises osas iihisturust.

Agendilepingud

Punktid 12-20 asendavad 1962. aasta teatist kaubandus-
agentidega sdlmitavate ainudiguslike turustuskokkulepete
kohta. (5) Neid tuleb lugeda koos néukogu direktiiviga
86/653/EMU. (9)

Agendilepingutega reguleeritakse olukordi, kus iiks isik
(kdsundiandja) volitab teist juriidilist voi faisilist isikut
(agenti) pidama labiraakimisi ja/vdi solmima kokkuleppeid
tema eest kas enda voi tema nimel selleks, et:

— osta kdsundiandjale kaupu voi teenuseid voi

— miitia kdsundiandja tarnitavaid kaupu voi osutatavaid
teenuseid.

Kohustused, mis tekivad agendile tegeliku agendilepingu
korral seoses kdsundiandja eest labirddgitavate ja/vdi sol-
mitavate kokkulepetega, ei kuulu artikli 81 16ike 1 kohal-
damisalasse. Artikli 81 16ike 1 kohaldatavuse mddravaks
teguriks on selle finants- voi kommertsriski suurus, mida
agent kannab tegevuses, milles kdsundiandja on teda
ennast esindama nimetanud. Seejuures ei ole hindamisel
tdhtsust, kas agent esindab iiht voi mitut kdsundiandjat.
Muud agendilepingud peale tegelike agendilepingute vdi-
vad jddda asutamislepingu artikli 81 16ike 1 kohaldamis-
alasse; sellisel juhul kohaldatakse grupierandi mairust ja
kiesolevate suuniste teisi jaotisi.

EUT L 107, 30.4.1996, lk 4.

(*) EUT 139, 24.12.1962, k 2921/62.

©)

EUT L 382, 31.12.1986, Ik 17.
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(14)

(15)

(16)

On kaht liiki finants- ja kommertsriske, millel on artikli 81
16ike 1 kohaselt tegelike agendilepingute tunnuste hinda-
misel oluline tihtsus. Esiteks on olemas riskid, mis on otse
seotud lepingutega, mida agent kisundiandja eest nditeks
varude finantseerimiseks sdlmib ja/vdi mille tile ta 1abi rda-
gib. Teiseks on olemas turuspetsiifiliste investeeringutega
seotud riskid. Sellisel juhul on tegemist investeeringutega,
mida on vaja konkreetselt selleks, milleks kisundiandja on
agendi nimetanud, st investeeringutega, mida on vaja sel-
leks, et agent saaks vastava lepingu sdlmida ja/voi selle dile
labi rddkida. Seda laadi investeeringud on harilikult poor-
dumatud, kui neid saab kasutada ainult ithes konkreetses
tegevusvaldkonnas voi edasi miiiia iiksnes markimisvéirse

kahjuga.

Agendilepingut peetakse tegelikuks agendilepinguks ja
seega jadb see asutamislepingu artikli 81 16ike 1 kohalda-
misalast vilja, kui agent ei kanna kdsundiandja eest s6lmi-
tavate ja/voi ldbirddgitavate lepingute ning agendilepingu
hoélmatud valdkonnas tehtavate turuspetsiifiliste investee-
ringute suhtes mitte mingisugust riski voi kannab iiksnes
ebaolulisi riske. Sellises olukorras moodustab lepingu-
jargne ostu-miitigitegevus kdsundiandja tegevuse osa ja
seda olenemata asjaolust, et agent on eraldi ettevdtja.
Seega kannab kisundiandja finants- ja kommertsriske ning
agent ei tegele iilesannetes, milles kidsundiandja on ta
ennast esindama nimetanud, iseseisva majandustegevuse-
ga. Vastupidises olukorras ei peeta agendilepingut ehtsaks
ja see voib jadda artikli 81 16ike 1 kohaldamisalasse. Sel-
lisel juhul kannab agent kdnealuseid riske ning teda kohel-
dakse s6ltumatu vahendajana, kellele peab jadma vabadus
mddratleda oma turustrateegiat, et oma lepingu- vi turu-
spetsiifilisi investeeringuid tagasi saada. Agenditeenuste
osutamisega seotud iildriskidel, nagu niiteks risk, et agendi
tulu sdltub tema tegevuse edukusest voi naiteks t66ruu-
midesse voi toojdusse tehtud iildinvesteeringutest, ei ole
mddravat tihtsust, et hinnata, kas on tegemist tegeliku
agendilepinguga.

Riski tuleb kaaluda igal juhul eraldi ning arvestades pigem
majanduslikku tegelikkust kui iguslikku vormi. Sellegi-
poolest leiab komisjon, et asutamislepingu artikli 81 15i-
get 1 ei kohaldata tldjuhul agendi kohustuste suhtes
kdsundiandja eest labi radgitud ja/voi sdlmitud lepingute
puhul, kui nende esemeks olevate ostu-miiiigikaupade
omandiodigus ei kuulu agendile voi agent ise ei osuta lepin-
gujdrgseid teenuseid ning agent:

(17)

— ei osale lepingujirgsete kaupade voi teenuste
tarnimise/ostmisega seotud kuludes, sealhulgas kau-
pade veoga seotud kuludes. See ei takista agendil veo-
teenust osutada, kui selle kulud kannab kidsundiandja,

— e¢i ole ei otse ega kaudselt kohustatud investeerima
miitigi edendamisse, niiteks eraldama vahendeid
kisundiandja reklaamieelarvesse,

— ei hoia oma kulul ega riskil lepingujdrgsete kaupade
varusid, mis hdlmab varude finantseerimise ning
nende kao katmise kulusid, ning voib miiiimata jaa-
nud kaubad kisundiandjale tasuta tagasi anda, vilja
arvatud juhul, kui agent on vastutav rikkumise eest
(nditeks juhul, kui ta ei ole vdtnud varude kaotamise
viltimiseks pohjendatud turvameetmeid),

— ei loo jafvoi ei pea kliendi-, remondi- voi garantiitee-
nindust, vélja arvatud juhul, kui kdsundiandja hiivitab
talle selle tiielikult,

— ei tee turuspetsiifilisi investeeringuid seadmetesse, t66-
ruumidesse voi t66joukoolitusse, nditeks ei investeeri
kiitusemahutisse kiituse jaemiitigi korral voi eritarkva-
rasse kindlustuspoliiside miitigi korral,

— ei vota miiiidava toote pdhjustatud kahju eest (toote-
vastutus) vastutust kolmandate isikute ees, vilja arva-
tud juhul, kui ta kannab kdnealuse kahju eest siiilist
vastutust,

— ei vota vastutust selle eest, kui kliendid ei tdida lepin-
gut, vilja arvatud oma tasu kaotamise eest ja juhul, kui
ta on vastutav rikkumise eest (nditeks kui ta ei ole vot-
nud pdhjendatud turva- voi varguskaitsemeetmeid voi
ei ole votnud pohjendatud meetmeid, et teatada var-
gusest kdsundiandjale voi politseile voi anda kisun-
diandjale kogu talle teadaolev teave kliendi rahalise
usaldusviirsuse kohta).

See loetelu ei ole ammendav. Kui aga agendile tekib iiks
voi mitu eespool kirjeldatud riski voi osutatud liiki kulu-
sid, voib asutamislepingu artikli 81 Idiget 1 kohaldada
agendilepingu suhtes samamoodi nagu kdikide teiste ver-
tikaalkokkulepete suhtes.



08/1. kd Euroopa Liidu Teataja 395
(18)  Kui agendileping ei kuulu artikli 81 1dike 1 kohaldamis- 1L GRUPIERANDI MAARUSE KOHALDAMINE

(19)

(20)

alasse, jadvad sealt vilja ka kdik agendi kohustused seoses
kisundiandja eest sdlmitud ja/voi labiradgitud lepingute-
ga. Jargmisi agendi kohustusi peetakse ildjuhul agendile-
pingu lahutamatuks osaks, kuna kaik need on seotud sel-
lega, et kdsundiandja voib médrata kindlaks agendi
tegevuse ulatuse lepingujargsete kaupade voi teenuse suh-
tes, mis on paratamatu siis, kui kdsundiandja peab votma
riske ning tal peab seepirast olema vdimalus médrata
kindlaks asjakohane aristrateegia:

— piirangud seoses territooriumiga, kus agent voib kone-
aluseid kaupu voi teenuseid miiiia,

— piirangud seoses klientidega, kellele agent voib kdne-
aluseid kaupu voi teenuseid miiiia,

— hinnad ja tingimused, millega agent peab kdnealuseid
kaupu voi teenuseid miiima vdi ostma.

Peale lepingujirgsete kaupade voi teenuste kdsundiandja
eest ostmise vOi miliimise tingimuste sisaldavad agendile-
pingud sageli sitteid, mis reguleerivad agendi ja kdsun-
diandja vahelisi suhteid. Eelkdige vdivad agendilepingud
sisaldada sitet, mis ei luba kdsundiandjal mairata lepin-
gus maddratletud tehingu, kliendi voi territooriumi jaoks
teisi agente (ainudigusliku esindamise sitted), ja/voi sitet,
mis ei luba agendil esineda kidsundiandjaga konkureerivate
ettevOtjate agendi voi turustajana (konkurentsikeelusit-
ted). Ainudigusliku esindamise sitted on seotud iiksnes
tootemargisisese konkurentsiga ja tildjuhul neist konku-
rentsile kahjulikku moju ei tulene. Konkurentsikeelusitted,
sealhulgas parast lepingu kehtivusaja 16ppu konkureeri-
mist keelavad sitted, on seotud tootemarkidevahelise kon-
kurentsiga ning voivad rikkuda artikli 81 1diget 1, kui
nende pirast piiratakse juurdepiisu vastavale turule, kus
lepingujirgseid kaupu voi teenuseid miitiakse voi oste-
takse (vt VI jaotise alajaotis 2.1).

Agendileping voib artikli 81 1dike 1 kohaldamisalasse
kuuluda isegi siis, kui kisundiandja kannab koiki lepingust
tulenevaid finants- ja kommertsriske, kuid see hélbustab
konkurentsivastast koostodd. Nii voib olla niiteks siis, kui
mitu kdsundiandjat kasutab samu agente ja ei lase neid
teistel virvata voi kui nad kasutavad agente oma turustus-
strateegia kuritahtlikuks kooskdlastamiseks voi tundliku
turuteabe omavaheliseks vahetamiseks.

2.

(23)

Grupierandi méirusel pohinev diguskindlus

Grupierandi méidrus loob tarnija v3i ostja turuosa suuru-
sest soltuva vertikaalkokkulepete diguspirasuse presumpt-
siooni. Grupierandi méddruse artikli 3 jargi maarab grupi-
erandi kohaldatavuse tarnija turuosa turul, millel ta
lepingujirgseid kaupu voi teenuseid miiiib. See ei tohi olla
tile 30 %, vastasel juhul grupierandit ei kohaldata. Ainult
juhul, kui kokkulepe sisaldab grupierandi maaruse artikli 1
punktis ¢ maaratletud ainudigusliku tarnimise kohustust,
nduab grupierandi kohaldamine, et ostja turuosa ei tileta
30 % kiinnist turul, millel ta lepingujirgseid kaupu voi tee-
nuseid ostab. Turuosaga seotud kiisimuste kohta vt V jao-
tis (punktid 88-99).

Majanduslikust seisukohast vaadatuna ei pruugi vertikaal-
kokkulepped méjutada ainult tarnija ja ostja vahelist tur-
gu, vaid ka jargnevaid turge. Grupierandi mairuse lihtsus-
tatud ldhenemisviisi, mis arvestab tiksnes tarnija voi ostja
turuosa nende omavahelisel turul, digustab asjaolu, et alla
30 % turuosaga ettevotjate vaheliste vertikaalkokkulepete
mdju jargnevatele turgudele on iildjuhul piiratud. Peale
selle on olukorras, kus tuleb arvestada iiksnes tarnija ja
ostja vahelise turuga, grupierandi méiruse kohaldamine
lihtsam ning iguskindlus suurem, samal ajal kui teistel
seotud turgudel tekkida voivate probleemide lahendami-
seks jddb erandi tithistamise véimalus (vt punktid 71-87)
alles.

Grupierandi mairuse kohaldamisala

Vertikaalkokkulepete mddratlus

Vertikaalkokkulepped on madiratletud grupierandi maa-
ruse artikli 2 16ikes 1 kui “kokkulepped voi kooskdlasta-
tud tegevused, mille sdlmivad kaks voi mitu ettevdtjat, kel-
lest igaiiks tegutseb kokkuleppe kohaldamisel tootmis- voi
turustusahela eri tasandil, ja kisitlevad tingimusi, mille
alusel osapooled véivad teatud kaupu vi teenuseid osta,
miiiia voi edasi miitia”.
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(24)  Selles mairatluses on kolm olulist elementi: ega teenust. Uldisemalt viljendades ei hdlma grupierandi
maédrus piiranguid voi kohustusi, mis ei ole seotud ostmi-
se, milimise voi edasimiiiimise tingimustega, niiteks
kohustust, mis ei luba pooltel iiksteisest sdltumatult
tegelda uurimise ja arendamisega, kuid milles pooled vdi-
vad olla mones teises vertikaalkokkuleppes kokku leppi-
nud. Peale selle jitavad grupierandi maaruse artikli 2 15i-
— kokkuleppe v&i kooskolastatud tegevuse s6lmib kaks ked 2-5 teatavad vertikaalkokkulepped madiruse
voi rohkem ettevotjat. Mairatlus ei holma vertikaal- kohaldamisalast otse vdi kaudselt vilja.
kokkuleppeid 16pptarbijatega, kes ei tegutse ettevotja-
tena. Uldisemalt ei kuulu kokkulepped I8pptarbijatega
asutamislepingu artikli 81 16ike 1 kohaldamisalasse,
kuna seda artiklit kohaldatakse iiksnes ettevdtjatevahe-
liste kokkulepete, ettevotjate ithenduste otsuste ja
kooskolastatud tegevuse suhtes. See ei piira asutamis-
lepingu artikli 82 kohaldamist,
ii) Konkurentidevahelised vertikaalkokkulepped
— kokkuleppe voi kooskolastatud tegevuse sdlmivad
ettevdtjad, kellest igaiiks tegutseb kokkuleppe eesmir-
gil tootmis- voi turustusahela eri tasandil. See tihen-
e e ™ (26) Grupierandi maruse arili 2 oige 4 vlisab selgesonali-
kolmas iaemiiiiia. See ei takista ettevdtia teoutsenmist selt mairuse kohaldamise “konkureerivate ettevdtjate
jaemiiiija. See ei takista ettevotja tegutsemis i . " )
tootmis- v3i turustusahela mitmel tasandil korraga, vahel so.lr.mtud‘ Vertlkaalkokkul.epetNe‘sthes . Konkurent}—
devahelisi vertikaalkokkuleppeid vdimaliku konkurentsi-
vastase koostoo taustal kisitlevad peagi avaldatavad suu-
nised artikli 81 kohaldamise kohta horisontaalkoostoo
suhtes. (2) Selliste kokkulepete vertikaalseid aspekte tuleb
aga hinnata kiesolevate suuniste jargi. Grupierandi maa-
ruse artikli 1 punktis a on konkureerivad ettevotjad maa-
— kokulppd 5 Kokl gl onseonad el ot cuerd bl i
jt;nfslgfiz}%gii’ailntliiilluﬁiﬁglilgiﬂtizﬁisi?g ﬁi;iﬁﬁgz geograafilisel turul konkureerivad iiksteisega voi mitte.
Vi edasi miiiia”. See kaiastab orupierandi midruse ees- Konkureerivad ettevtjad on sellised ettevdtjad, kes on
j grup N, o o
mirki holmata ostu- ja turustuskokkuleppeid. Need on lepmgu]argiete kaupade Vol teenuste vol nel d asendaYate
kokkulepped, mis késitlevad tarnija tarnitavate kau- ka~1.1pad.e Vol teenuste t.egehkudN vol V01mal1kud ta.rmjad.
pade v teenuste ostmise, miiiimise véi edasimiiimise Voimalik tarnija on selline ettevotja, kes tegelikult ei tooda
tingimusi ja/vai millega ostja neid kaupu vai teenuseid konkureerivat toodet, aga vdiks seda teha kokkuleppe
sisaldavaid kaupu v&i teenuseid miiiib. Grupierandi puudumisel suhteliste hindade Véiikese;, kuid piisiva tousu
miruse kohaldamisel loetakse lepingujirgseteks kau- ko.rra.ll. See ta'.hendab, et sgllme ettevdtja oleks suuteline
padeks voi teenusteks nii need kaubad ja teenused vajalikke lisainvesteeringuid tegema ja turgu varustama
mida tarnib tarnija, kui ka neist valmistatud kaubad ja, ning téenéolise!t téeks seda Gihe aasta ooksul: See hh}pang
teenused. Sel viisil on holmatud kikide [pp- ja vahe- fuleb an(lila reahfthl?el .z.ilust;al; pelgalt teoreetilisest voima-
toodete ning -teenustega seotud vertikaalkokkulepped. usest tulla turule i piisa. ()
Ainsaks erandiks jadb autotddstus seni, kuni selles sek-
toris kohaldatakse komisjoni mairusega (EU)
nr 1475/95 (*) antud konkreetset grupierandit. Tarnija
tarnitud kaupu voi teenuseid voib ostja edasi miitia voi
kasutada neid sisendina oma kaupade tootmisel vOi (2 7) Konkurentidevaheliste Vertikaalkokkulepete iildkeelul on
teenuste osutamisel. kolm erandit, mis koik on sitestatud artikli 2 Idikes 4 ja
on seotud mittevastastikuste kokkulepetega. Mittevastas-
tikune tdhendab nditeks seda, et kui iiks tootja hakkab
turustama teise tootja tooteid, ei saa teisest tootjast esime-
sena nimetatud tootja toodete turustajat. Konkurentideva-
helised mittevastastikused kokkulepped kuuluvad grupi-
erandi maaruse kohaldamisalasse juhul, kui 1) ostja aasta
(25)  Grupierandi madrust kohaldatakse ka kolmandatele isiku-

()

tele rentimiseks miiiidavate voi ostetavate kaupade suhtes.
Méirus ei holma siiski rendi- ja liisingulepinguid kui selli-
seid, kuna nende jirgi ei miiii miiiija ostjale iihtki kaupa

EUT L 145, 29.6.1995, Ik 25.

)
0)

Teksti eelndu avaldatud EUT C 118, 27.4.2000, lk 14.

Vt komisjoni asjakohase turu mdistet ithenduse konkurentsidiguse
kohaldamisel kisitleva teadaande (EUT C 372, 9.12.1997, Ik 5) punk-
tid 20-24, komisjoni 13. konkurentsipoliitika aruande punkt 55 ja
komisjoni otsus 90/410/EMU kohtuasjas nr IV/32 009: Elopak/Metal
Box-Odin, EUT L 209, 8.8.1990, Ik 15.
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iii)

(28)

(29)

kogukiive ei iileta 100 miljonit eurot voi 2) tarnija on
kaupade valmistaja ja turustaja ning ostja on turustaja, kes
ei valmista lepingujargsete kaupadega konkureerivaid kau-
pu, voi 3) tarnija pakub teenuseid eri kaubandustasanditel
ning ostja ei paku konkureerivaid teenuseid sellel kauban-
dustasandil, kus ta lepingujdrgseid teenuseid ostab. Nen-
dest eranditest teine hdlmab topeltturustuse olukordi, st
olukordi, kus teatavate kaupade tootja tegutseb iihtlasi
nende turustajana, konkureerides oma kaupade sdltuma-
tute turustajatega. Turustajat, kes annab tootjale kirjelduse
teatavate kaupade tootmiseks margitoote nimega, ei loeta
selliste margitoodete tootjaks. Kolmas erand hélmab
samuti topeltturustuse olukordi, kuid seoses teenustega,
kui tarnija on tihtlasi teenuste osutaja ostja tasandil.

Jaemiliijate ithendused

Grupierandi méidruse artikli 2 1dike 2 kohaldamisalasse
kuuluvad teatavatele tingimustele vastavate ettevdtjate
tthenduste vahelised vertikaalkokkulepped, millest tulene-
valt jadvad koikide teiste thenduste vahelised vertikaal-
kokkulepped médruse kohaldamisalast vilja. Vertikaal-
kokkulepped, mis on sdlmitud ettevdtjate ithenduste ja
nende litkmete voi ithenduse ja selle tarnijate vahel, kuu-
luvad grupierandi mairuse kohaldamisalasse iiksnes juhul,
kui koik ithenduse liikmed on kaupade (mitte teenuste)
jaemiitijad ja kui ithegi tthenduse liikme aasta kogutoo-
dang ei iileta 50 miljonit eurot. Jaemiiijad on turustajad,
kes miitivad kaupu edasi 1opptarbijatele. Kui ithendusel on
vaid moned lilkmed, kelle aasta kogukiive iiletab vahesel
médral 50 miljoni euro kiinnise, ei muuda see harilikult
asutamislepingu artikli 81 aluselt antavat hinnangut nen-
dele kokkulepetele.

Ettevotjate ithendus vdib omavahel solmida nii
horisontaal- kui ka vertikaalkokkuleppeid. Horisontaal-
kokkuleppeid tuleb hinnata kooskdlas pdhimdtetega, mis
on sitestatud avaldatavates suunistes asutamislepingu
artikli 81 kohaldatavuse kohta horisontaalkoost6 suhtes.
Kui hindamise tulemusel joutakse jareldusele, et ettevot-
jate koost6 ostu-miiiigivaldkonnas on vastuvdetav, tuleb
eraldi hinnata ithenduse vertikaalkokkuleppeid oma tarni-
jate voi uksikliikmetega. Sellisel juhul ldhtutakse grupi-
erandi mairuses ja kdesolevates suunistes sitestatud ees-
kirjadest. Nditeks tthenduse likkmete vahel sélmitud

iv)

(31)

horisontaalkokkuleppeid voi iithenduse otsuseid, mis
kohustavad liikmeid ostma kaupu v&i teenuseid ihendu-
selt voi annavad lilkmetele teatavate territooriumide pii-
res ainudiguse, tuleb kdigepealt hinnata horisontaalkok-
kulepetena. Ainult juhul, kui hindamine annab positiivse
tulemuse, tuleb hinnata thenduse ja selle tiksikliikmete voi
ithenduse ja tarnijate vahelisi vertikaalkokkuleppeid.

Intellektuaalomandi Gigusi kasitlevaid sdtteid sisaldavad verti-

kaalkokkulepped

Grupierandi mdiruse artikli 2 16ike 3 kohaldamisalasse
kuuluvad vertikaalkokkulepped, mis sisaldavad sitteid
intellektuaalomandi iguste ostjale loovutamise voi ostja
poolt kasutamise kohta, millega koik tilejadnud intellek-
tuaalomandi bigusi kisitlevaid sitteid sisaldavad vertikaal-
kokkulepped jddvad mddruse kohaldamisalast valja. Gru-
pierandi mairust kohaldatakse intellektuaalomandi digusi
kisitlevaid sdtteid sisaldavate vertikaalkokkulepete suhtes
siis, kui on tdidetud viis tingimust:

— intellektuaalomandi digusi kasitlevad sitted peavad
moodustama kokkuleppe lahutamatu osa, st sellise
kokkuleppe osa, mis sisaldab tingimusi, mille kohaselt
pooled vdivad teatavaid kaupu vdi teenuseid osta,
miiiia voi edasi miiiia,

— intellektuaalomandi digused peavad olema loovutatud
ostjale voi antud talle kasutamiseks,

— intellektuaalomandi Gigusi kisitlevad sitted ei voi olla
kokkuleppe esmane eesmark,

— intellektuaalomandi digusi kasitlevad sitted peavad
olema otse seotud kaupade voi teenuste kasutamise,
miiiimise vdi edasimiiiimisega ostja voi tema klientide
poolt. Frantsiisimise puhul, kui turustamine on intel-
lektuaalomandi diguste kasutamise eesmargiks, turus-
tab kaupu vdi teenuseid pohifrantsiisivitja voi -votjad,

— intellektuaalomandi oigusi kdsitlevad sdtted ei voi
lepingujdrgsete kaupade vi teenuste puhul sisaldada
konkurentsipiiranguid, millel on sama eesmirk voi
mdju nagu vertikaalpiirangutel, millele grupierandi
mddruse jirgi ei tehta erandit.

Need tingimused tagavad, et grupierandi méirust kohal-
datakse vertikaalkokkulepete suhtes, kui kaupade voi tee-
nuste kasutamine, miiiik voi edasimiiiik on intellektuaal-
omandi oiguste ostjale loovutamise voi talle nende
kasutamiseks andmise tdttu tdhusam. Teisiti deldes vdivad
intellektuaalomandi diguste loovutamise voi kasutamiseks
andmise piirangud kuuluda grupierandi mairuse kohalda-
misalasse juhul, kui kokkuleppe peaeesmirk on kaupade
vOi teenuste ostmine vOi turustamine.
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(32)

(33)

(34)

()

Esimene tingimus nditab selgesti, et intellektuaalomandi
digusi tagatakse kaupade vdi teenuste ostmise voi turus-
tamise kokkulepete raames, mitte aga selliste kokkulepete
raames, mis késitlevad intellektuaalomandi diguste loovu-
tamist voi litsentsimist kaupade tootmiseks, ega ka lihtsate
litsentsilepingute raames. Grupierandi médrus ei hdlma
nditeks:

— kokkuleppeid, mille jargi iiks pool annab teisele ret-
septi ning litsentsi selle retsepti jirgi joogi valmistami-
seks,

— kokkuleppeid, mille jirgi iiks pool annab teisele malli
voi algkoopia ning sellest koopiate valmistamise ja
nende turustamise litsentsi,

— litsentsilepinguid kaubamargi voi tihise kasutamiseks
puhtalt kauplemise eesmirgil,

— sponsorlepinguid diguse kohta reklaamida end mone
sindmuse ametliku sponsorina,

— autoridiguse lepinguid, niiteks ringhaalingulepinguid
diguse kohta salvestada ja/voi ringhdalingusse anda
teatavaid stindmusi.

Teine tingimus nditab selgesti, et grupierandi méadrust ei
kohaldata juhul, kui intellektuaalomandi digusi annab tar-
nijale ostja olenemata sellest, kas need digused on seotud
tootmis- vOi turustamisviisiga. Kokkuleppeid, mis on seo-
tud intellektuaalomandi iguste andmisega tarnijale ning
voivad sisaldada tarnija miitigitegevuse piiranguid, grupi-
erandi mairus ei holma. See tihendab, et alltoovott, mil-
lega kaasneb oskusteabe edastamine alltodettevotjale (1), ei
kuulu grupierandi mdairuse kohaldamisalasse. Madruse
kohaldamisalasse kuuluvad siiski sellised vertikaalkokku-
lepped, mille jirgi ostja annab tarnijale ainult tarnitavate
toodete vdi teenuste kirjeldused.

Kolmandast tingimusest ilmneb selgesti, et selleks, et kok-
kulepe jadks grupierandi miaruse kohaldamisalasse, ei voi
tema esmane eesmirk olla intellektuaalomandi diguste
loovutamine voi litsentsimine. Kokkuleppe esmane ees-
mirk peab olema kaupade vdi teenuste ostmine voi turus-
tamine ning intellektuaalomandi Gigusi késitlevad sitted
peavad iiksnes aitama vertikaalkokkulepet tiita.

Neljas tingimus nduab, et intellektuaalomandi digused
peavad ostjal voi selle klientidel hélbustama kaupade v6i
teenuste kasutamist, miliimist vdi edasimiiiimist. Kasuta-
miseks vdi edasimiiiimiseks mdeldud kaupu voi teenuseid
tarnib harilikult litsentsiandja, kuid litsentsivtja voib neid

Vit teatis alltoovotu kohta. EUT C 1, 3.1.1979, 1k 2.

(36)

osta ka kolmandatelt tarnijatelt. Intellektuaalomandi 6igu-
sed on harilikult seotud kaupade vdi teenuste turustami-
sega. Nii on nditeks frantsiisilepingute puhul, mille jargi
frantsiisiandja miiiib frantsiisivotjale edasimiiiimiseks
kaupu ja annab talle ka litsentsi, mille alusel ta vdib kasu-
tada frantsiisiandja kaubamarki ja oskusteavet nende kau-
pade turustamiseks. Mddrus holmab samuti sellist juhtu-
mit, kui alkoholtoote segu tarnija annab ostjale litsentsi
segu lahjendamise ja villimise kohta enne joogi miiiimist.

Viies tingimus osutab eelkdige sellele, et intellektuaal-
omandi digusi kisitlevatel sitetel ei vdiks olla sama ees-
marki voi mdju kui grupierandi maaruse artiklis 4 loetle-
tud raskekujulistel piirangutel voi artikliga 5 mdiruse
kohaldamisalast vilja jietud piirangutel (vt punktid
46-61).

Intellektuaalomandi digused, mille puhul voib Gelda, et
need aitavad kaasa grupierandi mairuse artikli 2 Idikes 3
osutatud vertikaalkokkulepete tditmisele, on @ildjuhul seo-
tud kolme peamise valdkonnaga: kaubamirgid, autoridi-
gus ja oskusteave.

Kaubamargid

(38)

Turustajale antavat kaubamargilitsentsi v3ib seostada lit-
sentsiandja toodete turustamisega teataval territooriumil.
Kui tegemist on ainulitsentsiga, on kokkulepe ainudigus-
lik turustuskokkulepe.

Autoridigus

(39)

Autoridiguse omanik voib autoridigusega kaitstud kau-
pade (raamatute, tarkvara jms) edasimiiiijaid kohustada
miiiima tooteid edasi tingimusel, et ostja — olgu selleks
mdni teine edasimiiiija voi 10ppkasutaja — ei riku autoridi-
gust. Sellised edasimiiiijatele pandavad kohustused on sel
mddral, kui need jddvad asutamislepingu artikli 81 16ike 1
kohaldamisalasse, hdlmatud grupierandi mairusega.

Kokkuleppeid, mille jirgi tarkvara valmiskoopiaid tarni-
takse edasimiiiimiseks ja mille puhul edasimiiija ei
omanda litsentsi ithelegi tarkvaraga seotud digusele peale
diguse edasi miiiia selle valmiskoopiaid, kisitatakse gru-
pierandi mairuse kohaldamisel kokkulepetena kaupade
tarnimiseks. Sellist tiiiipi turustamise korral on litsentsi-
suhtega tegemist itksnes autoridiguse omaniku ja tarkvara
kasutaja vahel. Selline litsentsisuhe vdib tekkida ka nii, et
16ppkasutaja loetakse pakendi avamisega ndustunuks sel-
lega kaasas olevate tingimustega.
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Autoridigusega kaitstud tarkvaraga riistvara ostu-miiiigi
korral vdib tarkvara autoridiguse omanik kohustada ost-
jat mitte rikkuma autoridigust, niiteks mitte kopeerima
ega edasi miiiima tarkvara vdi mitte kopeerima tarkvara
ega kasutama seda seoses muu riistvaraga. Sellised kasu-
tuspiirangud on sel médral, kui need jddvad asutamisle-
pingu artikli 81 15ike 1 kohaldamisalasse, hdlmatud gru-
pierandi médrusega.

Oskusteave

Frantsiisikokkulepped, vilja arvatud t66stuslikud frantsii-
sikokkulepped, on kdige ilmsem niide lepingutest, millega
ostjale edastatakse oskusteavet turustamise eesmargil.
Frantsiisikokkulepped sisaldavad kaubamirkide voi tdhiste
ja oskusteabega seotud intellektuaalomandi &iguste lit-
sentse kaupade turustamiseks ja teenuste osutamiseks.
Peale intellektuaalomandi diguste andmise annab frantsii-
siandja frantsiisivotjale kokkuleppe kehtivusajal miitigi- ja
tehnilist abi, pakkudes niiteks hanketeenuseid, koolitust,
kinnisvaranduandeid, rahastamiskava jms. Litsents ja
antav abi moodustavad frantsiisikokkuleppe jirgse dri-
meetodi lahutamatu osa.

Frantsiisikokkulepetes sisalduvad litsentsid kuuluvad gru-
pierandi méiruse kohaldamisalasse, kui koik punktis 30
kirjeldatud viis tingimust on tdidetud. See kdib enamiku
frantsiisikokkulepete (kaasa arvatud p&hifrantsiisikokku-
lepe) kohta, kuna nende jirgi annab frantsiisiandja frant-
siisivotjale teatavaid kaupu ja/vdi teenuseid, eelkdige
miiiigi- voi tehnilise abi teenuseid. Intellektuaalomandi
digused aitavad frantsiisivitjal edasi miiiia frantsiisiandja
voi selle nimetatud tarnija tarnitud tooteid voi kasutada
neid ja muiia sellest saadavaid tooteid voi teenuseid. Kui
frantsiisikokkulepe kisitleb ainult voi p&hiliselt intellek-
tuaalomandi oOiguste litsentsimist, jadb see grupierandi
mairuse kohaldamisalast vilja, kuid seda kisitletakse
samal viisil kui grupierandi kohaldamisalasse kuuluvaid
kokkuleppeid.

Jargmisi frantsiisivotjale intellektuaalomandi Sigustega
seoses pandavaid kohustusi peetakse tildjuhul vajalikuks,
et kaitsta frantsiisiandja intellektuaalomandi &igusi, ja kui
need kuuluvad asutamislepingu artikli 81 1dike 1 kohal-
damisalasse, on need hdlmatud ka grupierandi maaruse-

ga:

b) frantsiisivotja ei voi omandada osi konkureerivate ette-
votjate kapitalist, kuna see annaks frantsiisivotjale voi-
maluse mdjutada selliste ettevdtjate majandustegevust;

¢) frantsiisivdtja ei voi avaldada kolmandatele isikutele
frantsiisiandja oskusteavet seni, kui see teave ei ole ava-
likkusele kattesaadav;

d) frantsiisivitja peab teatama frantsiisiandjale koikidest
frantsiisikokkuleppe tditmisel saadud kogemustest
ning andma sellele ja teistele frantsiisivotjatele lihtlit-
sentsi nendest kogemustest tulenevale oskusteabele;

e) frantsiisivotja peab teatama frantsiisiandjale litsentsitud
intellektuaalomandi diguste rikkumistest, votma rikku-
jate vastu diguslikke meetmeid vdi aitama frantsiisivot-
jal rikkujate vastu diguslikke meetmeid votta;

f) frantsiisivdtja peab kasutama frantsiisiandja litsentsitud
oskusteavet iiksnes frantsiisikokkuleppe tditmiseks;

g) frantsiisivotja ei voi loovutada frantsiisivotjale frantsii-
sikokkuleppest tulenevaid digusi ja kohustusi ilma
frantsiisiandja ndusolekuta.

Seosed teiste grupierandit kdsitlevate mddrustega

Grupierandi médruse artikli 2 1dikes 5 on sitestatud, et
“madrust ei kohaldata vertikaalkokkulepete suhtes, mille
objekt kuulub méne muu grupierandit kisitleva maaruse
reguleerimisalasse”. See tihendab, et grupierandi madrust
ei kohaldata vertikaalkokkulepete suhtes, mis kuuluvad
jargmiste mairuste kohaldamisalasse: tehnosiirde kokku-
leppeid kisitlev komisjoni méérus (EU) nr 240/96 (1),
autode turustuskokkuleppeid kisitlev komisjoni maarus
(EU) nr 14751995 (2) vdi horisontaalkokkulepetega koos
solmitavatele vertikaalkokkulepetele erandi tegemist kisit-
levad midrused (EMU) nr 417/85 (3) ja (EMU) nr 418/85
(), mida on viimati muudetud miirusega (EU)
nr 2236/97 (°), voi muud tulevased seda laadi médarused.

() EUTL 31, 9.2.1996, Ik 2.
(® EUTL 145, 29.6.1995, Ik 25.
(}) EUTL53,22.2.1985, 1k 1.
a) frantsiisivotja ei voi otse vdi kaudselt tegutseda samal ()
tegevusalal; )

EUTL 53, 22.2.1985, Ik 5.
EUTL 306, 11.11.1997, Ik 12.
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Grupierandi méiruse jirgsed raskekujulised piirangud

Grupierandi maaruse artiklis 4 on loetletud raskekujulised
piirangud, mille olemasolu korral jadb vertikaalkokkulepe
kogu oma ulatuses grupierandi madruse kohaldamisalast
vilja. Seda loetelu kohaldatakse vertikaalkokkulepete suh-
tes, mis kisitlevad kauplemist ithenduse piires. Vertikaal-
kokkulepete kohta, mis kisitlevad eksportimist tthendu-
sest vilja voi importi/reimporti ithendusevilistest riikidest,
vt otsus kohtuasjas: Javico v. Yves Saint Laurent. Samuti
on ebatdenioline, et erand antakse iiksikutele selliseid ras-
kekujulisi piiranguid sisaldavatele vertikaalkokkulepetele.

Grupierandi médruse artikli 4 punktis a sitestatud raske-
kujuline piirang kasitleb edasimiiiigihindade kujundamist,
st kokkuleppeid v&i kooskdlastatud tegevust, mille otsene
voi kaudne eesmark on madrata kindlaks kindel v6i mini-
maalne edasimiitigihind voi kindel v6i minimaalne hinna-
tase, millest ostja peab kinni pidama. Kokkulepete voi
kooskdlastatud tegevuse puhul, millega edasimiiiigihind
otseselt kindlaks médratakse, on see piirang ilmne. Edasi-
miiiigihindu voib aga kujundada ka kaudselt. Selle néiteks
on kokkulepped, millega méiratakse kindlaks turustus-
marginaal, maksimaalne allahindlus, mida turustaja voib
kindlaksmaaratud hinnatasemelt anda, tagatakse reklaami-
kulude mahahindlus vi hiivitamine, kui teatavast hinna-
tasemest kinni peetakse, seotakse kindlaksmairatud eda-
simiitigihind konkurentide omaga, voi kokkulepped, mis
sisaldavad dhvardusi, hoiatusi, trahve, tarnete viivitamise
vOi peatamise vi lepingu [dpetamise vdimalust seoses tea-
tavast hinnatasemest kinnipidamisega. Hindade otsest v6i
kaudset kindlaksmiiramist on voimalik tohustada, kui
ithendada see madalaid hindu pakkuvate turustajate leid-
mise meetmetega, niiteks hinnavaatlussiisteemiga voi eda-
simiiiijate kohustusega teatada turustusvorgu teistest liik-
metest, kes kalduvad standardhinnatasemest korvale.
Samamoodi v6ib hindade otsest voi kaudset kindlaksmaa-
ramist tShustada, kui kombineerida see meetmetega, mis
voivad vihendada ostja soovi edasimiitigihinda alandada,
nditeks kui tarnija laseb tootele tritkkida edasimiiiigi soo-
vitushinna voi kohustab ostjat kohaldama monda enam-
soodustustingimust. Samade kaudsete ja samade “tugi-
meetmete” kaudu voib maksimum- v8i soovitushindadega
kujundada ka edasimiitigihindu. Kui tarnija esitab ostjale
soovitus- voi maksimumhindade loetelu, ei peeta seda ise-
enesest edasimiiigihindade kujundamiseks.

(48)

Agendilepingute korral mairab miitigihinna kindlaks hari-
likult kdsundiandja, kuna kaupade omandidigus jaab talle.
Kui aga agendileping kuulub asutamislepingu artikli 81
16ike 1 kohaldamisalasse (vt punktid 12-20), on kohus-
tus, mis keelab voi piirab agendil oma tasu — kindlat v6i
muutuvat — jagamist kliendiga, raskekujuline piirang gru-
pierandi mairuse artikli 4 punkti a alusel. Seega tuleks
agendile anda vabadus alandada kliendi makstavat tege-
likku hinda, ilma et sellega vdheneks kidsundiandja
sissetulek. (1)

Grupierandi médruse artikli 4 punktis b sitestatud raske-
kujuline piirang késitleb kokkuleppeid v6i kooskélastatud
tegevust, mille otsene v6i kaudne eesmérk on piirata ostja
kauba- voi teenusemiiiiki, sidudes selle teatava territoo-
riumi voi teatavate klientidega, kellele ostja voib kokku-
leppejérgseid kaupu voi teenuseid miitia. Selle raskekuju-
lise piirangu puhul on tegemist turu jaotamisega
territooriumideks voi kliendirithmadeks. Turu jaotamine
voib tuleneda otsestest kohustustest, nditeks kohustusest
mitte miiiia teatavatele klientidele voi teatavatel territoo-
riumidel asuvatele klientidele v6i kohustusest suunata sel-
liste klientide tellimused teistele turustajatele. Samuti vdib
see tuleneda kaudsetest meetmetest, mille eesmirgiks on
takistada turustajat sellistele klientidele miiiimast; selliste
meetmete nditeks on keeldumine soodustuste voi allahind-
luste lubamisest voi nende vihendamine, keeldumine tar-
nimisest, tarnemahtude vihendamine v&i nende piiramine
eraldatud territooriumil véi kliendirithmas valitseva néud-
luseni, lepingu ldpetamisega dhvardamine vdi kasumi
draandmise kohustused. See voib tuleneda ka sellest, et tar-
nija ei anna kogu ithenduses kehtivat garantiid, mis kohus-
taks koiki turustajaid garantiiteenust osutama, ega hiivita
neile seda isegi mitte toodete puhul, mida teised turusta-
jad miiiivad oma territooriumil. Et seda laadi tegevust
kisitletakse ostja miiiigitegevuse piiramisena, on veelgi
tdendolisem siis, kui tarnija seab paralleelselt sisse mone
jarelevalvesiisteemi, et kontrollida tema tarnitud kaupade
tegelikku sihtkohta, kasutades selleks nditeks eristavaid
mirgiseid voi sarjanumbreid. Turustajatele pandud keeldu
miiiia teatavatele 16pptarbijatele ei peeta siiski raskekuju-
liseks piiranguks, kui see keeld on asjakohase toote puhul
digustatud; selle niiteks on tldine keeld miiiia ohtlikke
aineid teatavatele klientidele, et mitte kahjustada nende
ohutust voi tervist. Uhtlasi tihendab see keeld, et tarnija ei
milil ka ise nendele klientidele. Samuti ei peeta raskekuju-
liseks piiranguks edasimiiiija kohustust niidata tarnija too-
temargi nime.

(') Vt naiteks komisjoni otsus 91/562/EMU kohtuasjas nr IV[32 737:

Eirpage, EUT L 306, 7.11.1991, lk 22, eriti selle punkti 6.
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Grupierandi méddrus médruse artikli 4 punktis b sitesta-
tud raskekujulisel piirangul on neli erandit. Esimene erand
lubab tarnijal piirata oma otseostjate aktiivset miiiiki ter-
ritooriumile vdi kliendirithmale, mille puhul tarnija on jdt-
nud endale ainudiguse voi loovutanud selle teisele ostjale.
Territoorium voi kliendirithm on ainudiguslikult eralda-
tud, kui tarnija ndustub miiiima oma tooteid tiksnes ithele
turustajale turustamiseks ithel teataval territooriumil voi
tihele teatavale kliendirithmale ning ainudiguslik turustaja
on kaitstud selle eest, et ei tarnija ega ka selle teised ostjad
ei miiii aktiivselt talle eraldatud territooriumile ega klien-
dirithmale ithenduses. Tarnijal on lubatud ithendada ainu-
diguslik territoorium ja ainudiguslik kliendirithm niiteks
sel viisil, et ta mairab teatavale kliendirithmale teataval ter-
ritooriumil ainudigusliku turustaja. Ainudigusliku terri-
tooriumi voi ainudigusliku kliendirithma kaitse ei tohi aga
takistada passiivset miiiiki nendel territooriumidel voi
nendele kliendirithmadele. Grupierandi mairuse artikli 4
punkti b kohaldamisel tdlgendab komisjon aktiivset ja
passiivset muiiki jargmiselt:

— aktiivne miiiik — teise turustaja ainudiguslikul territoo-
riumil asuvatele voi ainudiguslikku kliendiriihma kuu-
luvatele klientidele aktiivne ldhenemine naiteks otse-
postituse voi kiilastuste teel; voi aktiine lihenemine
monele kliendirithmale voi iiksikklientidele monel ter-
ritooriumil, mille suhtes on monele teisele turustajale
antud ainumiiigidigus, ajakirjandus- voi muu rek-
laami kaudu, mis on konkreetselt suunatud sellele
kliendiriihmale v&i sellel territooriumil asuvatele klien-
tidele; voi lao vdi otsemiitigikoha avamine teisele
turustajale ainudiguslikult eraldatud territooriumil,

— passiivne miiiik — tiksikklientide omaalgatuslikele taot-
lustele vastamine koos kaupade ja teenuste tarnimi-
sega neile. Uldine reklaam voi miiiigi edendamine aja-
kirjandusviljaannetes voi Internetis, mis jouab teistele
turustajatele ainudiguslikult eraldatud territooriumidel
asuvate klientide voi neile ainudiguslikult eraldatud
kliendirithmade katte, kuid mis on digustatud, kuna
see on moistlik viis viljaspool neid territooriume voi
kliendirithmi, nditeks territooriumidel, mille suhtes ei
ole ithelegi turustajale ainudigust antud, voi oma ter-
ritooriumil asuvate klientide poole p66rdumiseks, on
passiivne miiiik.

Igal turustajal peab olema voimalus vabalt kasutada Inter-
netti oma toodete reklaamimiseks voi miitimiseks. Inter-
neti kasutamise piirang sobib grupierandi mdairusega
kokku tiksnes sel madral, kui Interneti vahendusel toimuv
miiiik voi selle edendamine paneks aluse aktiivsele miii-
gile teiste turustajate ainudiguslikel territooriumidel v6i

(52)

kliendirithmades. Uldjuhul ei peeta miiiiki Interneti vahen-
dusel selliste territooriumide vdi kliendirithmade puhul
aktiivseks miitigiks, kuna see on maistlik viis, et jouda iga
kliendini. Asjaolu, et Interneti vahendusel toimuva miiiigi
m&ju voib ulatuda oma territooriumilt voi kliendirtihmast
vilja, tuleneb selle tehnoloogia omapérast, st et Internetti
on vdimalik kasutada igal pool. Kui klient kiilastab turus-
taja veebisaiti ning votab turustajaga tthendust ja kui sel-
lele jargneb miitigitehingu s6lmimine, sealhulgas kauba
vOi teenuse tarnimine, siis pectakse seda passiivseks miiii-
giks. Veebisaidil voi kliendi ja turustaja vahelises suhtluses
kasutataval keelel ei ole tavaliselt tdhtsust. Kui veebisait ei
ole ribareklaamide v&i kliente teenindavate teenusepakku-
jate juurde viivate linkide abil konkreetselt suunatud klien-
tidele, kes asuvad monele teisele turustajale ainudiguslikult
eraldatud territooriumil voi kliendirithmas, ei peeta seda
veebisaiti aktiivse miitigi vormiks. Soovimata e-kirjade
saatmist iiksikklientidele ja valitud kliendirithmadele pee-
takse siiski aktiivseks miitigiks. Samad kaalutlused kehti-
vad kataloogimiiiigi kohta. Olenemata eespool Geldust
voib tarnija nduda, et veebisait, mille vahendusel tema
kaupu miiiiakse, vastaks teatavatele kvaliteedinormidele,
nagu ta voib nduda kvaliteedinduete tditmist kauplustelt
vOi reklaamimisel voi miiiigi edendamisel iildse. See voib
asjakohane olla eelkdige valikturustuse korral. Interneti
voi kataloogi otsene keelamine miitigi edendamiseks on
voimalik vaid juhul, kui see on objektiivselt pdhjendatud.
Igal juhul ei voi tarnija jdtta endale ainudigust miiiia ja/voi
reklaamida oma kaupu Interneti vahendusel.

Grupierandi mairuse artikli 4 punktis b sitestatud teisel
raskekujulisel piirangul on kolm erandit. K&igi kolme jargi
on lubatud nii aktiivse kui ka passiivse miiiigi piiramine.
Nii tohib keelata hulgimiiiijatel miitia 16ppkasutajatele,
valikturustuse siisteemi kuuluvatel médratud turustajatel
miiiia turustussiisteemi turgudel mis tahes kaubandusta-
sandil tegutsevatele volitamata turustajatele ning ostjatel
miiiia teiste toodete valmistamiseks tarnitud komponente
nende komponentide tarnija konkurentidele. Komponent
holmab kaiki vahetooteid ning valmistamine tihendab
mis tahes sisendite kasutamist kaupade valmistamiseks.

Grupierandi madruse artikli 4 punktis ¢ sitestatud raske-
kujuline piirang kasitleb valikturustussiisteemi liikmete
aktiivset vOi passiivset miiiiki 16ppkasutajatele, olgu nen-
deks drilised 16ppkasutajad voi l6pptarbijad. See tdhendab,
et grupierandi maaruse artikli 1 punktis d maédratletud
valikturustussiisteemi kuuluvatele turustajatele ei tohi dik-
teerida, millistele kasutajatele vdi nende eest tegutsevatele
ostuagentidele nad vdivad miitia. Nii nditeks peaks ka
valikturustussiisteemi kuuluvatele turustajatele jadma voi-
malus reklaamida ja miiia Interneti vahendusel.
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Valikturustuse voib thendada ainudigusliku turustamisega
tingimusel, et nii aktiivne kui ka passiivne miiitk on igal
pool lubatud. Seega véivad tarnijad votta endale kohus-
tuse varustada kindlal territooriumil ttksnes itht voi piira-
tud hulka turustajaid.

Peale selle on valikturustuse korral vdimalik piirata turus-
taja Oigust mddrata oma dritegevuse asukohta. Valitud
turustajatele vdidakse teha takistusi oma dritegevuse juh-
timiseks eri kohtadest voi uue kaupluse avamiseks teises
kohas. Kui turustaja kauplus on litkuv (kauplusauto), voi-
dakse kindlaks madrata piirkond, millest viljaspool kaup-
lust ei voi kasutada.

Grupierandi médruse artikli 4 punktis d sdtestatud raske-
kujuline piirang kasitleb valikturustussiisteemi kuuluvate
turustajate vahelist risttarnimist. See tdhendab, et kokku-
leppe voi kooskodlastatud tegevuse otseseks ega kaudseks
eesmirgiks ei voi olla valikturustussiisteemi kuuluvate
turustajate vahel toimuva kokkuleppejirgsete toodete
aktiivse vOi passiivse miliigi takistamine ega piiramine.
Valikturustussiisteemi  kuuluvatele turustajatele peab
jadma voimalus osta kokkuleppejirgseid tooteid teistelt
siisteemis samal voi teisel kaubandustasandil tegutsevatelt
turustajatelt. See tahendab, et valikturustust ei voi tthen-
dada vertikaalpiirangutega, mille eesmirgiks on panna
turustajaid ostma kokkuleppejirgseid tooteid ainult teata-
vast allikast; niiteks ainudigusliku ostmise kohustus.
Samuti tdhendab see, et ei vi piirata valikturustusvorku
kuuluvate hulgimiitijate digust miiia tooteid mdaaratud
jaemiiiijatele.

Grupierandi médruse artikli 4 punktis e sdtestatud raske-
kujuline piirang kasitleb kokkuleppeid, millega takista-
takse vOi piiratakse Idppkasutajate ning sdltumatute
parandus- ja hooldustookodade voimalusi osta varuosi
otse tootjalt. Kokkuleppega, mille sdlmivad varuosade
tootja ning ostja, kes kasutab neid oma toodete valmista-
misel (originaalseadmete valmistaja), ei voi ei otse ega
kaudselt takistada ega piirata tootjat miiimast neid varuosi
1oppkasutajatele voi sltumatutele parandus- voi hooldus-
tookodadele. Kaudsed piirangud voivad eelkdige tekkida
siis, kui varuosade tarnijat piiratakse tehnoteabe andmisel
ning eriseadmetega varustamisel, mida on nende osade

kasutajatel voi parandus- voi hooldustookodadel vaja
nende kasutamiseks. Kokkuleppega vdib aga piirata varu-
osade tarnimist nendele parandus- voi hooldustéokodade-
le, millele originaalseadmete valmistaja on usaldanud oma
kaupade parandus- voi hooldusteenuse osutamise. Teisiti
deldes voib originaalseadmete valmistaja nduda oma
parandus- ja hooldustookodadelt, et need ostaksid varuosi
temalt.

Grupierandi méairuse tingimused

Grupierandi madruse artikli 5 kohaselt jddvad teatavad
vertikaalkokkulepetes sisalduvad kohustused grupierandi
médruse kohaldamisalast vilja isegi juhul, kui turuosa
kiinnise tingimus on tiidetud. Mddrust kohaldatakse aga
tilejadnud vertikaalkokkuleppe suhtes, kui seda on véima-
lik eraldada kohustustest, millele on erand antud.

Esimene vilistus on sitestatud grupierandi médruse
artikli 5 punktis a ja késitleb konkurentsikeelukohustusi.
Konkurentsikeelukohustusega ndutakse ostjalt, et see
ostaks tarnijalt voi tarnija maidratud ettevotjalt iile 80 %
koigist ostja eelnenud aastal ostetud kokkuleppejargsetest
kaupadest voi teenustest ja nende asendajatest (vt maarat-
lus grupierandi médruse artikli 1 punktis b), hoides nii dra
voi piirates seda, et ostja saab osta konkureerivaid kaupu
voi teenuseid iile 20 % koikidest ostudest. Kui kokkuleppe
sOlmimisel asjakohaseid andmeid ostja eelnenud aasta
ostude kohta ei ole, vdib aluseks votta ostja enda ostuva-
jaduse aastaprognoosi. Sellised konkurentsikeelukohustu-
sed ei kuulu grupierandi mairuse kohaldamisalasse, kui
nende kehtivusaeg on médramata voi on iile viie aasta.
Samuti jadvad mddruse kohaldamisalast vilja konkurent-
sikeelukohustused, mis viie aasta moodudes vaikimisi
pikenevad. Grupierandi midruse kohaldamisalasse kuulu-
vad aga need konkurentsikeelukohustused, mis kehtivad
kuni viis aastat voi mille pikendamiseks on viie aasta moo-
dudes vaja mdlema poole selgesdnalist ndusolekut ning
kui mitte miski ei takista ostjat konkurentsikeelukohustust
sisaldavat kokkulepet kdnealuse viie aasta moodudes 15pe-
tamast. Kui niiteks kokkuleppe kehtivusaeg on viis aastat
ning tarnija annab ostjale kokkuleppe raames laenu, ei voi
selle laenu tagasimaksmine takistada ostjat seda kokkule-
pet [opetamast viie aasta parast; tagasimaksmist tuleb kor-
raldada vordsete voi vihenevate, kuid mitte kasvavate osa-
maksetega. See ei vilista nditeks uue turustuskoha puhul
voimalust, et tagasimaksmise alustamine liikatakse
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paariks esimeseks aastaks edasi, kuni kaupluse labimiiik
on saavutanud teatava taseme. Ostjale peab jidma vdima-
lus maksta kokkuleppe 16ppemisel dra vola voimalik jaik.
Samamoodi peaks ostjale jadma sel juhul, kui tarnija on
andnud talle kokkuleppeviliselt seadmeid, vdimalus need
turuvadrtusega dra osta konkurentsikeelukohustust sisal-
dava kokkuleppe 16ppemisel.

Konealune viieaastase kehtivusaja piirang ei kehti siis, kui
ostja miiiib kaupu voi teenuseid edasi “ruumides voi ter-
ritooriumil, mis kuuluvad tarnijale voi mida tarnija titirib
kolmandatelt isikutelt, kes ei ole ostjaga seotud”. Sellisel
juhul voib konkurentsikeelukohustuse kehtivusaeg olla
sama pikk kui aeg, mil ostja miiiigikohta kasutab (grupi-
erandi maaruse artikli 5 punkt a). See erand tuleneb asja-
olust, et harilikult on pdhjendamatu eeldada, et tarnija
lubab ilma oma loata miiiia talle kuuluvates ruumides voi
territooriumil konkureerivaid tooteid. See erand ei kehti
kunstlike omandisuhtevormide kohta, millega iiritatakse
viltida viieaastase kehtivusaja piirangut.

Teine vilistus on sdtestatud grupierandi médruse artikli 5
punktis b ja ksitleb pdrast kehtivusaja 16ppu kehtima jaa-
vaid konkurentsikeelukohustusi. Harilikult kuulub seda
laadi kohustus grupierandi mairuse kohaldamisalasse iiks-
nes juhul, kui kohustus on hiddavajalik, et kaitsta tarnijalt
ostjale edastatud oskusteavet, kui see on seotud iiksnes
selle miiiigikohaga, kus ostja kokkuleppe kehtivusajal
tegutses, ning selle maksimaalne kehtivusaeg on iiks aas-
ta. Grupierandi médruse artikli 1 punktis f esitatud mda-
ratluse kohaselt peab oskusteave olema “oluline”, mis
tahendab, et “oskusteave hdlmab andmeid, mis on ostjale
hidavajalikud lepingujirgsete kaupade vdi teenuste kasu-
tamiseks, miiiimiseks voi edasimiiiimiseks”.

Kolmas grupierandi andmise vélistus on ette nihtud gru-
pierandi médruse artikli 5 punktis ¢ ning késitleb konku-
reerivate kaupade miiiiki valikturustussiisteemi piires.
Grupierandi mdarus lubab tihendada valikturustuse kon-
kurentsikeelukohustusega, mis keelab tildiselt turustajatel
miiia konkureerivaid tooteid. Kui aga tarnija ei luba kas
otse voi kaudselt oma mddratud turustajatel osta edasi-
miiimiseks tooteid teatavatelt konkureerivatelt tarnijatelt,
siis selle keelu suhtes grupierandi mairusest tulenevat
erandit ei kohaldata. Selle keelu suhtes grupierandi kohal-
damata jatmise eesmirk on hoida 4ra olukordi, kus teatav
hulk samu valikturustuse miiigikohti kasutavaid tarnijaid
takistavad iihel vdi mitmel teataval konkurendil kasutada

(63)

)

neid miitigikohti oma toodete turustamiseks (konkuree-
riva tarnija véljatdrjumine, mis on kollektiivse boikoti
vorm). (1)

Grupierandi miiruse kohaldamisalast viljajaimine ei
tihenda vertikaalpiirangute digusvastasust

Grupierandi méidruse kohaldamisalast viljajddvate verti-
kaalkokkulepete puhul ei eeldata digusvastasust, kuid neid
on vaja iga kord eraldi kontrollida. Ettevdtjatel soovita-
takse neid komisjonile teatamata ise hinnata. Kui asja
uurib komisjon, peab komisjon tdestama, et asjaomane
kokkulepe rikub asutamislepingu artikli 81 Idiget 1. Kui
toestatakse, et kokkuleppel on konkurentsile viga kahju-
lik mdju, vdivad ettevitjad pohjendada seda tdhususega
ning selgitada, miks on tdenioline, et teatav turustusviis
annab kasu, mis vastab asutamislepingu artikli 81 16ike 3
kohaldamise tingimustele.

Vertikaalkokkulepetest ei ole vaja ette teatada

Vastavalt ndukogu 6. veebruari 1962. aasta madruse nr 17
artikli 4 loikele 2 ning asutamislepingu artiklite 85 ja 86
rakendamise esimesele méirusele, () mida on viimati
muudetud miirusega (EU) nr 1216/1999, (3) vdidakse
vertikaalkokkuleppele anda asutamislepingu artikli 81 15i-
kest 3 tulenev erand kokkuleppe joustumiskuupdevast ala-
tes isegi juhul, kui kokkuleppest teatatakse hiljem. Prakti-
kas tdhendab see, et kokkulepetest ei ole vaja ette teatada.
Vaidluste korral voib ettevdtja kokkuleppest tagantjdrele
teatada, sellisel juhul voib komisjon kokkuleppele erandi
anda tagasiulatuva mdjuga alates kokkuleppe jéustumis-
kuupdevast, kui kdik neli asutamislepingu artikli 81 16i-
kes 3 sdtestatud tingimust on tdidetud. Kokkuleppest tea-
tav pool ei pea selgitama, miks ei teatatud kokkuleppest
varem, ning talle ei keelduta tagasiulatuva mojuga erandit
andmast pelgalt sellepirast, et ta ei teatanud kokkuleppest
varem. Iga teatamise korral kontrollitakse selle pdhjenda-
tust. See médruse nr 17 artikli 4 16ike 2 muudatus peaks
16petama vaidluste kunstliku tekitamise siseriiklikes koh-
tutes ning seega tugevdama kokkulepete tditmisele poora-
tavust tsiviildiguse jérgi. Uhtlasi on arvesse vdetud olukor-
rad, kui ettevotjad ei ole oma kokkulepetest teatanud, sest
nad on oletanud, et need kuuluvad grupierandi mairuse
kohaldamisalasse.

Niite kaudsete meetmete kohta, millel vdib selline véljatdrjumise
mdju olla, vdib leida komisjoni otsusest 92/428/EMU kohtuasjas nr
IV/33 542: Parfum Givenchy (EUT L 236, 19.8.1992, Ik 11).

EUT 13, 21.2.1962, 1k 204/62.

EUT L 148, 15.6.1999, Ik 5.
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Kuna komisjon vib lubada kohaldada erandit kokkuleppe
teatamise kuupdevast olenemata, on liikkmesriikide kohtu-
tel vaja hinnata, kui tdendoline on, et asutamislepingu
artikli 81 Idige 3 kehtib sama artikli 16ike 1 kohaldamis-
alasse kuuluvate vertikaalkokkulepete suhtes. Kui see on
toendoline, peaksid nad menetluse peatama ja ootama dra
komisjoni seisukoha. Liikmesriikide kohtud vdivad aga
samal ajal, kui komisjon asutamislepingu artikli 81 15ike 3
kohaldatavust hindab, votta vahemeetmeid samamoodi
kui sel juhul, kui nad taotlevad EU asutamislepingu
artikli 234 jargi Euroopa Kohtult eelotsust. Menetlust ole
vaja peatada seoses rikkumise l6petamiseks alustatud
menetlusega, kui siseriiklikul kohtul on digus ise asutamis-
lepingu artikli 81 15ike 3 kohaldatavust hinnata. (*)

Kui vertikaalkokkuleppest teatamise suhtes ei ole lilkmes-
riigi kohtus menetlust alustatud voi kaebust esitatud, ei
kasitle ka komisjon seda esmatihtsana. Teated kui sellised
ei anna alust kokkulepete ajutiseks tditmiseks. Kui ette-
votja ei ole kokkuleppest teatanud, sest ta oli heauskselt
oletanud, et tema turuosa ei iileta grupierandi méidrusega
ettenahtud kiinnist, ei maira komisjon talle trahvi.

Vertikaalpiirangute eraldatavus

Grupierandi mairus annab vertikaalkokkulepetele erandi
tingimusel, et kokkulepe ei sisalda ega selle alusel ei raken-
data uhtki maaruse artiklis 4 sitestatud raskekujulist pii-
rangut. Kui kokkulepe sisaldab kas vdi ithe raskekujulise
piirangu, kaotab kogu vertikaalkokkulepe grupierandi
maédrusest tuleneva kasu. Raskekujulisi piiranguid ei ole
voimalik eraldada iilejainud kokkuleppest.

Eraldatavuse reegel kehtib aga grupierandi médaruse artik-
lis 5 sdtestatud tingimuste suhtes. Seepdrast kaotab gru-
pierandi kasu iiksnes see vertikaalkokkuleppe osa, mis ei
vasta artiklis 5 sdtestatud tingimustele.

Kohtuasi C-234/89: Delimitis v. Henninger Brau [1991], ECR I,
lk 935, punkt 52.

8.

(68)

(69)

(70)

Samas turustussiisteemis turustatavad eri tooted

Kui tarnija turustab ithe turustuskokkuleppe pdhjal mitut
toodet/teenust, vdivad moned nendest toodetest voi tee-
nustest oma turuosa suuruse poolest kuuluda grupierandi
mdiruse kohaldamisalasse, mdned aga mitte. Sellisel juhul
kohaldatakse grupierandi mairust nende kaupade ja tee-
nuste suhtes, mille puhul on erandi taotlemise tingimused
tdidetud.

Nende kaupade voi teenuste puhul, mis ei vasta grupi-
erandi médruse tingimustele, kehtivad tavalised konku-
rentsieeskirjad, mis tdhendab jargmist:

— grupierandit ei anta, kuid samuti ei eeldata lepingu
Oigusvastasust,

— kui asutamislepingu artikli 81 15iget 1 on rikutud vii-
sil, mille suhtes erandi tegemine on vilistatud, voi-
dakse kaaluda, kas olemasolevas turustussiisteemis on
asjakohaseid vahendeid selle konkurentsiprobleemi
lahendamiseks,

— kui sellised vahendid puuduvad, peab tarnija tegema
teisi turustuskorraldusi.

Selline olukord voib tekkida ka juhul, kui asutamislepingu
artiklit 82 kohaldatakse mdnede toodete puhul, teiste
puhul aga mitte.

Uleminekuperiood

Grupierandi mairust kohaldatakse alates 1. juunist 2000.
Maédruse artikliga 12 on ette nihtud tileminekuaeg nendele
vertikaalkokkulepetele, mis 31. mail 2000 juba kehtisid ja
mis ei vasta grupierandi médruses sitestatud erandi and-
mise tingimustele, kuid vastavad teistes, 31. mail 2000.
aastal kehtivuse kaotanud grupierandit kisitlevates mai-
rustes (komisjoni méirused (EMU) nr 1983/83, (EMU)
nr 1984/83 ja (EMU) nr 4087/88) sitestatud tingimuste-
le. Komisjoni teatis mairuste (EMU) nr 1983/83 ja
1984/83 kohta kaotab kehtivuse samuti 31. mail 2000.
Nende kokkulepete suhtes véidakse kdnealuseid maarusi
kohaldada kuni 31. detsembrini 2001. Kokkulepped, mille
on oma ostjatega konkurentsikeelu kohta sdlminud kuni
30 % turuosaga tarnijad ja mille kehtivusaeg on iile viie
aasta, kuuluvad grupierandi mairuse kohaldamisalasse,
kui 1. jaanuaril 2002 jddb nende 16ppemiseni kuni viis
aastat.
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(71)

(72)

(73)

MAARUSE KOHALDAMATA JATMINE

Tithistamismenetlus

Grupierandi maaruses sitestatud digusparasuse eeldami-
sest vdidakse loobuda, kui vertikaalkokkulepe kuulub kas
eraldi voi seoses konkureerivate tarnijate vdi ostjate jargi-
tavate samalaadsete kokkulepetega vaadates asutamisle-
pingu artikli 81 16ike 1 kohaldamisalasse ning ei vasta kdi-
gile sama artikli 16ikes 3 sdtestatud tingimustele. Nii voib
olla juhul, kui kuni 30 % turuosaga tarnija (voi ainudigus-
like tarnekokkulepete puhul ostja) sdlmib vertikaalkokku-
leppe, millest ei tulene nii suurt objektiivset kasu, et kom-
penseerida kokkuleppega konkurentsile tekitatavat kahju.
Nii voib olla eelkdige kaupade turustamise korral 1opptar-
bijatele, kes on sageli palju ndrgemas olukorras kui vahe-
toodete professionaalsed ostjad. Ldpptarbijatele miiiimise
korral voib vertikaalkokkuleppest tuleneval kahjul olla
suurem moju kui vahetoodete ostu-miitigi korral. Kui asu-
tamislepingu artikli 81 1dike 3 tingimused on tditmata,
vdib komisjon grupierandi mdirusest saadava kasu
artikli 6 jdrgi tithistada ning tuvastada asutamislepingu
artikli 81 1dike 1 rikkumise.

Tithistamismenetluse kohaldamisel peab komisjon tdesta-
ma, et kokkulepe kuulub artikli 81 Idike 1 kohaldamis-
alasse ning ei vasta koigile neljale artikli 81 16ikes 3 sites-
tatud tingimusele.

Asutamislepingu artikli 81 1dike 3 kohase erandi tegemise
tingimused voivad tditmata jadda eelkdige juhul, kui kon-
kureerivate tarnijate voi ostjate vaheliste samalaadsete ver-
tikaalkokkulepete jirgsete paralleelsete vorgustike koos-
mdju piirab oluliselt juurdepddsu vastavale turule voi seal
toimuvat konkurentsi. Vertikaalkokkulepete paralleelseid
vorgustikke peetakse samalaadseks, kui neis sisalduvad
tokked avaldavad turule samalaadset moju. Samalaadne
mdju esineb tavaliselt, kui konkureerivad tarnijad voi ost-
jad kasutavad punktides 104-114 kirjeldatud nelja rithma
kuuluvaid vertikaalpiiranguid. Selline olukord voib tekkida
nditeks juhul, kui teataval turul kasutavad tihed tarnijad

(75)

(76)

(77)
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tust. Sellisel juhul tuleb kokkuleppe mdju hindamisel vdtta
arvesse molema kokkuleppevorgu konkurentsivastast
mdju. Vajaduse korral voidakse tithistada itksnes volitatud
turustajate hulga piirang. Erand voidakse tithistada ka nai-
teks olukorras, kus ostjal on méne ainudigusliku tarne-
voi turustuskokkuleppe raames markimisvdarne turuvoim
jargneval vastaval turul, kus ta kokkuleppejirgseid kaupu
voi teenuseid edasi miidib.

Vastutuse konkurentsivastase kumulatiivse mdju eest voib
omistada iiksnes nendele ettevdtjatele, kes sellele oluliselt
kaasa aitavad. Kokkulepete suhtes, mille on sdlminud ette-
votjad, kelle osa kumulatiivses mdjus on ebaoluline, ei
kohaldata asutamislepingu artikli 81 16ikes 1 ettendhtud
keeldu (*) ning seepirast tithistamismehhanismi nende
suhtes ei kohaldata. Ettevétjate osa konkurentsivastases
kumulatiivses mojus hinnatakse punktides 137-229 esi-
tatud kriteeriumide pdhjal.

Tuhistamisotsusel ei ole tagasiulatuvat moju, mis tdhen-
dab, et asjaomastele kokkulepetele antud erand kehtib nii-
kaua, kui tithistamisotsus on joustunud.

Grupierandi médruse artikli 7 jargi voib litkmesriigi padev
asutus mairuse kohaldamisest saadava eelise tithistada sel-
liste vertikaalkokkulepete puhul, millest tulenevat konku-
rentsivastast moju on tunda selle liikkmesriigi territooriu-
mil vOi osal sellest ja kui sellise territooriumi niol on
tegemist selgepiirilise geograafilise turuga. Kui liikmesriik
ei ole vastu votnud digusakte, mille alusel oleks selle riigi
konkurentsiasutusel digus kohaldada tihenduse konku-
rentsidigust vdi vahemalt tithistada grupierandi mairuse
kohaldamisest tulenev eelis, vdib see liikkmesriik poorduda
komisjoni poole palvega algatada vastavasisuline menet-
lus.

Komisjon on ainudiguslikult volitatud tithistama grupi-
erandi madruse kohaldamisest saadavat eelist nende verti-
kaalkokkulepete puhul, mis piiravad konkurentsi asjaoma-
sel geograafilisel turul, mis on dhe lilkmesriigi
territooriumist suurem. Kui vastava geograafilise turu
moodustab iihe liitkmesriigi territoorium voi selle osa, on
tithistamiseks pddev nii kdnealune liikmesriik kui ka
komisjon. Sellistel juhtudel on sageli asjakohane jdtta tiit-
mine detsentraliseeritult riikide konkurentsiasutustele.
Komisjon jitab endale sellegipoolest diguse kisitleda tea-
tavaid asju, mis pakuvad tthendusele erilist huvi, néiteks
asju, mis tdstatavad uue diguskiisimuse.

Otsus Delimitise kohtuasjas.
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Siseriiklikud tithistamisotsused tuleb teha riigi digusega
ettenahtud korras ning need kehtivad iiksnes selle liikmes-
riigi territooriumil. Sellised otsused ei tohi piirata ithen-
duse konkurentsieeskirjade ithtset kohaldamist ega nende
eeskirjade tditmisel voetud meetmete mdju tervikuna. (1)
Selle pohimatte jirgimine tdhendab, et lilkmesriikide kon-
kurentsiasutused peavad tegema oma hinnangu asutamis-
lepingu artikli 81 kohaselt, vottes arvesse Euroopa Kohtu
ja esimese astme kohtu viljatootatud kriteeriume ning
komisjoni teatisi ja varasemaid otsuseid.

Komisjon leiab, et iiksteisega vastuolus olevate otsuste ja
menetluste kordamise ohu valtimiseks tuleks rakendada
litkmesriikide konkurentsiasutuste ja komisjoni vahelist
koostood kisitlevas teatises (2) ettendhtud konsulteerimis-
mehhanismi.

Grupierandi miiruse kohaldamata jitmine

Grupierandi méddruse artikkel 8 annab komisjonile vdima-
luse vilistada méddrusega grupierandi mairuse kohalda-
mine samalaadsete vertikaalpiirangute paralleelsete vor-
gustike suhtes, mis katavad tile 50 % asjaomasest turust.
See meede ei ole suunatud iiksikutele, vaid koikidele ette-
votjatele, kelle kokkulepped on mdiratletud méaruses,
millega teatatakse grupierandi méddruse kohaldamata jat-
misest.

Grupierandi mdiruse kohaldamisest saadava eelise tithis-
tamine mairuse artikli 6 alusel tdhendab otsuse vastuvot-
mist selle kohta, et iiksik ettevdtja on rikkunud asutamis-
lepingu artiklit 81, artikli 8 kohaselt vastuvdetavast
madrusest tuleneb aga iiksnes see, et grupierandi maaruse
kohaldamisest saadav eelis voetakse dra seoses asjaomaste
piirangute ja turgudega ning taastatakse asutamislepingu
artikli 81 1digete 1 ja 3 tiielik kohaldamine. Pirast seda,
kui méirus, millega grupierandi mairus teataval turul tea-
tavate vertikaalpiirangute suhtes kohaldamatuks kuuluta-
takse, on vastu voetud, juhindutakse artikli 81 kohaldami-
sel iiksikkokkulepete suhtes kriteeriumidest, mis on
sitestatud Euroopa Kohtu ja esimese astme kohtu asja-
omases pretsedendidiguses ning komisjoni teatistes ja
varasemates otsustes. Vajaduse korral teeb komisjon
iiksikjuhul otsuse, millest kdik asjakohasel turul tegutse-
vad ettevotjad voivad juhinduda.

Euroopa Kohtu otsus kohtuasjas 14/68: Walt Wilhelm jt v. Saksa
Konkurentsiamet [1969], ECR I, punkt 4, otsus Delimitise kohtuas-

)as
(3 EUTC 313, 15.10.1997, Ik 3, punktid 49-53.

(82)

(85)

Eespool osutatud 50 % turuhdlmavuse arvutamisel tuleb
arvesse votta iga vertikaalkokkulepetest koosnevat vorgus-
tikku, mis sisaldab turule samalaadset m&ju avaldavaid pii-
ranguid voi nende kombinatsioone. Samalaadne moju
avaldub harilikult juhul, kui tegemist on piirangutega, mis
kuuluvad punktides 104-114 loetletud nelja rithma.

Artiklis 8 ei ole sitestatud komisjoni kohustust votta
meetmeid, kui 50 % turuhdlmavuse piir on iiletatud. Uld-
juhul on maaruse kohaldamata jatmine asjakohane, kui on
tdendoline, et pads asjaomasele turule voi sellel toimuvale
konkurentsile on oluliselt raskendatud. Seda voib eelkdige
esineda, kui valikturustussiisteemi paralleelsed vrgusti-
kud holmavad turust iile 50 % ja neis kasutatakse valiku-
kriteeriume, mida asjaomaste kaupade laadi arvestades ei
ole vaja, voi takistatakse teatavaid teisi turustusviise, mille
abil selliseid kaupu voiks miitia.

Artikli 8 kohaldamise vajaduse mdiramiseks kaalub
komisjon koigepealt, kas oleks asjakohasem grupierandi
tiksik tithistamine. See voib eelkdige soltuda sellest, kui
palju on neid konkureerivaid ettevotjaid, kes konkurent-
sile avalduvale kumulatiivsele mdjule kaasa aitavad, voi
neid geograafilisi turge ithenduses, millele see moju aval-

dub.

Igas artikli 8 jirgi vastuvdetavas médruses tuleb selgeso-
naliselt méddrata kindlaks selle kohaldamisala. See tihen-
dab esiteks, et komisjon peab midrama vastavad kaubatu-
rud ja geograafilised turud, mille suhtes mairust
kohaldatakse, ning teiseks vertikaalpiirangu liigi, mille
suhtes grupierandi mairust enam ei kohaldata. Mis puu-
tub viimasesse, siis voib komisjon mairuse kohaldamisala
viia kooskolla konkurentsikiisimusega, mida ta kasitleda
kavatseb. Niiteks kui komisjon arvestab 50 % turuhdlma-
vuse kontrollimisel koiki tthe tootemargi pealesurumise
tiilipi kokkulepete paralleelseid vorgustikke, voib ta gru-
pierandi mairuse kohaldamata jitmise miiruse kehtes-
tada sellegipoolest iiksnes teatavat kehtivusaega iiletava-
tele konkurentsivastastele kohustustele. Seega voib
komisjon jitta tithistamismadruse kohaldamisalast vilja
lihema kehtivusajaga kokkulepped v&i konkurentsi
vihem piiravad kokkulepped, arvestades nendest tulene-
vate piirangute viiksemat kahju konkurentsile. Sama-
moodi voib komisjon juhul, kui teataval turul kasutatakse
valikturustust koos tingimustega, mis omakorda piiravad
konkurentsi, nditeks ostja konkurentsikeelu- v6i koguse-
kohustusega, votta grupierandi méiruse kohaldamata jit-
mise mairuse vastu itksnes nende tingimuste kohta. Vaja-
duse korral voib komisjon samuti anda selgitusi,
tapsustades selle turuosa suuruse, mida seoses selle turuga
voib pidada liiga viikeseks, et iiks ettevotja saaks konku-
rentsile kumulatiivsele mojule olulisel maaral kaasa aidata.
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Uleminekuperiood, mis on vdhemalt kuus kuud ja mille
komisjon peab grupierandi mairuse artikli 8 15ike 2 jargi
grupierandi mairuse kohaldamata jatmise maarusele keh-
testama, peaks olema piisavalt pikk, et asjaomased ettevot-
jad saaksid oma kokkuleppeid vastavalt madrusele muuta.

Grupierandi mdiruse kohaldamata jatmise mdirus ei
mdjuta erandiga kokkulepete staatust kuni grupierandi
maédruse kohaldamata jatmise méddruse joustumiseni.

TURU MAARATLUS JA TURUOSA ARVUTAMINE

Komisjoni teatis asjaomase turu miiratluse kohta

Komisjoni teatis asjaomase turu madratluse kohta iithen-
duse konkurentsidiguse kohaldamisel (!) sisaldab suuni-
seid eeskirjade, kriteeriumide ja tdendite kohta, mida
komisjon kasutab turu mdiiratlusega seotud kiisimuste
arutamisel. Seda teatist kdesolevas dokumendis rohkem ei
kisitleta ning temast tuleks juhinduda turu mairatlusega
seotud kiisimuste korral. Kdesolevad suunised kisitlevad
tiksnes vertikaalpiirangutega seoses tekkivaid erikiisimusi,
mida konealuses iildises turu mairatluse teatises ei kisit-
leta.

Asjaomane turg grupierandi miiruses sitestatud 30 %
turuosa kiinnise arvutamisel

Grupierandi madruse artikli 3 jdrgi on grupierandi kohal-
damisel méidrava tihtsusega tildjuhul tarnija turuosa. Kui
vertikaalkokkulepe on sdlmitud jaemiiiijate ithenduse ja
selle iiksikliikmete vahel, on tarnijaks tihendus ning
turuosa arvutamisel tuleb arvesse votta ithenduse kui tar-
nija turuosa. Uksnes grupierandi mééruse artikli 1 punktis
¢ madratletud ainudigusliku tarnimise kohustuse puhul on
médruse kohaldamisel maarava tihtsusega ostja turuosa ja
ainult seda tuleb arvesse votta.

Turuosa arvutamiseks on oluline kindlaks mairata asja-
omane turg. Selleks tuleb madratleda asjaomane kauba-
turg ning asjaomane geograafiline turg. Asjaomane kau-
baturg holmab koiki kaupu voi teenuseid, mida ostja peab

EUT C 372, 9.12.1997, Ik 5.

92)

)

nende omaduste, hindade ja kasutusotstarbe pérast vahe-
tatavaks. Asjaomane geograafiline turg hdlmab ala, kus
asjaomased ettevdtjad tegelevad kaupade ja teenuste pak-
kumisega, kus konkurentsitingimused on kiillalt sarnased
ja mida saab naaberaladest eristada eelkdige margatavalt
erinevate konkurentsitingimuste tttu.

Grupierandi médiruse kohaldamisel on tarnija turuosaks
tema osa asjaomasel kaubaturul ja geograafilisel turul, mil-
lel ta oma ostjatele miiiib. (2) Punktis 92 esitatud nites on
see turg A. Kaubaturg oleneb ostja seisukohast vaadatuna
eelkdige asendatavusest. Kui tarnitavat toodet kasutatakse
teiste toodete valmistamisel sisendina ning seda ei ole
16pptootes niha, mdidravad kaubaturu dra tavaliselt
otseostja eelistused. Ostjate klientidel tavaliselt suuri ndud-
misi ostjate kasutatavale sisendile ei ole. Sisendi tarnija ja
ostja vahel sdlmitud vertikaalkokkulepped on harilikult
seotud iksnes vahetoote ostu-miiiigiga, mitte sisendist
saadava toote miiligiga. Ldpptoodete turustamisel mdju-
tavad voi madravad harilikult [dpptarbijate eelistused seda,
mis on otseostjate seisukohast asendatavad ja mis mitte.
Edasimiiiijana ei vdi turustaja [dpptooteid ostes eirata oma
15pptarbijate eelistusi. Peale selle ei ksitle vertikaalkokku-
lepped turustamistasandil harilikult mitte ainult toodete
ostu-miiiiki tarnija ja ostja vahel, vaid ka nende edasimiiii-
mist. Kuna eri turustusviisid konkureerivad harilikult oma-
vahel, ei mddratleta turge tildiselt kasutatava turustamis-
viisi alusel. Kui tarnijad miiiivad ildjuhul tootesortimenti,
voib kaubaturu dra mdiirata terve sortiment, kui ostjad
peavad asendatavaks sortimente, mitte iiksiktooteid. Kuna
ostjad turul A on professionaalsed ostjad, on geograafiline
turg harilikult suurem kui turg, millel toodet 16pptarbija-
tele edasi mitiakse. Sellest siseriiklike turgude vdi suure-
mate geograafiliste turgude méératlemine sageli tuleneb-
ki.

Ainudigusliku tarnimise kohustuse korral on ostja turu-
osaks tema osa koikidest asjaomasel ostuturul tehtavatest
ostudest. (%) Jargmises ndites on see samuti turg A.

Niiteks veoautode ja busside varurehvide Madalmaade turg Miche-
lini kohtuasjas (kohtuasi 322/81: Nederlandsche Banden-Industrie
Michelin v. komisjon [1983], ECR, Ik 3461), mitmed lihaturud Taani
tapamaja kohtuasjas: komisjoni otsus 2000/42/EU kohtuasjas nr
IV/M.1313: Danish Crown/Vestjyske Slagterier, EUT L 20,
25.1.2000, Ik 1.

Ostuturgude ndide, vt komisjoni otsus 1999/674/EU kohtuasjas nr
IV/M.1221: Rewe|Meinl, EUT L 274, 23.10.1999, Ik 1.
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Tarnijad
Turg A
Turustajad
ﬁl Turg B
Tarbijad |:| |:| I:I

Kui vertikaalkokkuleppel on kolm poolt, kellest igaiiks
tegutseb eri kaubandustasandil, siis peavad nende turu-
osad selleks, et kokkulepe saaks grupierandi, jaddma kum-
malgi tasandil 30 % kiinnisest allapoole. Kui nditeks toot-
ja, hulgimiiiija (vdi jaemiiiljate iihendus) ja jaemiiiija
solmivad konkurentsikeelukohustust sisaldava kokkulep-
pe, ei vOi tootja ega ka hulgimiiiija (jaemiiiijate ithenduse)
turuosa olla ile 30 %, kui soovitakse, et kokkuleppele
antaks grupierand.

Kui tarnija toodab nii originaalseadmeid kui ka nende
varuosi, on ta sageli ka nende ainus v0i peamine tarnija
jarelturul. Sama vdib kehtida siis, kui tarnija (originaal-
seadmete tarnija) annab varuosade tootmise alltoovotjale.
Grupierandi médruse kohaldamisel vdib asjaomaseks
turuks olla originaalseadmete turg, mis hdlmab ka varu-
osi, voi eraldi turg originaalseadmetele ja selle jargnev turg
olenevalt asjaoludest, nditeks seotud piirangute mdjust,
toodete elueast ning remondi- véi asenduskulude
suurusest. (1)

Kui vertikaalkokkulepe sisaldab peale lepingujargsete kau-
pade tarnimise kohustuse ka sitteid intellektuaalomandi
diguste kohta — nditeks tarnija kaubamirgi kasutamise
kohta —, mis on ostjale abiks kaupade turustamisel, on
grupierandi mairuse kohaldatavuse kindlaksmairamisel

() Vt Pelikan/Kyocera ndide XXV konkurentsipoliitika aruande punk-

tis 87 ja komisjoni otsus 91/595/EMU kohtuasjas nr IV/M.12:
Varta/Bosch, EUT L 320, 22.11.1991, 1k 26, komisjoni otsus koh-
tuasjas nr IV/M.1094: Caterpillar/Perkins Engines, EUT C 94,
28.3.1998, lk 23, komisjoni otsus kohtuasjas nr IV/M.768:
Lucas/Varity, EUT C 266, 13.9.1996, k 6. Vt ka Eastman Kodak Co
v. Image Technical Services, Inc et al, Ameerika Uhendriikide Ulem-
kohtu otsus nr 90 1029. Vt ka asjaomase turu mdistet ithenduse kon-
kurentsidiguse kohaldamisel kisitleva komisjoni teatise punkt 56.

mddrava tihtsusega tarnija turuosa turul, kus ta lepingu-
jargseid kaupu miiiib. Kui frantsiisiandja ei tarni edasi-
miiimiseks mé&eldud kaupu, vaid pakub hulka teenuseid
koos intellektuaalomandi digustega, mis koos moodusta-
vad frantsiisitava drimeetodi, peab frantsiisiandja votma
arvesse oma turuosa selle drimeetodi tarnijana. Selleks
peab frantsiisiandja arvutama vilja oma turuosa turul, kus
tema drimeetodit kasutatakse ja milleks on see turg, kus
frantsiisivotjad kasutavad seda meetodit kaupade voi tee-
nuste tarnimiseks 16ppkasutajatele. Frantsiisiandja peab
oma turuosa arvutamise aluseks votma sellel turul oma
frantsiisivotjate tarnitavate kaupade vdi teenuste vddrtuse.
Sellisel turul voivad konkurendid olla teiste frantsiisitavate
drimeetodite pakkujad, kuid ka selliste asendatavate kau-
pade v6i teenuste tarnijad, mida ei frantsiisita. Sellise turu
mairatluse kohaldamist piiramata peaks niiteks kiirtoit-
lustusteenuste turul tegutsev frantsiisiandja arvutama oma
turuosa oma sellel turul tegutsevate frantsiisivdtjate asja-
omaste miitiginumbrite pdhjal. Kui frantsiisiandja tarnib
ka veel teatavaid sisendeid, nditeks liha ja maitseaineid,
peab ta vilja arvutama ka oma turuosa turul, kus neid
kaupu miiiiakse.

Asjaomase turu mairatlus iiksikute kokkulepete hin-
damisel

Grupierandi maidruse kohaldamisalast vilja jddvate tiksi-
kute vertikaalkokkulepete hindamisel vdib tekkida vajadus
uurida ka teisi turge peale grupierandi mairuse kohalda-
miseks méiratud asjaomase turu. Vertikaalkokkulepe voib
peale tarnija ja ostja vahelise turu mdjutada ka jargnevaid
turge. Uksiku vertikaalkokkuleppe hindamisel kontrolli-
takse asjaomaseid turge igal kaubandustasandil, mida kok-
kuleppes sisalduvad piirangud mdjutavad:
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i) Vahekaupade voi -teenuste puhul, mida ostja kasutab
oma kaupade vdi teenuste valmistamiseks, mojutavad
vertikaalpiirangud tildjuhul ainult tarnija ja ostja vahe-
list turgu. Ostjale pandud konkurentsikeelukohustus
nditeks voib selle turu sulgeda teistele tarnijatele, kuid
selleparast ei viahene konkurents jargnevatel turgudel
miiiigikohtades. Ainudigusliku tarnimise kohustuse
puhul on oluline ka ostja seisund oma jirgnevatel tur-
gudel, sest ostja turgude sulgemisele suunatud tegevu-
sel voib olla oluline negatiivne moju ainult juhul, kui
tal on oma jdrgnevatel turgudel oluline turuvdim.

ii) Lopptoodete puhul ei piisa ilmselt tarnija ja ostja vahe-
lise turu analiiiisimisest, sest vertikaalpiirangutel voib
tootemarkidevahelise ja/vdi tootemargisisese konku-
rentsi vdhenemise ndol olla negatiivne moju edasi-
miiiigiturule, st turule, mis jargneb ostja omale. Nai-
teks ainudigusliku turustamise kohustuse tottu ei
pruugi muutuda piiratuks juurdepéis ainult tarnija ja
ostja vahelisele turule, vaid eelkdige viheneda toote-
margisisene konkurents turustajate edasimiiiigiterri-
tooriumil. Edasimiitigiturg on eelkdige oluline juhul,
kui ostja on jaemiiiija, kes miiiib ldpptarbijatele.
Tootja ja hulgimiiiija vahel kokkulepitud konkurent-
sikeelukohustus voib takistada seda hulgimiiiijat sol-
mimast samasuguseid kokkuleppeid teiste tootjatega,
kuid mitigikohtades toimuv konkurents hulgimiiiigi
tasandil sellepdrast ilmselt ei vdhene. Kui aga sama
kokkuleppe solmiks tootjaga jaemiiiija, vdib see kok-
kulepe pohjustada jaemiiiigituru miitigikohtades too-
temarkidevahelise konkurentsi vahenemist.

i) Uksiku jdrelturu hindamisel voib asjaomaseks turuks
olenevalt asjaoludest olla nii originaalseadmete turg
kui ka selle jarelturg. Igal juhul hindab komisjon tea-
taval jarelturul valitsevat olukorda originaalseadmete
turul valitseva olukorra taustal. Vahem tihtsast seisun-
dist originaalseadmete turul tuleneb tavaliselt ka, et
vdimalik konkurentsivastane mdju on jarelturul vaik-
sem.

Turuosa arvutamine grupierandi méiruse jirgi

Turuosa arvutamisel tuleb pdhimétteliselt lihtuda miitigi-
véirtuse arvudest. Kui andmed puuduvad, voib nende ase-
mel kasutada objektiivseid prognoose. Neid prognoose
voib teha muu usaldusviirse turuteabe, niditeks miiigi-
mahtude poéhjal (vt grupierandi mairuse artikli 9 16ige 1).

(98)

VL

(100)

(101)

Konkurentsi analiiiisimisel voib vdga oluline olla vahetoo-
dete tootmine oma tarbeks kui asjaolu, mis piirab konku-
rentsi voi rohutab ettevotja seisundit turul. Vahetoodete ja
-teenuste turu madratlemisel ja turuosa arvutamisel oma
tarbeks tootmist siiski arvesse ei vOeta.

Lopptoodete kahekordse turustamise korral, s.o olukorras,
kus l6pptoodete tootja on samal turul ithtlasi nende too-
dete turustaja, tuleb turu mairatlemisel ja turuosa arvuta-
misel vdtta arvesse selle tootja miitidavaid kaupu ning
kaupu, mida tema konkurendid oma integreeritud turus-
tajate ja agentide kaudu miiiivad (vt grupierandi médruse
artikli 9 16ike 2 punkt b). Integreeritud turustajad on gru-
pierandi maaruse artikli 11 médratletud seotud ettevotjad.

UKSIKJUHUL TOIMIMISE POHIMOTTED

Vertikaalpiirangud on ildjuhul vihem kahjulikud kui
horisontaalpiirangud. Peamine pdhjus, miks vertikaalpii-
rangutesse suhtutakse leebemalt, seisneb selles, et horison-
taalpiirangud voivad olla seotud kokkuleppega konkuren-
tide vahel, kes toodavad samu vdi asendatavaid kaupu voi
teenuseid. Selliste horisontaalsuhete korral voib iihe ette-
votja kasutatav turuvdim (oma toote eest kdrgema hinna
ndudmine) tulla kasuks selle ettevdtja konkurentidele. See
voib ajendada konkurente Shutama iiksteist konkurentsi-
vastaselt kdituma. Vertikaalsuhetes aga on iihe toode teise
ettevotja sisend. See tahendab, et kui tiks ettevdtja kasutab
oma turuvdimu kas eelneval vdi jargneval turul, vihendab
see harilikult ndudlust teise ettevdtja toote jarele. Seepa-
rast on omavahel kokkuleppe sdlminud ettevotjatel poh-
just takistada teist ettevdtjat oma turuvdimu kasutamast.

Seda iseennast piiravat mdju ei tohiks aga iile hinnata. Kui
ettevotjal turuvdimu ei ole, ei jdd tal oma kasumi suuren-
damiseks muud iile kui piiiida optimeerida oma tootmist
ja turustamist, tehes seda vertikaalpiirangute abil v&i ilma
nendeta. Kui tal aga on turuvdim, véib ta samuti piitida
suurendada kasumit oma otseste konkurentide arvelt, teki-
tades neile rohkem kulusid, ning oma ostjate ja 1dpuks ka
tarbijate arvelt, pitiides nendest tekkivat iilejadki endale
saada. Nii v&ib juhtuda olukorras, kui eri tasanditel tegut-
sevad ettevotjad jagavad lisakasumi voi kui {iks neist, kasu-
tades selleks vertikaalpiiranguid, selle tervenisti endale
votab.
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(103)

(104)

(105)

Komisjon kavatseb asutamislepingu artikli 81 vertikaalpii-
rangute suhtes kohaldatavuse hindamisel iiksikjuhtudel
lahtuda majanduslikest kaalutlustest. Seega kitseneb
artikli 81 kohaldamisala ettevotjatele, kellel on teataval
mddral turuvdimu, kui samas vo6ib tootemarkidevaheline
konkurents olla liiga viike. Sellisel juhul on tihtis kaitsta
nii tootemarkidevahelist kui ka tootemargisisest konku-
rentsi, et kindlustada kasutegurid ja tarbijate kasu.

Analiiiisi raamistik

Vertikaalpiirangute negatiivne mdju

Negatiivne mdju turule, mis voib tuleneda vertikaalpiiran-
gutest ja mida piiiitakse EU konkurentsidiguse abil tdkes-
tada, seisneb jargmises:

i) teistele tarnijatele voi ostjatele turule juurdepédsu pii-
ramine, takistades sellele tulekut;

ii) tootemarkidevahelise konkurentsi vihenemine turul
tegutsevate ettevdtjate (eri tootemarkide) vahel, seal-
hulgas tarnijate voi ostjate konkurentsivastasele koos-
t66le dhutamine; konkurentsivastase koostoo all moel-
dakse nii teadlikku kui ka vaikivat konkurentsivastast
koostood (teadlikku roobitikditumist);

iii) tootemargisisene konkurents viheneb sama tootemargi
turustajate vahel;

iv) tokete seadmine turu integratsioonile, kaasa arvatud
eelkoige tokked, mis piiravad tarbijate vabadust osta
kaupu voi teenuseid mis tahes enda valitud liikkmesrii-
gist.

Selline negatiivne mdju voib tuleneda mitmesugustest ver-
tikaalpiirangutest. Vormilt erinevatel kokkulepetel voib
konkurentsile olla sisuliselt sama negatiivne mdju. Selle
analiliisimiseks on asjakohane jagada vertikaalpiirangud
nelja rithma: iihe tootemargi pealesurumine, turustamise
piiramine, edasimiiiigihindade kujundamine ja turu jaga-
mine. Igasse rithma kuuluvatel piirangutel on konkurent-
sile suurel méiral samasugune negatiivne mdju.

Liigitamine nelja rithma p&hineb vertikaalpiirangute pohi-
komponentidel. Punktides 103-136 analiiiisitakse iga
rithma. Punktides 137-229 analiiiisitakse praktikas kasu-
tatavaid vertikaalkokkuleppeid, kuna paljud kokkulepped
sisaldavad rohkem kui itht nendest komponentidest.

Uhe tootemargi pealesurumisega seotud piirangud

(106) Sellesse rithma kuuluvad kokkulepped, millele on iseloo-

mulik, et ostjat ajendatakse tellima iihelt tarnijalt valdavalt
iiht tiiipi toodet. Seda piirangut voib teiste hulgas leida
ostja konkurentsikeelu- voi kogusekohustusest, milles tar-
nija ja ostja kokku lepivad ning mis kohustab vdi ajendab
ostjat ostma iiht toodet ja selle asendajaid iiksnes voi val-
davalt tthe tarnija kdest. Samuti v3ib seda leida sidumisest,
kui ostja kohustus v6i soodustus on seotud mdne kindla
tootega, mida ostja peab ostma, kui ta tahab osta monda
teist toodet. Sellisel juhul nimetatakse esimest toodet “seo-
tud” tooteks ning teist “siduvaks” tooteks.

Seda laadi kokkulepped méjutavad konkurentsi negatiiv-
selt pohiliselt neljal viisil: 1) teised samal turul tegutsevad
tarnijad ei saa sel viisil piiratud ostjatele miiiia, mistdttu
kdnealune turg voi sidumise korral seotud toote turg voib
neile sulguda; 2) turuosad muutuvad jdigemaks ning see
voib aidata kaasa konkurentsivastasele koosto6le, kui ithe
tootemargi pealesundimise taktikat kasutab mitu tarnijat;
3) 16pptoodete turustamise puhul miiiivad iiksikud jae-
miiiijad tiksnes iiht tootemarki ning tootemarkidevaheline
konkurents nende miitigikohtades kaob; 4) sidumise kor-
ral voib ostja maksta seotud toote eest tavalisest kdrgemat
hinda. Koik see voib piirata tootemarkidevahelist konku-
rentsi.

(108) Tootemarkidevahelise konkurentsi vahenemist voib algselt

leevendada tarnijate tugev konkurents ithe tootemargi
lepingute saamisel, kuid mida kauem kehtib konkurentsi-
keelukohustus, seda tdendolisem on, et sellest ei piisa too-
temarkidevahelise konkurentsi vahenemise tasakaalusta-
miseks.

Turustamise piiramisega seotud piirangud

(109) Sellesse rithma kuuluvad kokkulepped, mida iseloomus-

tab asjaolu, et tootja miiiib iiksnes ithele voi piiratud hul-
gale ostjatele. Selliste kokkulepetega vdidakse piirata tea-
taval territoorjumil asuvate vdi teatavasse rithma
kuuluvate klientide hulka v&i valida vilja teatav liik klien-
te, kellele tohib miiiia. Turustamise piiramist vdib muu
hulgas leida jirgmistest korraldustest:

— ainudiguslik turustamine ja ainudiguslik klientide jaga-
mine, millega tarnija kohustub miitima iiksnes tihele
ostjale tingimusel, et see miiiib edasi iiksnes teataval
territooriumil voi teatavale kliendirithmale,
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— ainudiguslik tarnimine ja tarnija kogusekohustus, mil-
lega tarnijat kohustatakse voi ajendatakse miiiima tiks-
nes voi valdavalt ithele ostjale,

— valikturustus, mille puhul valitud turustajatele pandud
voi nendega kokkulepitud tingimused piiravad harili-
kult nende hulka,

— jdrelturgudel miitimise piirangud, mis piiravad osade
tarnija mitigivoimalusi.

Negatiivne mdju konkurentsile avaldub pohiliselt kolmel
viisil: 1) teised sellel turul tegutsevad ostjad ei saa enam
sellelt tarnijalt osta, mistdttu ostuturg voib eelkdige ainu-
oigusliku tarnimise korral neile sulguda; 2) kui oma jae-
miiijjate hulka piiravad koik voi peaaegu kodik konkuree-
rivad tarnijad, voib see aidata kaasa konkurentsivastasele
koostoole kas turustajate voi tarnijate tasandil; 3) kuna
toodet pakub vihem turustajaid, piirab see samuti toote-
margisisest konkurentsi. Suurte territooriumide voi klien-
dirithmade ainudigusliku drajagamise korral voib tulemu-
seks olla tootemargisisese konkurentsi tiielik kadumine.
See omakorda voib ndrgestada tootemarkidevahelist kon-
kurentsi.

Edasimiiiigihindade kujundamisega seotud piirangud

(111)

(112)

Sellesse rithma kuuluvad kokkulepped, millega kohusta-
takse vi ajendatakse ostjat miitima edasi hindadega, mis
ei jad teatavast tasemest allapoole, on teataval tasemel voi
ei iileta seda. See rithm holmab minimaalseid, fikseeritud,
maksimaalseid ja soovituslikke edasimiitigihindu. Maksi-
maalsed ja soovituslikud edasimiiiigihinnad, mis iseene-
sest ei ole raskekujulised piirangud, vdivad sellegipoolest
konkurentsi piirata.

Edasimiiiigihindade kujundamine avaldab negatiivset
mdju konkurentsile peamiselt kahel viisil: 1) viaheneb too-
temargisisene hinnakonkurents ning 2) suureneb hindade
labipaistvus. Fikseeritud voi minimaalsete edasimiiiigihin-
dade korral ei saa turustajad enam konkureerida sama too-
temargi hinna kaudu, mistdttu selle tootemargi hinnakon-
kurents kaob tiielikult. Maksimaal- vdi soovitushinnad
voivad olla edasimiiiijatele lahtepunktiks, millest tulene-
valt hinnatase kujuneb enam-vihem iihtlaseks. Hindade
labipaistvuse suurenemine ja vastutus hinnamuutuste eest

lihtsustab tootjate ja turustajate horisontaalset konkurent-
sivastast koostood vihemalt kontsentreerunud turgudel.
Kuna tootemargisisese konkurentsi vihenemise korral
viheneb ka hinnasurve teatavatele toodetele, voib see
kaudselt pohjustada ka tootemarkidevahelise konkurentsi
vihenemist.

Turgude jagamisega seotud piirangud

(113)

(114)

1.2.

(115)

Sellesse rithma kuuluvad kokkulepped, millega piiratakse
ostja voimalust teatava toote nii hankimisel kui ka edasi-
mitimisel. Seda tiiipi piiranguid voib leida ainudiguslikest
ostukokkulepetest, millest ostjale tulenev kohustus voi
soodustus sunnib teda ostma teatavat toodet, niiteks X
olut, itksnes ithelt mairatud tarnijalt, kuid jatab talle samas
vabaduse osta ja miitia ka konkureerivaid tooteid, nditeks
konkureerivat 8llemarki. Samuti kuuluvad siia edasimiiiigi
territoriaalsed piirangud, pShitegevuspiirkonna piirangud,
piirangud turustaja tegevuskohale ning klientidele edasi-
miiiigi piirangud.

Peamine negatiivne mdju konkurentsile seisneb tootemar-
gisisese konkurentsi vihenemises, mis voib aidata tarnija-
tel turge omavahel ira jagada ning seega takistada turu
integratsiooni. Samuti voib see holbustada diskrimineeri-
vat hinnapoliitikat. Kui koik vdi peaaegu kdik konkuree-
rivad tarnijad piiravad ostjate hankimis- ja edasimiitimis-
vabadust, voib see soodustada konkurentsivastast
koostood kas turustajate voi tarnijate tasandil.

Vertikaalpiirangute positiivne moju

On oluline mdista, et vertikaalpiirangutel on sageli ka
positiiviie mdju eelkdige seetdttu, et need edendavad hin-
navilist konkurentsi ning teenuste kvaliteedi parandamist.
Kui ettevdtjal ei ole turuvdimu, voib ta oma kasumit suu-
rendada iiksnes tootmis- vdi turustusprotsessi optimeeri-
mise teel. Paljudes olukordades vdivad vertikaalpiirangud
kasulikuks osutuda, kuna tarnija ja ostja vahelised tehin-
gud, mis neid harilikult iiksteisega ei seo ja milles maara-
takse kindlaks ainult hind ja kogus, vdivad pdhjustada
investeeringute ja miiligi tdusmise peaaegu optimaalsele
tasemele.
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(116) Kuigi kdesolevates suunistes piiiitakse anda vertikaalpii-
rangute mitmesugustest pohjendustest diglane iilevaade, ei
pretendeeri esitatav loetelu tiielikkusele. Vertikaalpiiran-
gute kohaldamine voib olla digustatud jargmistel pShjus-
tel:

1. Nn priikiiidiga sdidu probleemi lahendamine. Turus-
tajad vdivad teiste turustajate reklaamimeetmete arvel
pohjendamatult kasu saada. Seda tiitipi probleem on
koige rohkem levinud hulgi- ja jackaubanduse tasan-
dil. Selle valtimiseks voib abi olla ainudiguslikust turus-
tamisest voi muudest samalaadsetest piirangutest. Prii-
kiitidiga sditu voib esineda ka tarnijate vahel, niiteks
kui iiks investeerib reklaami tegemisse ostja ruumides
— tldjuhul jaemiiiigi tasandil —, mis voib ligi meelitada
ka konkurentide kliente. Selle probleemi lahendami-
seks voib abi olla konkurentsikeeluga seotud piirangu-
test.

Selleks et probleem tekiks, peab olema tegemist toelise
kiisimusega. Ostjatevahelist priikiitidiga sditu voib esi-
neda iiksnes miitigieelse reklaami, mitte miiiigijargse

hoolduse korral. Selleks peab toode olema harilikult 4.

suhteliselt uus voi tehniliselt keerukas, muidu voib
klient oma varasemate ostude pdhjal viga hasti teada,
mida ta tahab. Samuti peab see toode olema kiillalt
véirtuslik, sest muidu leiaks klient, et tal ei ole motet
hankida tihest poest teavet ja osta toode teisest poest.
Ldpuks eeldatakse, et tarnija seisukohast ei ole prakti-
line s6lmida iga ostjaga eraldi lepingut miiiigieelse rek-
laami tegemise kohta.

Ka tarnijate vahel esineb priikiiiidiga soitu iiksnes tea-
tavates olukordades, tipsemalt siis, kui reklaami
tehakse ostja ruumides ja tegemist on iildise, mitte aga
iithe konkreetse tootemargi reklaamiga.

2. Uute turgude avamine voi nendele tulek. Kui tootja
tahab tulla uuele geograafilisele turule, niiteks kui ta
hakkab eksportima teise riiki teatavat tootemarki, voi-
vad sellega turustaja jaoks kaasneda esmainvesteerin-
gud tootemargi kinnistamiseks turul. Selleks et koha-
lik turustaja ndustuks selliste investeeringute
vajalikkuses, voib juhtuda, et talle tuleb tagada territo-
riaalne kaitse, et ta saaks need investeeringud hindade

ajutise tostmise kaudu tagasi. Teistel turgudel tegutse-
vatel turustajatel tuleks sellisel juhul piiratud ajaks kee-
lata miitia sellel uuel turul. Siin on tegemist eespool
alapunktis 1 kirjeldatud priikiitidiprobleemiga.

. Voora kvaliteedimirgiga ehtimise probleemi lahenda-

mine. Mones valdkonnas raigitakse teatavate jaemiiii-
jate kohta, et nemad miiiivad ainult “kvaliteettooteid”.
Sellisel juhul voib olla ddrmiselt oluline, et tootega tul-
daks uuele turule selliste jaemiiiijate kaudu. Kui tootjal
ei Onnestu alguses miitia ainult sellistele eeskujulikele
miiiigikohtadele, voib juhtuda, et ta kustutatakse selle
miiiigikoha hankijate nimekirjast ning tootega uuele
turule tulek ebadnnestub. See tihendab, et mone sel-
lise piirangu nagu ainudigusliku vdi valikturustuse pii-
ratud ajaks lubamine vdib olla pohjendatud. Sellest
peab piisama uue toote turuletoomiseks, kuid piirang
ei tohi kehtida niikaua, et hakkab takistama toote ula-
tuslikumat levitamist. Seda laadi kasu voib tdenioliselt
saada pigem kogemusi eeldavate vdi keeruliste kau-
pade puhul, mis tihendavad 16pptarbijale suhteliselt
suurt valjaminekut.

Nn piduriprobleemi lahendamine. Mdnikord peab tar-
nija vOi ostja tegema kliendispetsiifilisi investeeringuid
nditeks eriseadmetesse voi koolitusse. Selle néiteks on
komponenditootja, kes peab ithe oma kliendi erindud-
miste rahuldamiseks valmistama uusi masinaid ja t66-
riistu. Investor vdib seejuures ndustuda investeeringuid
tegema alles pdrast seda, kui tarnetes on kokku lepitud.

Nagu teistegi priikiiiidindidete puhul, on ka sellisel
juhul mitu tingimust, mis peavad olema tdidetud enne,
kui alainvesteerimise oht on reaalne voi oluline. Esiteks
peavad investeeringud olema suhtespetsiifilised. Tar-
nija investeeringut peetakse suhtespetsiifiliseks, kui tar-
nija ei saa investeeringut pirast kokkuleppe 16ppemist
kasutada teiste klientide puhul ning saab seda miitia
iiksnes suure kahjuga. Ostja investeeringut peetakse
suhtespetsiifiliseks, kui ostja ei saa investeeringut
parast kokkuleppe 16ppemist kasutada teiste tarnijate
tarnitavate toodete ostmiseks ja/voi kasutamiseks ning
saab seda muitia iiksnes suure kahjuga. Seega on inves-
teering suhtespetsiifiline sellepdrast, et seda saab kasu-
tada niiteks ainult ithe tootemargi komponendi toot-
miseks voi ainult ithe tootemargi hoidmiseks laos ning
seega mitte alternatiivsete toodete kasumlikuks toot-
miseks voi edasimiiimiseks. Teiseks peab olema tege-
mist pikaajalise investeeringuga, mida ei ole vdimalik
lithikese ajaga tagasi saada. Ja kolmandaks peab olema
tegemist asiimmeetrilise investeeringuga, st olukorra-
ga, kus ks kokkuleppe pool investeerib
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teisest rohkem. Kui need tingimused on tdidetud, on
harilikult pdhjust kohaldada vertikaalpiirangut, kuni
investeering on amortiseeritud. Tarnija investeeringute
puhul on sobiv piirang konkurentsikeelukohustuse vi
kogusekohustuse tiiipi ning ostja investeeringute
puhul ainudigusliku turustuse, klientide ainudigusliku
jagamise voi ainudigusliku tarnimise kohustuse tiidipi.

. Olulise oskusteabe siirde korral tekkida voiv piduriprob-

leem. Kui oskusteave on kord edastatud, ei ole vdima-
lik seda tagasi votta ning teabe omanik ei pruugi tahta,
et tema teavet kasutataks tema konkurentide kasuks
voi nende tegevuses. Kui oskusteave ei ole ostjale holp-
salt kdttesaadav, on oluline ning kokkuleppe taitmiseks
hidavajalik, voib selle edastamise korral olla digusta-
tud konkurentsikeelukohustuse tiiiipi piirangu raken-
damine. Harilikult jadks see piirang asutamislepingu
artikli 81 16ike 1 kohaldamisalast vilja.

. Turustamisel saavutatav mastaabisiist. Mastaabisdistu

ja seega ka oma tootele madalama jaemiiiigihinna saa-
vutamiseks voib tootjal olla soov miitia oma tooteid
iiksnes piiratud hulgale turustajatele. Selleks voib ta
kasutada  ainudiguslikku  turustamist,  ostu-
miiiigikoguste dramddramist vihima ostukoguse tingi-
muse naol, valikturustust sellise ndudega voi ainudi-
guslikku ostmist.

. Kapitaliturgude puuduste kdrvaldamine. Kapitali tava-

parastel pakkujatel (pangad, aktsiaturud) voib olla
raske kapitali optimaalselt pakkuda, kui neil ei ole kiil-
laldaselt teavet laenuvdtja krediidivoime kohta vdi
laenu tagamise alused ei ole kiillaldased. Ostjal voi tar-
nijal voib teineteise kohta olla rohkem teavet ja vdima-
lus saada oma investeeringule ainudigusliku suhte
kaudu tiiendav tagatis. Kui tarnija annab laenu ostjale,
voib sellega ostjale kaasneda konkurentsikeeld vdi
kogusekohustus. Kui ostja annab laenu tarnijale, voib
sellest tarnijale tuleneda ainudiguslik tarnekohustus
voi kogusekohustus.

. Uhtsuse ja kvaliteedi tagamine. Vertikaalpiirangud v&i-

vad juhul, kui turustajatele médratakse teatavad
ithtsuse- ja kvaliteedinormid, aidata suurendada miiiiki

(117)

(118)

1.3.

(119)

sellega, et nad loovad tootemargist kuvandi ning suu-
rendavad seega toote atraktiivsust 1dpptarbija jaoks.
Seda esineb nditeks valikturustuse ja frantsiisimise kor-
ral.

Eelmises punktis loetletud kaheksa olukorda niitavad, et
vertikaalpiirangud voivad teatavatel tingimustel aidata
lisada kasutegureid ning hdivata uusi turge, mis voib tiles
kaaluda nende vimaliku negatiivse moju. See kehtib tild-
juhul kdige rohkem nende lithiajaliste vertikaalpiirangute
kohta, mille abil tuuakse turule uusi komplekstooteid vdi
kaitstakse suhtespetsiifilisi investeeringuid. Monikord on
vertikaalpiirangut vaja selleks ajaks, kui tarnija miiib oma
toodet ostjale (vt eriti punkti 116 alapunktides 1, 5, 6 ja 8
kirjeldatud olukorrad).

Vertikaalpiirangud on viga suurel méiral omavahel asen-
datavad. See tdhendab, et sama ebarentaabluse probleemi
saab lahendada eri vertikaalpiirangute abil. Naiteks turus-
tamisel voib mastaabisddstu saavutada ainudigusliku
turustamise, valikturustuse, kohustuslike koguste kind-
laksmairamise voi ainudigusliku ostmise teel. See on tih-
tis, sest vertikaalpiirangute negatiivne moju konkurentsile
voib olla erinev. See on oluline ka hidavajalikkuse puhul,
mida kasitletakse asutamislepingu artikli 81 1oikes 3.

Vertikaalpiirangute hindamise iildeeskirjad

Vertikaalpiirangute hindamiseks konkurentsipoliitilisest
perspektiivist voib médratleda moned iildeeskirjad:

1. Enamik vertikaalpiiranguid voib pdhjustada konku-
rentsiprobleeme ainult juhul, kui tootemarkidevahe-
line konkurents on liiga viike, st kui tarnija voi ostja
voi molema tasandil on olemas teatav turuvdim.
Turuvdim on sisuliselt voim tdsta hinda konkurent-
sitasemest kdrgemale ning saada vihemalt lithikest
aega tavalisest suuremat kasumit. Ettevotjatel voib
olla turuvdim, mis voib olla ndrgem turgu valitsevast
seisundist, millest alates asutamislepingu artiklit 82
kohaldama hakatakse. Kui kontsentreerumata turul
konkureerib palju ettevotjaid, voib oletada, et ndrge-
mad vertikaalpiirangud ei avalda sellele turule olulist
negatiivset moju. Turg on kontsentreerumata siis, kui
tema HHI-indeks, st kui kdikide sellel turul tegutse-
vate ettevotjate turuosade summa ruut on alla 1 000.
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Vertikaalpiirangud, mis takistavad tootemarkidevahe-
list konkurentsi, on tildjuhul kahjulikumad kui toote-
margisisest konkurentsi takistavad piirangud. Niiteks
konkurentsikeelukohustusel on tdenioliselt negatiiv-
sem mdju kui ainudiguslikul turustamisel. Konku-
rentsikeelukohustusega voib turu teistele tootemarki-
dele sulgeda, takistades neid iildse sellele turule
pddsemast. Ainudigusliku turustamise kohustusega
voib kiill piirata tootemargisisest konkurentsi, kuid
mitte takistada kaupade joudmist 1pptarbija kitte.

Piiratud turustusega seotud vertikaalpiirangud voivad
tootemarkidevahelise kiillaldase konkurentsi puudu-
mise korral oluliselt piirata tarbijate valikuvabadust.
Eriti suurt kahju teevad need konkurentsile juhul, kui
sulgevad turu thusamatele turustajatele voi turusta-
jatele, kes kasutavad oma tegevuses teistsugust turus-
tusviisi. Selle tdttu voib viheneda uuendamine turus-
tuses ning tarbijatele kaduda juurdepaids selliste
turustajate teenustele vdi hinnafteenuse kombinat-
sioonile.

Ainudiguslikul turustamisel on konkurentsile ldju-
hul halvem m&ju kui harilikul turustamisel. Ainudi-
gusliku turustamise korral on iiks pooltest kohusta-
tud kas seetdttu, et nii on lepingus selgesonaliselt
sitestatud voi tuleneb see lepingust, tditma kdiki voi
peaaegu kdiki teise poole ndudeid. Niiteks konku-
rentsikeelukohustuse korral ostab ostja ainult iiht
tootemarki. Kogusekohustuse korral on aga ostjal
moningane vdimalus osta ka konkureerivaid kaupu.
Seepdrast voivad kogusekohustuse piirangud aval-
dada turulepdisule vihem piiravat moju.

Vertikaalpiirangud, mis lepitakse kokku kaubamirgita
kaupade ja teenuste kohta, on iildjuhul vihem kahju-
likud kui piirangud, mis md&jutavad kaubamirgiga
kaupade ja teenuste turustamist. Kaupadele ja teenus-
tele kaubamirkide votmine kipub suurendama too-
dete eristumist turul ning vihendama nende asenda-
tavust, mis omakorda piirab ndudluse paindlikkust
ning suurendab hinnatdusu véimalikkust. Kaubamir-
giga ja -mdrgita toodete voi teenuste eristus langeb
sageli kokku vahetoodete ja -teenuste ning 16pptoo-
dete ja -teenuste eristusega.

Vahetooteid ja -teenuseid miiiiakse ettevdtjatele teiste
toodete voi teenuste sisendiks ning iildjuhul ei ole
neid 1&pptoodetes voi -teenustes voimalik dra tunda.
Vahetoodete ostjad on harilikult hésti informeeritud
kliendid, kes on vdimelised hindama toodete kvali-
teeti ning soltuvad seepdrast kaubamirgist ja mainest

10.

viahem. Lopptooteid miiiiakse otse voi kaudselt 1opp-
tarbijatele, kes on kaubamargist ja mainest sageli suu-
remas soltuvuses. Kuna turustajad (jaemiiitjad, hulgi-
miiiijad) peavad reageerima ldpptarbijate ndudlusele,
kahjustab konkurentsi rohkem see, kui neil ei lasta
miiiia ttht voi mitut tootemarki, kui see, et vahetoot-
jate ostjatel ei lubata konkureerivaid tooteid hankida
teatavatest allikatest.

Vahetooteid voi -teenuseid ostvatel ettevdtjatel on
harilikult osakonnad voi ndustajad, kes jilgivad tar-
neturul toimuvat. Kuna ostukogused on harilikult
suured, ei ole nende kulutused toodete ja teenuste
otsimisele tildjuhul liiga kdrged. Seeparast ei ole too-
temargisisese konkurentsi kadumine vahetasandil nii
tahtis.

Vertikaalpiirangute kombineerimine suurendab iild-
juhul nende negatiivset moju. Teatavad vertikaalpii-
rangute kombinatsioonid avaldavad siiski konkurent-
sile paremat moju kui siis, kui igaiiht neist
kohaldataks eraldi. Naiteks ainudiguslikus turustus-
siisteemis voib turustajal olukorras, kus tootemargi-
sisene konkurents on vihenenud, tekkida kiusatus
tdsta nende toodete hinda. Koguse voi maksimaalse
edasimiitigihinna kindlaksmédaramise teel voib sellist
hinnatdstmise voimalust piirata.

Vertikaalpiirangute vdimalik negatiivne mdju suure-
neb, kui mitu tarnijat ja nende ostjad korraldavad
oma kauplemist ithtmoodi. See nn kumulatiivne
mdju voib probleeme valmistada paljudes valdkonda-
des.

Mida rohkem on vertikaalpiirang seotud oskusteabe
edastamisega, seda rohkem on pohjust eeldada kasu-
tegurite tekkimist ning seda vajalikum v6ib olla ver-
tikaalpiirang, et kaitsta edastatud oskusteavet voi sel-
lega seoses tekkinud investeerimiskulusid.

Mida rohkem on vertikaalpiirang seotud suhtespetsii-
filiste investeeringutega, seda pdhjendatumad on tea-
tavad vertikaalpiirangud. Piirangu pd&hjendatud
kehtivusaeg oleneb investeeringu amortiseerimiseks
vajalikust ajast.

Uue toote korral vdi olukorras, kui olemasolevat too-
det hakatakse teisel geograafilisel turul esimest korda
miiiima, voib ettevotjal olla raske turgu méiratleda
voi tema turuosa voib olla vdga suur. Seda ei tuleks
siiski suureks probleemiks pidada, sest uute toodete
turuletoomisega voi uutele geograafilistele turgudele
tulekuga seotud vertikaalpiirangud ei piira tildjuhul
konkurentsi.  See  eeskiri  kehtib  ettevotja
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turuosa suurusest olenemata kaks aastat pdrast toote a) tarnija turuseisund;
turuletoomist. See kehtib kdikide ndrgemate verti-
kaalpiirangute ja uutele geograafilistele turgudele
tuleku korral uuel turul tegutsevatele turustajatele b) konkurentide turuseisund;
tehtava aktiivse ja passiivse miiiigi piirangute kohta,
millega seotakse teistel turgudel tegutseva tarnija
otseostjaid. Kui mdne uue tootega tehakse piiratud ¢) ostja turuseisund;
territooriumil voi kliendirithmas ehtsaid katseid, voi-
dakse seda uut toodet katsetataval turul miiiima méa-
ratud turustajatel keelata kuni itheks aastaks aktiivne d) turutokked;
miiitk valjaspool katsetatavat turgu, ilma et see keeld
satuks asutamislepingu artikli 81 16ike 1 kohaldamis-
alasse. e) turu kiipsus;

f) kaubandustasand;

1.4, Analiiiisimeetodid g) toote laad;

) . ) o o h) muud tegurid.

(120) Vertikaalpiirangut hinnatakse iildjuhul neljas jargus:

1.4.1.

(121)

1. Koigepealt tuleb asjaomastel ettevdtjatel miiratleda
oma turg ja maarata olenevalt piirangu laadist kindlaks
tarnija voi ostja turuosa (vt punktid 88-99 ja 89-95).

2. Kui sel viisil mairatud turuosa ei iileta 30 % kiinnist,
kuulub vertikaalpiirang grupierandi maaruse kohalda-
misalasse, kui see ei hdlma nimetatud maaruses mai-
ratletud raskekujulisi piiranguid ja tingimusi.

3. Kui turuosa iiletab 30 % kiinnise, tuleb hinnata, kas
vertikaalpiirang kuulub vdi ei kuulu asutamislepingu
artikli 81 1oike 1 kohaldamisalasse.

4. Kui vertikaalpiirang kuulub artikli 81 16ike 1 kohalda-
misalasse, tuleb uurida, kas ta vastab artikli 81 loikes 3
sdtestatud erandi andmise tingimustele.

Asutamislepingu artikli 81 lgike 1 kohaldatavuse hindamisel
arvestatavad tegurid

Vertikaalpiirangute puhul, mis on seotud 30 % kiinnist
tiletavate turuosadega, teeb komisjon tdieliku konkurent-
sianaliiiisi. Selleks et selgitada vilja, kas vertikaalpiiran-
guga kaasneb asutamislepingu artikli 81 16ike 1 kohane
oluline konkurentsi takistamine, piiramine voi kahjusta-
mine, on kdige olulisem arvestada jargmisi tegureid:

(122)

(123)

(124)

Mdnede tegurite tihtsus voib eri olukordades olla erinev
ning soltub ilejadnud teguritest. Naiteks kui tarnijal on
suur turuosa, viitab see harilikult sellele, et tal on turu-
voim, kuid madalate turutokete korral ei pruugi see nii
olla. Seepdrast ei ole vdimalik tiksikute tegurite tahtsust
rangelt kindlaks madrata. Sellegipoolest vdib esitada jarg-
mised tihelepanekud:

Tarnija turuseisund

Tarnija turuseisundit médratakse eclkdige asjaomase kau-
baturu ja geograafilise turuga seotud turuosa pohjal. Mida
suurem tarnija turuosa on, seda suurem voib olla tema
turuvdim. Samuti tugevdab tarnija turuseisundit see, kui
tal on konkurentide ees teatavaid kulueeliseid. Need kon-
kurentsieelised voivad tuleneda tema rollist pohitarnijana
(koos parima tarnekohaga vms), sellest, et tal on olulise
patendid, parem tehnoloogia, juhtiv kaubamirk voi parem
kaubavalik.

Konkurentide turuseisund

Konkurentide turuseisundi kirjeldamiseks kasutatakse
samu nditajaid, st turuosa ja vdimalikke konkurentsieeli-
seid. Mida tugevamad konkurendid on ja mida rohkem
neid on, seda viiksem on oht, et analiiiisitav tarnija voi
ostja on vdimeline iiksinda turgu sulgema, samuti oht, et
tootemarkidevaheline konkurents kahaneb. Kui aga kon-
kurente on vihe ja nende turuseisund (suurus, kulud,
uurimis- ja arendust6o véimalused jms) peaaegu iihesugu-
ne, voib suureneda konkurentsivastase koostod oht.
Turuosade kdikumine ja kiire vaheldumine viitavad tildju-
hul tihedale konkurentsile.
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Ostja turuseisund

(125) Ostja ostujdud tuleneb tema turuseisundist. Ostujoule vii-

tab eelkdige ostja turuosa ostuturul. See viitab sellele, kui
suur on ostja ndudlus oma vdimalike tarnijate toodete
jarele. Ostujdule viitab samuti ostja turuosa oma edasi-
miiiigiturul, nagu ka niiteks ostja miitigikohtade lai geo-
graafiline levik, ostja/turustaja oma kaubamairgid ning
ostja maine 1dpptarbijate hulgas. Ostujoud ei mojuta kon-
kurentsivastast mdju eri vertikaalpiirangute puhul iht-
moodi. Ostujéud v6ib konkurentsile avalduvat negatiivset
mdju suurendada eelkdige vertikaalpiirangute korral, mis
kuuluvad piiratud turustuse ja turgude drajagamise rithma,
nagu naiteks ainudigusliku tarnimise, ainudigusliku turus-
tamise ja kvantitatiivse valikturustuse korral.

Turutdokked

(126) Turutdkkeid moddetakse selle jirgi, kuivord on turul

tegutsevatel ettevGtjatel voimalik tdsta hindu konkurent-
sitasemest korgemale, harilikult ile kogukulude alam-
médra keskmise, ning saada tavalisest suuremat kasumit,
ilma et sellega meelitataks turule konkurente. Kui turutdk-
keid ei oleks, kaoks konkurentide kiire ja hélpsa tulekuga
turule ka sellise kasumi saamise vimalus. Turutdkkeid
voib pidada madalaks, kui tavalisest suuremat kasumit pii-
rav voi kahandav turuletulek voib toimuda ithe-kahe aasta
jooksul.

(127) Turutdkked vdivad olla tingitud paljudest teguritest, ndi-

teks mastaabi- ja mitmekiilgsussddstust, valitsuse korral-
dustest, eriti kui nendega maaratakse kindlaks ainudigusi,
riigiabi, imporditariife, intellektuaalomandi digusi, loodus-
varade omandidigusi, kui loodusvarade tarnimine on
nende piiratuse tdttu samuti piiratud, (*) olulisi vimalusi,
esimese turule tulija eeliseid ja tugeva reklaamit66 tagajir-
jel tekkinud tarnijate kaubamaérgitruudust. Turulepddsu
voivad takistada ka vertikaalpiirangud ja vertikaalintegrat-
sioon, tehes turulepdidsu raskemaks ja sulgedes turu (po-
tentsiaalsetele) konkurentidele. Turutokkeid vaib esineda
kas ainult tarnija voi ainult ostja voi mdlemal tasandil.

(128) Vastus kiisimusele, kas moningaid nendest teguritest

()

Vt

tuleks pidada turutdketeks, sdltub sellest, kas need on seo-
tud poordumatute kuludega. Po6rdumatud kulud on sel-
lised, mida tuleb teha, et turule siseneda voi sellel tegutse-
da, kuid mis kaotatakse, kui turult lahkutakse. Tarbijate
otsus  97/26/EU IV/M.619:

komisjoni (kohtuasjas  nr

Gencor[Lonrho), EUT L 11, 14.1.1997, Ik 30).

(129)

usalduse voitmiseks tehtava reklaami kulud on harilikult
poordumatud, vilja arvatud juhul, kui turult lahkuv ette-
votja saab oma margitoote nime maha miiiia voi kasutada
seda mujal kahjumita. Mida rohkem kulusid on poordu-
matud, seda rohkem peavad véimalikud turuletulijad kaa-
luma sellega seotud ohte ning seda usutavamalt vdivad
seda turgu valitsevad ettevdtjad dhvardada, et vastavad uue
ettevdtja konkurentsile, sest poordumatute kulude t3ttu
on neil kulukas turult lahkuda. Kui niiteks turustajad on
konkurentsikeelukohustuse kaudu seotud méne tootjaga,
on turgude sulgemise mdju palju olulisem kui oma turus-
tajate vorgu loomisest tuleneb vdimalikule turuletulijale
po6rdumatuid kulusid.

Uldjuhul kaasnevad turuletulekuga pdérdumatud kulud,
mdnikord suuremad, teinekord viiksemad. Seepdrast on
tegelik konkurents mdjusam ning hindamisel olulisem kui
voimalik konkurents.

Turu kiipsus

(130)

Kiips turg on selline, mis on piisinud juba monda aega,
kus kasutatav tehnoloogia on histi tuntud ja levinud ning
ei muutu palju, kus ei esine palju tootemarkide uuenemist
ning néudlus piisib suhteliselt stabiilne v6i langeb. Sellis-
tel turgudel on vertikaalpiirangute negatiivne méju kon-
kurentsile tdendolisem kui diinaamilisematel turgudel.

Kaubandustasand

(131) Kaubandustasand on tegurina seotud vahetoodete ja

-teenuste ning Idpptoodete ja -teenuste vahelise erinevu-
sega. Nagu eespool osutatud, on negatiivse méju avaldu-
mine vahetoodete ja -teenuste tasandil tldjuhul vihem
tdendoline.

Toote laad

(132)

Toote laad on oluline eelkdige 1opptoodete puhul nii voi-
maliku negatiivse kui ka vdimaliku positiivse mdju hinda-
misel. Véimaliku negatiivse m&ju hindamisel on oluline,
kas turul olevad tooted on ithesugused voi erinevad, kas
toode on kallis ja nduab tarbija eelarvest suurt osa vdi on
see odav ja kas toodet ostetakse vaid iiks kord voi kordu-
valt. Uldjuhul avaldub vertikaalpiirangu negatiivne moju
tdendolisemalt juhul, kui toode on erinevat laadi, mitte
viga kallis ning pigem iihekordne ost.
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Muud tegurid

(133)

1.4.2.

(134)

(135)

(136)

Konkreetsete piirangute hindamisel voib arvesse votta
muidki tegureid. Nende hulka v6ib kuuluda kumulatiivne
mdju, st turgude katmine samalaadsete kokkulepetega,
kokkulepete kehtivusaeg, see, kas tegemist on sunni (pii-
rangud vdi kohustused kehtivad valdavalt ithe poole koh-
ta) voi ehtsa kokkuleppega (piirangud ja kohustused on
mdlemal poolel), kehtiv korraldus ja teguviisid, mis vdi-
vad viidata konkurentsivastasele koostoole voi hdlbustada
seda, niiteks hinnaliidriks olek, hinnamuutustest ettetea-
tamine ning arutelud “dige” hinna {ile, tootmismahtude
tilejadkidest tulenev hindade jiikus, diskrimineeriv hinna-
poliitika ning minevikus esinenud konkurentsivastane
koost6o.

Asutamislepingu artikli 81 lgike 3 kohaldatavuse hindamisel
arvestatavad tegurid

Asutamislepingu artikli 81 I6ike 3 kohaldamiseks peab
vertikaalkokkulepe vastama neljale kumulatiivsele tingi-
musele:

— vertikaalkokkulepe peab aitama parandada tootmist
voi levitamist vdi edendada tehnilist voi majandus-
likku arengut,

— vertikaalkokkulepe peab voimaldama tarbijatele sellest
tulenevast kasust diglase osa,

— vertikaalkokkulepe ei voi kehtestada asjassepuutuva-
tele ettevotjatele vertikaalpiiranguid, mis ei ole selle
kasu saamiseks hadavajalikud,

— vertikaalkokkulepe ei voi anda sellistele ettevotjatele
voimalust korvaldada konkurentsi kdnesolevate too-
dete olulise osa suhtes.

Viimane kriteerium (konkurentsi kdrvaldamine toodete
olulise osa suhtes) on seotud turgu valitseva seisundiga.
Kui ettevdtjal on turgu valitsev seisund voi ta hakkab saa-
vutama turgu valitsevat seisundit vertikaalkokkuleppest
tulenevalt, ei ole pshimdtteliselt voimalik teha erandit sel-
listele vertikaalpiirangutele, millel on oluline konkurentsi-
vastane moju. Vertikaalkokkulepe voib sellegipoolest
artikli 81 1dike 1 kohaldamisalast vilja jadda, kui see on
objektiivselt pohjendatud, niiteks seda on vaja selleks, et
kaitsta suhtespetsiifilisi investeeringuid voi vahetada olu-
list oskusteavet, milleta teatavate kaupade voi teenuste
ostu-miiiiki ei toimuks.

Kui tarnijal ja ostjal ei ole turgu valitsevat seisundit, on
olulised iilejaanud kolm kriteeriumi. Esimene neist, kisit-
ledes tootmise voi turustamise parandamist ja tehnilise voi
majandusliku arengu edendamist, viitab punktides
115-118 kirjeldatud tiiiipi kasuteguritele. Need kasutegu-
rid peavad olema olulised ja nende netomdju peab olema

(137)

2.1.

(138)

(139)

positiivne. Alusetuid viiteid priikiiiidiga soitjate térjumise
voi tildsonalisi avaldusi kulude kokkuhoidmise kohta ei
aktsepteerita. Samuti ei kiideta heaks kulude kokkuhoidu,
mis saadakse ainult turuvdimu kasutamisest voi tegutse-
des vastuolus konkurentsieeskirjadega. Teiseks ei tohi
majanduslik kasu jadda ainult kokkuleppe pooltele, vaid
ka tarbija peab sellest osa saama. Uldjuhul sdltub kasu iile-
minek tarbijatele sellest, kui tihe on konkurents asjaoma-
sel turul. Konkurentsi surve kindlustab harilikult, et kok-
kuhoitud kulud ilmnevad madalamate hindade ndol voi et
ettevotjad on huvitatud oma uute toodete voimalikult kii-
rest turuletoomisest. Kui turul siilib kiillaldane konku-
rents, mis piirab tdhusalt kokkuleppe pooli, tagab see hari-
likult, et tarbijad saavad kokkuleppe poolte
majanduslikust kasust diglase osa. Kolmas kriteerium peab
tagama, et teatava positiivse mdju saavutamiseks valitakse
selline vertikaalpiirang, mis kahjustab konkurentsi kdige
vahem.

Konkreetsete vertikaalpiirangute analiiiis

Vertikaalkokkulepped ~ vOivad sisaldada  punktides
103-114 kirjeldatud vertikaalpiirangute kahe v5i enama
osa kombinatsiooni. Edaspidi analiiiisitakse kdige levinu-
maid vertikaalpiiranguid ja nende kombinatsioone punk-
tides 120-136 esitatud meetodite alusel.

Uhe tootemargi pealesurumine

Konkurentsikeelukorraldus pdhineb kohustusel voi stimu-
leerimiskaval, mille tdttu ostja rahuldab kogu oma ostu-
vajaduse mingil turul iiksnes tihe tarnija kdest. See ei
tihenda, et ostja voib osta ainult otse selle tarnija kéest,
vaid et ostja ei osta ega miiii edasi konkureerivaid kaupu
voi teenuseid ega kasutada neid oma kaupade vi teenuste
valmistamiseks. Voimalikud ohud konkurentsile on turu-
lepddsu piiramine konkureerivatele ja voimalikele tarnija-
tele, tarnijate konkurentsivastase koost6o kergenemine
piirangute kasutamise kumulatiivsel méjul ning miitigi-
kohtades tootemarkidevahelise konkurentsi kadumine, kui
ostja on ldpptarbijatele miiiiv edasimiiiija. Kdik kolm pii-
rangut mdjutavad otse tootemarkidevahelist konkurentsi.

Uhe tootemargi pealesurumisega seotud piirangule
antakse grupierandi médruse jirgi erand siis, kui tarnija
turuosa ei ole iile 30 % ning konkurentsikeelukohustus ei
kehti iile viie aasta. Kui tarbija turuosa iiletab nimetatud
kiinnist voi konkurentsikeelukohustus kehtib iile viie aas-
ta, tuleb iiksikpiirangute hindamisel jirgida jargmisi juhi-
seid.



418

Euroopa Liidu Teataja

08/1. kd

(140)

(141)

(142)

Konkurentsikeelukohustuste voimaliku konkurentsivas-
tase mdju hindamisel on tarnija turuseisund koige tahtsam
tegur. Uldjuhul kehtestab seda laadi kohustusi tarnija ning
tarnijal on ka samasugused kokkulepped teiste ostjatega.

Tiahtis ei ole ainult tarnija turuseisund, vaid ka see, mil
mdédral ja kui kaua ta konkurentsikeelukohustust kohal-
dab. Mida suurem on tarnija seotud turuosa, st see osa
toodetest, mida miitiakse ithe tootemargi miiiigikohustuse
alusel, seda suurem on turulepddsu piiramise tdendosus.
Samuti on turulepddsu piiramise tdendosus seda suurem,
mida pikem on konkurentsikeelukohustuse kehtivusaeg.
Alla iiheaastasi konkurentsikeelukohustusi, mille on oma-
vahel s6lminud ettevotjad, kellel ei ole turgu valitsevat sei-
sundit, ei peeta tildjuhul sellisteks, millest tuleneks oluline
konkurentsivastane vi negatiivne netomdju. Muude kui
turgu valitseva seisundiga ettevdtjate vahel s6lmitud iihe-
kuni viieaastaste konkurentsikeelukohustuste puhul on
harilikult vaja selle konkurentsi soodustavat ja kahjusta-
vat mdju tasakaalustada ning konkurentsikeelukohustusi,
mis kehtivad iile viie aasta, ei peeta enamiku investeerin-
gute puhul hidavajalikuks, et saavutada viidetavaid kasu-
tegureid, voi neid kasutegureid ei ole piisavalt, et kaaluda
iiles kohustustega kaasnevat turulepddsu piiramise maju.
Turgu valitsevas seisundis ettevdtjad vdivad oma ostjatele
konkurentsikeelukohustusi panna ainult juhul, kui nad
suudavad sellist kaubandustava kooskdlas asutamisle-
pingu artikliga 82 objektiivselt pohjendada.

Tarnjja turuvdimu suuruse hindamisel tuleb arvestada
tema konkurentide turuseisundit. Kui konkurente on pii-
savalt ja nad on kiillalt tugevad, ei ole olulist konkurent-
sivastast mdju oodata. Et konkurendid turult vilja tdrju-
takse, on tdendoline ainult juhul, kui nad on
konkurentsikeelukohustust kohaldavast tarnijast oluliselt
viiksemad. Konkurentide véljatdrjumine turult ei ole kuigi
toendoline, kui nad on samasuguses turuseisundis ja voi-
vad pakkuda sama ligitdmbavaid kaupu. Sellises olukor-
ras voidakse aga turg sulgeda vimalikele uutele tulejatele,
kui palju tarnijaid solmib asjaomasel turul konkurentsi-
keelukohustusega kokkuleppe olulise hulga ostjatega (ku-
mulatiivse mdju olukord). Uhtlasi véib selline konkurent-
sikeelukohustusega kokkulepete suhtes valitsev olukord
holbustada konkureerivate tarnijate konkurentsivastase
koosto6. Kui nendel tarnijatel on eraldi vottes grupierandi
madruse jdrgi digus erandile, vdib erandi tithistamine olla
vajalik sellise negatiivse kumulatiivse moju tasakaalusta-
miseks. Alla 5 % seotud turuosa ei peeta iildjuhul turule-
pddsu piiramisele oluliselt kaasaaitavaks.

(143)

(144)

(145)

(146)

(147)

Kui turu suurima tarnija turuosa on alla 30 % ja viie suu-
rima tarnija turuosa kokku (turu kontsentreeritus) alla
50 %, ei teki tdendoliselt konkurentsivastase iiksik- voi
kumulatiivse mdjuga olukorda. Kui vdimalik turuletulija ei
saavuta piisavat turuosa, on see tdenéoliselt tingitud muu-
dest asjaoludest kui konkurentsikeelukohustusest, nditeks
tarbija eelistustest. Konkurentsiprobleemi teke ei ole tde-
ndoline, kui turul konkureerib niiteks 50 ettevdtjat, kel-
lest mitte iihelgi ei ole olulist turuosa.

Tegeliku turulepdisu piiramise kindlakstegemisel on olu-
line vdtta arvesse turutdkkeid. Kui konkureerivatel tarni-
jatel on suhteliselt lihtne leida oma toodetele uusi voi teisi
ostjaid, ei ole turulepddsu piiramine tdendoliselt tdeliseks
probleemiks. Sageli siiski on turutdkkeid nii tootmis- kui
ka turustamistasandil.

Asjakohane on tasakaalustav turuvdim, kuna ostuvime-
lised ostjad ei lase end konkureerivate kaupade voi tee-
nuste ostmise vOimalusest kergesti dra 1digata. Oht, et
turulepdisu piiratakse mitte rentaabluse parast ja sellel on
kahjulikud tagajirjed lopptarbijatele, valitseb valdavalt
juhuostjate puhul. Kui aga konkurentsikeelukohustust
sisaldavaid kokkuleppeid sdlmitakse suuremate ostjatega,
voib sellel olla tugev turulepddsu piirav moju.

Viimaks on turulepddsu piiramise puhul asjakohane arves-
tada kaubandustasandit. Turulepddsu piiramist voib
vihem esineda vahetoodete puhul. Kui vahetoote tarnija ei
ole turgu valitsevas seisundis, jadb konkureerivatele tarni-
jatele veel oluline osa “vabast” ndudlusest. Turgu valitseva
seisundita tegelikele voi vdimalikele konkurentidele voib
avalduda siiski tugev turult valjatdrjuv moju, kui tegemist
on kumulatiivse m&juga. Tugevat kumulatiivset moju ei
teki tdendoliselt, kui alla 50 % turust on seotud. Kui tar-
nija on turgu valitsevas seisundis, voib kohustus osta too-
teid ainult voi valdavalt tema kiest kergesti pdhjustada
konkurentide viljatorjumise turult. Mida tugevam on tar-
nija turgu valitsev seisund, seda suurem on oht, et konku-
rendid turult vilja tdrjutakse.

Kui kokkulepe on sdlmitud mone 1dpptoote tarnimise
kohta hulgimiiiigi tasandil, sdltub konkurentsiprobleemi
tdendosus ilma turgu valitseva seisundita suurel maaral
hulgimiitigi laadist ja turutdketest hulgimiiiigi tasandil.
Konkurentide viljatdrjumise ohtu ei ole, kui tootjatel on
lihtne alustada oma hulgimiiiigitegevust. Turutdkete olu-
lisus soltub osaliselt hulgimiiiigi laadist, st kas hulgimiiii-
jad saavad voi ei saa kokkuleppejargse tootega (nditeks jaa-
tisega) kaubelda tulusalt voi oleks neil tulusam kaubelda
paljude eri toodetega (naiteks kiilmutatud toiduainetega).
Viimasel juhul tdhendab see, et ainult {iht toodet miiiival
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(148)

(149)

(150)

(151)

tootjal ei ole kasulik ise hulgimiitigiga tegelda. Sellisel
juhul voib konkurentsivastast moju esineda isegi juhul, kui
tarnijal ei ole turgu valitsevat seisundit. Kumulatiivset
mdju ja sellest tulenevaid probleeme voib esineda ka juhul,
kui mitu tarnijat seob endaga enamiku turul tegutsevatest
hulgimuiijatest.

Lpptoodete puhul on turulepddsu piiramine tdendolisem
jaemiitigi tasandil, vottes arvesse enamikule tootjatest sea-
tud olulisi turutdkked, mis ei lase neil avada jaemiiiigi-
kohti oma toodete miiiimiseks. Peale selle pohjustavad
konkurentsikeelukohustusega kokkulepped just jaemiiiigi
tasandil miitigikohtades tootemarkidevahelise konkurentsi
vihenemist. Seepdrast ja muid asjakohaseid tegureid
arvesse vottes vodib 10pptoodete puhul jaemiitigi tasandil
tekkida oluline konkurentsivastane mdju, kui tarnija, kes
ei ole turgu valitsevas seisundis, seob 30 % vdi rohkem
asjaomasest turust. Turgu valitseva ettevdtja puhul voib ka
koige viiksem seotud turuosa avaldada olulist konkurent-
sivastast mdju. Mida tugevam on ettevdtja turgu valitsev
seisund, seda suurem on oht, et konkurendid turult vilja
torjutakse.

Jaemiiiigi tasandil voib esineda ka kumulatiivset turule-
pddsu piiramist. Kui mitte ithegi ettevdtja turuosa ei ole iile
30 %, on kumulatiivne piiramismdju ebatdenioline, kui
seotud turuosa on alla 40 % ning grupierandi tithistamine
seepdrast ebatdendoline. See arv voib olla ka suurem, vot-
tes arvesse muid tegureid nagu konkurentide arvu, turu-
tokkeid jms. Kui koigi ettevotjate turuosa ei jdd grupi-
erandi mairuses sitestatud kiinnisest allapoole, kuid mitte
tikski ettevotja ei ole turgu valitsevas seisundis, on kumu-
latiivne piiramismdju ebatdenioline, kui seotud turuosa
on alla 30 %.

Kui ostja tegutseb tarnija ruumides ja maal véi ruumides
ja maal, mida tarnija rendib kolmandatelt isikutelt, kes ei
ole ostjaga seotud, on vdimalused votta meetmeid voima-
liku turulepddsu piiramise mdju vastu piiratud. Sellises
olukorras komisjon tdendoliselt ei sekku, kui tarnija ei ole
turgu valitsevas seisundis.

Teatavates sektorites vdib rohkem kui ithe tootemargi
iihesainsas kohas miitimine olla raskendatud, sellises olu-
korras on turulepddsu piiramise probleemi parem lahen-
dada, lithendades lepingute kehtivusaega.

(152)

(153)

(154)

(155)

Nn Inglise klausli puhul, mis kohustab ostjat teatama igast
paremast pakkumisest ja lubab tal seda vastu vdtta iiksnes
juhul, kui tarnijal ei ole sama head pakkumist, vib oleta-
da, et sellel on sama mdju kui konkurentsikeelukohustu-
sel, eriti kui ostja peab avaldama parema pakkumise tegi-
ja. Peale selle voib see turu labipaistvust suurendades
holbustada tarnijate konkurentsivastase koost6o. Samuti
voib Inglise klausel mdjuda kogusekohustusena. Koguse-
kohustus on konkurentsikeelukohustuse ndrgem vorm,
mille puhul tarnija ja ostja lepivad kokku kohustustes ja
soodustustes, mis sunnivad viimast tegema oma oste val-
davalt tthe tarnija kéest. Kogusekohustus voib avalduda
nditeks ostukoguste alammairades voi mittelineaarses hin-
nakujunduses, nagu niiteks koguse- voi lojaalsusepdhis-
tes mahahindlussiisteemides v6i kaheosalistes tariifides
(pusitasu pluss tthikuhind). Ostja kogusekohustusest tule-
nev turulepddsu piiramise moju on samasugune konku-
rentsikeelukohustusest tulenevaga, kuid sellest ndrgem.
Koigi nende avaldumisvormide hinnang séltub nende
mdjust turule. Peale selle keelab asutamislepingu artikkel
82 konkreetselt turgu valitsevatel ettevotjatel kasutada
Inglise klauslit voi lojaalsusepdhiseid mahahindlussiistee-
me.

Kui tuvastatakse oluline konkurentsivastane mdju, tekib
asutamislepingu artikli 81 15ike 3 alusel erandi andmise
kiisimus siis, kui tarnija ei ole turgu valitsevas seisundis.
Konkurentsikeelukohustuste puhul véivad eriti olulised
olla punkti 116 alapunktides 1 (tarnijatevaheline priikiiii-
diga soitmine), 4, 5 (piduriprobleem) ja 7 (kapitaliturgude
puudused) kirjeldatud kasutegurid.

Punkti 116 alapunktides 1, 4 ja 7 kirjeldatud kasuteguri
vihem piiravaks alternatiiviks voiks olla ostja koguseko-
hustus. Alapunktis 5 (oskusteabe edastamisega seotud
piduriprobleem) kirjeldatud kasuteguri saavutamise ain-
saks vahendiks v6ib olla konkurentsikeelukohustus.

Tarnija tehtavate suhtespetsiifiliste investeeringute korral
(vt punkti 116 alapunkt 4) vastab kokkulepe ostjaga, mis
sisaldab konkurentsikeelukohustust vdi kogusekohustust
ja mis on sdlmitud investeeringu amortiseerimise ajaks,
tildjuhul asutamislepingu artikli 81 1dike 3 tingimustele.
Suurte suhtespetsiifiliste investeeringute korral voib iile
viieaastase tdhtajaga konkurentsikeelukohustus olla poh-
jendatud. Suhtespetsiifiline investeering vdib olla niiteks,
kui tarnija paigaldab seadmed vdi kohandab neid, kui neid
seadmeid saab seejdrel komponentide tootmiseks kasutada
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iiksnes teatav ostja. Uldised vdi turuspetsiifilised investee-
ringud, mis on (eriti) mahukad, ei ole harilikult suhtespet-
siifilised investeeringud. Kui tarnija siiski loob teatava ostja
tegevusega seoses uue tootmisvdimsuse, nditeks plekk-
purke tootva ettevdtja, mis tekitab mone toiduainetootja
ruumides voi nende ldheduses uue purkide tootmise voim-
suse, saab see uus tootmisvdimsus olla majanduslikult elu-
jouline ainult konealusele kliendile tootes, sel juhul pee-
takse investeeringut suhtespetsiifiliseks.

Kui tarnija annab ostjale laenu vdi seadmeid muidu kui
nende omavahelisest suhtest tulenevalt, ei piisa harilikult
sellest iiksi, et pohjendada turulepddsu piiramise méjule
erandi tegemist. Kapitaliturgude ebakohtadega seotud olu-
kordi, kus tarnijal on laenu anda soodsam kui pangal, esi-
neb harva (vt punkti 116 alapunkt 7). Isegi kui tarnija
oleks parem kapitaliallikas, voib laenu kasutada konku-
rentsikeelukohustuse p&hjenduseks tiksnes juhul, kui ost-
jat ei takistata konkurentsikeelukohustust sisaldavat kok-
kulepet 16petada ning laenujddki millal tahes ja
trahvikohustuseta tagasi maksta. See tihendab, et laenu
tagasimaksmine peab toimuma vdrdsete voi kahanevate,
mitte aga kasvavate osade kaupa ning et ostjale peab jiima
voimalus tarnija antud seadmed nende turuviddrtusega
vilja osta. See ei vilista niiteks uue miiiigikoha avamise
korral vbimalust, et tagasimaksmise algus litkatakse paar
aastat edasi, kuni miiitk on saavutanud teatava taseme.

Niiteks frantsiisimise puhul harilikult piisab olulise oskus-
teabe edastamisest (punkti 116 alapunkt 5), et pdhjendada
konkurentsikeelukohustust, mis kehtib niikaua kui tarne-

kokkulepe.

Kui ettevdtja ei ole turgu valitsevas seisundis, v6ib konku-
rentsikeelukohustuse thendamine ainudigusliku turusta-
misega samuti olla pohjenduseks, miks konkurentsikeelu-
kohustus kehtib niikaua kui kokkulepe. Viimasel juhul
voib konkurentsikeelukohustus toetada ainudigusega
turustaja tegevust talle maaratud territooriumil (vt punk-
tid 161-177).

Konkurentsikeelukohustuse niide

Turuliidrist ettevotja, kelle turuosa on 40 % siseriiklikul
impulssostu tarbekauba turul, miiiib enamiku (90 %) oma

toodangust seotud jaemiitijate kaudu (seotud turuosa
36 %). Solmitud kokkulepped kohustavad jaemiiiijaid
vihemalt neli aastat ostma ainult turuliidrilt. Turuliider on
eriti tugevalt esindatud tihedalt asustatud aladel nagu pea-
linnas. Tema kiimnel konkurendil, kellest mdned tegutse-
vad ainult kohalikul tasandil, on palju viiksemad turu-
osad, millest suurim on 12 %. Need kiimme konkurenti
itheskoos varustavad seotud miitigikohtade kaudu 10 %
turust. Turul on tugev tootemarkide ja toodete eristumi-
ne. Turuliider miitib kdige tugevamaid tootemarke. Ta on
ainus, kes korraldab korrapiraselt tileriigilisi reklaamikam-
paaniaid. Ta annab oma seotud jaemiiiijatele toote jaoks
spetsiaalsed hoiukapid.

Sellest jareldub, et kokku 46 % (36 % + 10 %) turust on
voimalikele uutele ja olemasolevatele, kuid seotud miiiigi-
kohtadeta konkurentidele suletud. Vdimalikel konkuren-
tidel on veelgi raskem turule tulla tihedalt asustatud ala-
del, kus turulepdds on veel piiratum ja kus nad just
eelistaksid turule tulla. Tugeva tootemargi ja toodete eris-
tumise ning toote hinnaga vorreldes korgete teabehanki-
miskulude tottu pShjustab tootemarkidevahelise konku-
rentsi puudumine miiigikohtades tarbijate heaolu
vihenemist. Voimalikud seotud miitigikohtade kasutegu-
rid, mis turuliidri véitel on saavutatavad viiksemate veo-
kulude ning hoiukappidest tuleneva vdimaliku piduriprob-
leemi lahendamisega, on piiratud ega kaalu iiles negatiivset
mdju konkurentsile. Kasutegureid on vihe, sest veokulud
on seotud koguste, mitte ainudigusega ning hoiukapid ei
holma erioskusteavet ega ole tootemargispetsiifilised. See-
tottu on ebatdendoline, et erandi andmise tingimused on
tdidetud.

(160) Kogusekohustuse niide

Tootja X, kellel on 40 % turuosa, miiiib 80 % oma toode-
test lepingute alusel, mis kohustavad edasimiiiijaid ostma
vihemalt 75 % vajalikest konealustest toodetest Xlt. X
omakorda pakub edasimiiiijatele soodsalt finantseerimis-
voimalusi ja seadmeid. Lepingud on sdlmitud viieks aas-
taks, mille jooksul laen tuleb vordsete osade kaupa tagasi
maksta. Ostjatel on kahel esimesel aastal siiski véimalus
1opetada leping kuuekuulise etteteatamisajaga, kui nad
tagasimaksmata laenu dra maksavad ja seadmed nende
turuvairtusega vilja ostavad. Viie aasta pdrast saab sead-
metest ostja vara. Enamik Xi 12 konkurendist on viike-
sed, suurima turuosa on 20 % ning kdigil neil on samasu-
gused eri pikkusega lepingud. Tootjatel, kelle turuosa on
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alla 10 %, on sageli pikema kehtivusajaga lepingud, mille
1&petamistingimused ei ole nii soodsad. Tootja Xi lepin-
gud vdimaldavad 25 % noudlusest vabalt tarnida konku-
rentidel. Viimasel kolmel aastal on turule tulnud kaks uut
tootjat, kes koos on hdlmanud umbes 8 % turuosa osali-
selt seetdttu, et nad vastutasuks lepingute eest edasimilii-
jatega on votnud {ile neist mitme laenud.

Tootja Xi seotud turuosa on 24 % (0,75 x 0,80 x 40 %).
Teiste tootjate seotud turuosa on umbes 25 %. Seega on
kokku ligi 49 % turust uutele ja seotud miiiigikohtadeta
olemasolevatele konkurentidele vihemalt kaheks esime-
seks tarnelepinguaastaks suletud. Turukogemus nditab, et
edasimiiiijatel on sageli raske pankadelt laenu saada ja tild-
juhul on nad liiga vdikesed, et kapitali muul viisil, niiteks
aktsiaemissiooni teel saada. Peale selle suudab tootja X nii-
data, et kui ta miiiib valdavalt iiksnes teatud hulgale eda-
simiiiijatele, voib ta oma miiiiki paremini kavandada ja
veokulusid kokku hoida. Pidades silmas, et Xi lepingutega
on sidumata 25 %, lepinguid on vdimalik enne tihtacga
|6petada, turule on tulnud uued tootjad ning ligi pool eda-
simiiiijatest ei ole seotud, on tdendoline, et Xi 75 % kogu-
sendue vastab erandi andmise tingimustele.

Ainudigusliku turustamine

Ainudigusliku turustuskokkuleppe jirgi ndustub tarnija
miiiima oma tooteid ainult iihele turustajale edasimiiiimi-
seks teataval territooriumil. Samal ajal harilikult piiratakse
turustaja voimalusi miitia aktiivselt teistel ainudigusega
holmatud territooriumidel. Vdimalikud ohud konkurent-
sile on peamiselt tootemargisisese konkurentsi vahene-
mine ning turu jagamine, mis voib eelkdige hélbustada
diskrimineerivat hinnapoliitikat. Kui enamik vdi koik tar-
nijad kasutavad ainudiguslikku turustust, voib see holbus-
tada konkurentsivastast koostood nii tarnijate kui ka
turustajate tasandil.

Ainudiguslikule turustamisele antakse grupierandi mai-
ruse jdrgi erand juhul, kui tarnija turuosa ei ole ile 30 %
isegi seoses ndrgemate vertikaalpiirangutega, nagu kuni
viieaastane konkurentsikeelukohustus, kogusekohustus
voi ainudigusliku ostmise kohustus. Ainudiguslikule
turustamisele koos valikturustusega antakse grupierandi

(163)

(164)

(165)

mdédruse jargi erand juhul, kui aktiivset muiiki teistel ter-
ritooriumidel ei piirata. Kui turuosa iiletab 30 % kiinnise,
hinnatakse ainudiguslikku turustamist tiksikjuhtudel jarg-
miste suuniste kohaselt.

Suur tdhtsus on tarnija ja tema konkurentide turuseisun-
dil, kuna tootemargisisese konkurentsi kadumine kujuneb
probleemiks ainult siis, kui tootemarkidevaheline konku-
rents on vdike. Mida tugevam on tarnija turuseisund, seda
tdsisem on tootemarkidevahelise konkurentsi kadumine.
Kui turuosa iiletab 30 % kiinnise, vdib olla oht, et toote-
margisisene konkurents viheneb markimisvaarselt. Erandi
saamiseks peavad tootemargisisese konkurentsi kadumist
tasakaalustama reaalsed kasutegurid.

Konkurentide turuseisundil voib olla kahesugune tahen-
dus. Tugevate konkurentide olemasolu tdhendab tildjuhul,
et tootemargisisese konkurentsi vihenemist tasakaalusta-
takse piisava tootemarkidevahelise konkurentsiga. Kui
konkurentide hulk on vihenenud suhteliselt viikeseks ja
nende turuseisund on turuosa, vdimsuse ja turustusvorgu
poolest peaaegu iihesugune, tekib konkurentsivastase
koostoo oht. Tootemargisisese konkurentsi kadumine
voib seda ohtu suureneda, eriti kui mitu tarnijat kasutab
tthesugust turustussiisteemi. Mitme toote ainudiguslik
vahendamine, st kui eri tarnijad médravad teatavale terri-
tooriumile sama ainudigusliku turustaja, voib veel suuren-
dada konkurentsivastase koostoo ohtu. Kui turustajale
antakse ainudigus turustada kaht v&i enamat olulist ja
konkureerivat toodet samal territooriumil, vdib kone-
aluste tootemarkide vaheline konkurents oluliselt vahene-
da. Mida suurem on mitme toote ainuturustaja vahenda-
tavate tootemarkide kumulatiivne turuosa, seda suurem
on konkurentsivastase koost6o oht ning seda rohkem
viheneb tootemarkidevaheline konkurents. Sellised
kumulatiivse m&juga olukorrad vGivad anda pdhjust tiihis-
tada grupierandi mairuse jirgne erand, kui tarnijate turu-
osad jadvad mddruses sitestatud kiinnisest allapoole.

Turutdketel, mis vdivad tarnijaid uute voi teiste turusta-
jate leidmisel takistada, ei ole ainudigusliku turustamise
voimaliku konkurentsivastase mdju hindamisel nii oluli-
sed. Turgu ei suleta teistele tarnijatele niikaua, kui turus-
tamist ei ole ithendatud tihe tootemargi pealesurumisega.
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Turu sulgemine teistele turustajatele ei ole probleemiks,
kui ainudiguslikku turustamist kasutav tarnija mdairab
samale turule palju ainudigusega turustajaid ega keela nen-
del miitia teistele turustajatele, kellele tarnija ei ole ainudi-
gust andnud. Turu sulgemine teistele turustajatele voib
tekitada probleemi juhul, kui jargnevatel turgudel on ole-
mas ostujdud ja turuvdim, eriti suurte territooriumide kor-
ral, kui ainudiguslikust turustajast saab terve turu ainudi-
guslik ostja. Sellise olukorra nditeks on selvehallide kett,
millest saab juhtiva tootemargi ainuturustaja riigi toidu-
kaupade jaemiitigiturul. Mitme tootemargi ainudigusliku
vahenduse korral v&ib turu sulgemine teistele turustajatele
veel suureneda. Selline olukord, mis kuulub grupierandi
maédruse kohaldamisalasse, kui iga tarnija turuosa on alla
30 %, voib pdhjustada grupierandi tithistamise.

Ostujdud voib samuti suurendada ostjate konkurentsivas-
tase koostoo ohtu, kui ainudigusliku turustamise korral-
dust ithe vdi mitme tarnija suhtes kasutavad olulised ost-
jad, kes voivad asuda eri territooriumidel.

Oluline on turu kiipsus, sest tootemargisisese konkurentsi
kadumine ja diskrimineeriv hinnapoliitika vdivad olla suu-
reks probleemiks kiipsel turul, vihem olulised aga kasvava
ndudluse, areneva tehnoloogia ja muutuva seisundiga
turul.

Oluline on kaubandustasand, sest hulgi- ja jaemiiiigi tasan-
dil voib ainudigusliku turustamise negatiivne mdju aval-
duda erinevalt. Ainudiguslikku turustamist kasutatakse
peamiselt [dpptoodete ja -teenuste turustamisel. Toote-
margisisese konkurentsi kadumise oht on eriti suur jae-
miiligi tasandil, kui jaemiitigiterritooriumid on suured,
sest sellisel juhul voib 1opptarbijatele jadda olulise toote-
margi turustamisel vdimalus valida vaid kahe turustaja
vahel, kellest tiks pakub toodet kdrge hinna- ja teenindus-
tasemega, teine madala hinna- ja teenindustasemega.

Tootja, kes valib oma ainudiguslikuks turustajaks hulgi-
miiiija, teeb seda harilikult suure territooriumi, niiteks
kogu litkmesriigi kohta. Kui hulgimiiiija voib tooteid miiiia
piiranguteta jargnevate turgude jaemiiiijatele, ei teki tde-
ndoliselt olulist konkurentsivastast mdju, kui tootja ei ole
turgu valitsevas seisundis. Voimalikku tootemargisisese
konkurentsi vihenemist hulgimiiiigi tasandil on lihtne
tasakaalustada logistikast, reklaamist jms saadavate kasu-
teguritega, eriti kui tootja asub teises riigis. Seda territoo-
riumi hdlmava turu sulgemine teistele hulgimiiiijatele on
ebatdenioline, sest iile 30 % turuosaga tarnijal on harili-
kult piisavalt labirddkimisjoudu, et mitte valida vihem
efektiivset hulgimiitijat. Mitme tootemargi ainudigusliku

171)

172)

173)

(174)

turustamise ohud tootemarkidevahelisele konkurentsile
on siiski hulgimiitigi tasandil suuremad kui jaemiiiigi
tasandil.

Ainudigusliku turustamise thendamisel iihe tootemargi
pealesurumisega voib lisaks tekkida turu teistele tarnijatele
sulgemise probleem, eriti kui tegemist on viikeste territoo-
riumidega ainudiguslike turustajate tiheda vérgustikuga
voi kumulatiivse mdjuga. Sellises olukorras voib tekkida
vajadus kohaldada pshimédtteid, mis on sitestatud eespool
ithe tootemargi pealesurumise kohta. Kui ithendamine ei
pohjusta olulisel maral turulepddsu piiramist, voib ainu-
digusliku turustamise thendamine tihe tootemargi peale-
surumisega mdjuda konkurentsile soodsalt, motiveerides
ainudiguslikku turustajat keskenduma teatavale tootemar-
gile. Seepérast on turulepdisu piiramise mdju puudumise
korral ainudiguslikule turustamisele koos konkurentsikee-
lukohustusega erandi andmine pdhjendatud kogu kokku-
leppe kehtivusajaks eriti hulgimiiigi tasandil.

Ainudigusliku turustamise ithendamine ainudigusliku ost-
misega suurendab tootemargisisese konkurentsi vahene-
mise ja turu jagamisega seotud ohte konkurentsile, mis
voib halbustada diskrimineerivat hinnapoliitikat. Ainudi-
guslik turustamine piirab juba klientide valikuvdimalusi,
sest see piirab turustajate hulka ja harilikult ka turustajate
vabadust aktiivselt miiiia. Ainudiguslik ostmine, mille
puhul ainudiguslikud turustajad on kohustatud ostma tea-
tavat tootemarki otse tootjalt, kaotab ka ainudiguslike
turustajate valikuvdimaluse, takistades neil osta teistelt
stisteemi kuuluvatelt turustajatelt. See suurendab tarnija
voimalusi piirata tootemargisisest konkurentsi, kasutades
erinevaid miiiigitingimusi. Seepérast on ebatdenioline, et
ainudiguslikule turustamisele koos ainudigusliku ostmi-
sega antakse erand, kui tarnija turuosa on iile 30 %, vilja
arvatud juhul, kui sellest tulenevad selged ja olulised kasu-
tegurid, mis alandavad hindu koikidele I6pptarbijatele. Sel-
liste kasutegurite puudumisel voidakse grupierand tithis-
tada ka juhul, kui tarnija turuosa on alla 30 %.

Toote laad ei ole ainudigusliku turustamise vdimaliku
konkurentsivastase moju hindamisel kuigi oluline. Oluline
on sellega arvestada aga siis, kui kone all on voimalikud
kasutegurid, st kui on tuvastatud konkurentsivastane
moju.

Ainudigusliku turustamise puhul voib tekkida kasutegu-
reid eriti juhul, kui turustajad peavad tegema investeerin-
guid, et kaitsta vdi kujundada tootemargi kuvandit.
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Uldjuhul on kasutegurid kdige suuremad uute toodete,
komplekstoodete voi selliste toodete puhul, mille omadusi
on enne tarbimist raske hinnata (nn kogemustooted) voi
mille omadusi on isegi parast tarbimist raske hinnata (nn
usaldustooted). Peale selle voib ainudiguslik turustamine
veonduses ja turustuses saavutatava mastaabisddstu tottu
kokku hoida logistikakulusid.

Ainudigusliku turustamise nidide hulgimiitigi tasandil

Kestustarbekaupade turul on A turuliider. A miiiib oma
toodet ainudigust omavate hulgimiitijate kaudu. Vaiksema
liikmesriigi puhul on hulgimiitija midigiterritooriumiks
terve riik, suurema puhul moni suurem piirkond. Need
ainudigusega turustajad hoolitsevad miitigi eest kdikidele
oma territooriumi jaemiiiijatele. Nad ei miiii [opptarbija-
tele. Hulgimiitijjad on kohustatud tegema oma turgudel
reklaami. See kohustus holmab kohalike iirituste ja siind-
muste spondeerimist, kuid ka uute toodete tutvustamist ja
reklaamimist oma territooriumi jaemiiiijatele. Tehnoloo-
gia ja tootearendus arenevad sellel turul kiillalt kiiresti ning
jaemiiiijatele ja Idpptarbijatele suunatud miiigieelsel
reklaamil on oluline tihtsus. Hulgimiiiijad ei pea ostma
tarnija A tootemarki ainult tootjalt ja ka hulgimiiiijatel voi
jaemiitijatel on valikuvdimalus olemas, sest veokulud on
toote vaartusega vorreldes suhteliselt madalad. Hulgimiiii-
jatele ei ole pandud konkurentsikeelukohustust. Jaemiiii-
jad miiiivad ka mitme konkureeriva tarnija tootemarke
ning jaemiiiigi tasandil ei ole ainudiguslikke voi valiktu-
rustuse kokkuleppeid. Euroopa hulgimiitijate miiiigiturul
on Al umbes 50 % turuosa. Eri riikide jaemiiiigiturgudel
on tema turuosa 40-60 %. Igal siseriiklikul turul on Al
kuus kuni kitmme konkurenti: suurimad neist on B, C ja
D, kes tegutsevad samuti igal siseriiklikul turul ja nende
turuosad on 5-20 %. Ulejadnud on siseriiklikud tootjad,
kelle turuosad on viiksemad. B, C ja D kasutavad sama-
laadseid turustusvorke, kohalikud tootjad piitiavad miiiia
oma tooteid otse jaemiiiijatele.

Sellisel hulgimiiiigiturul on tootemargisisese konkurentsi
vihenemise ja diskrimineeriva hinnapoliitika oht viike.
Valikuvoimalusi ei takistata ning tootemargisisese konku-
rentsi puudumisel hulgimiiiigi tasandil ei ole suurt tiht-
sust. Jaemiitigi tasandil ei ole tootemargisisene ega ka too-
temarkidevaheline konkurents takistatud. Peale selle ei
mdjuta ainudiguslikud kokkulepped tootemarkidevahelist
konkurentsi hulgimiitigi tasandil. Seepdrast on tdenéoline,
et isegi konkurentsivastase moju korral on erandi andmise
tingimused tdidetud.

(176) Mitme tootemargi ainudigusliku turustamise ndide oligo-

poolsel turul

Uhe Idpptoote siseriiklikul turul on neli turuliidrit, kellest
igaithe turuosa on umbes 20 %. Need neli turuliidrit miii-
vad oma toodet jaemiiiigi tasandil ainudiguslike turusta-
jate kaudu. Igale jaemiiiijale on antud ainudiguslik miiii-
giterritoorium, mis vastab jaemiiiija asukohajirgsele
linnale voi linnaosale, kui tegemist on suurte linnadega.
Enamikul territooriumidel on neli turuliidrit andnud ainu-
miiiigidiguse samale jaemiiijjale (mitme tootemargi ainu-
diguslik turustamine), kes sageli asub keskuses ja on spet-
sialiseerunud tootele. Ulejadnud 20 % siseriiklikust turust
koosneb kohalikest viiketootjatest, kellest suurima
turuosa on 5 %. Need kohalikud tootjad miiiivad oma too-
teid iildiselt teiste jaemiiiijate kaudu eriti seetdttu, et nelja
turuliidri ainudiguslikud turustajad ei ole tldiselt vihem
tuntud ja odavamate tootemarkide miiiimisest eriti huvi-
tatud. Turul on tugev tootemarkide ja toodete eristumine.
Neli turuliidrit teevad suuri tleriigilisi reklaamikampaa-
niaid ja neil on tugevad tootekuvandid, vdiketootjad aga ei
reklaami oma tooteid riigi tasandil. Turg on peaaegu kiips,
noudlus stabiilne ning toodete ja tehnoloogia suuremat
uuendamist ei esine. Toode on suhteliselt lihtne.

Sellisel oligopoolsel turul on oht, et neli turuliidrit hakka-
vad omavahel kokku mingima. Seda ohtu suurendab
mitme tootemargi ainudigusliku turustamise kasutamine.
Ainudiguslikud miiiigiterritooriumid piiravad tootemargi-
sisest konkurentsi. Nelja juhtiva tootemargi vaheliste kon-
kurentsi on vihendatud jaemiiiigi tasandil, sest iiks jae-
miiiija médrab oma territooriumil kdigi nelja tootemargi
hinnad. Mitme tootemargi ainudiguslik turustamine
tahendab, et kui iiks tootja oma toote hinda alandab, ei
kipu selle toote jaemiiiija tegema hinnaalandust 16pptar-
bijatele, sest see vahendaks tema muude toodete miiiiki ja
kasumit. Seega ei ole tootjad iiksteisega hinnakonkurentsi
astumisest eriti huvitatud. Tootemarkidevahelist konku-
rentsi esineb peamiselt viiketootjate vihem tuntud toote-
kuvandiga kaupade vahel. P6hjendused (ithinenud) ainu-
diguslike turustajate kasutamisest tulenevate kasutegurite
kohta on norgad, sest toode on suhteliselt lihtne, jaemiitigi
korraldamiseks ei ole vaja erilisi investeeringuid ega koo-
litust ning reklaami teevad peamiselt tootjad.

Isegi kui iga turuliidri turuosa jaab kiinnisest allapoole, ei
pruugi erandi tegemine neile asutamislepingu artikli 81
16ike 3 jérgi olla pdhjendatud ning grupierandi tithista-
mine voib olla vajalik.
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Niide ainudiguslikust turustamisest koos ainudigusliku
ostmisega

Tootja A on suuremahulise kestustarbekauba turuliider
Euroopas ja tema turuosa on 40-60 % enamikul siseriik-
likest jaemutigiturgudest. Turuliidril on igas litkmesriigis
umbes seitse konkurenti, kelle turuosad on palju viikse-
mad ja suurima konkurendi turuosa on 10 %. Need kon-
kurendid tegutsevad ainult ithel vdi kahel siseriiklikul
turul. A miitib oma toodet siseriiklike tiitarettevotjate
kaudu jaemiiiigi tasandil edasimiitigi ainudigusega turus-
tajatele, kellel ei ole lubatud aktiivselt miiiia iiksteise ter-
ritooriumile. Peale selle on need jaemiitijad kohustatud A
tooteid ostma ainult oma riigis tegutseva A tiitarettevdtja
kéest. A toodet miiiivad jaemiiiljad on oma territooriumil
seda tiiiipi toote pohilised edasimiiiijad. Nad miiiivad ka
teisi tootemarke, kuid vahelduva edu ja huviga. A kohal-
dab turgudel 10-15 % suuurust hinnaerinevust, ithe turu
piires on erinevus viiksem. Sellest tulenevad viiksemad
hinnaerinevused jaemiitigi tasandil. Turg on ndudluse ja
pakkumise poolest suhteliselt stabiilne ning suuremaid
tehnoloogilisi uuendusi ei esine.

Sellistel turgudel on tootemargisisese konkurentsi kadu-
mine tingitud territoriaalsest ainudiguslikkusest jaemiiiigi
tasandil, seda olukorda raskendab veelgi jaemiiiijatele pan-
dud ainudiguslik ostukohustus. Ainudiguslik ostukohus-
tus aitab turge ja territooriume iiksteisest lahus hoida, kor-
valdades ainudiguslike jaemiitjate valikuvimalused.
Samuti ei saa jaemiiiijad aktiivselt miitia iiksteise territoo-
riumile ja piitiavad ka praktikas viltida tarnimist vilja-
poole oma territooriumi. See teeb voimalikuks diskrimi-
neeriva hinnapoliitika. ~Tarbijjate v6i  séltumatute
kauplejate valikuvoimalused on toote suuremahulisuse
tottu samuti viikesed.

Sellise siisteemi vdimalikud kasutegurid, mis on seotud
veonduses ja jaemiiiijate miiiigiedenduses saavutatava
mastaabisddstuga, tdendoliselt ei suuda iiles kaaluda dis-
krimineerivast hinnapoliitikast ja tootemargisisese konku-
rentsi vahenemisest tulenevat negatiivset moju. Seega ei
ole tdenioline, et erandi andmise tingimused on tdidetud.

Klientide ainudiguslik jagamine

Klientide ainudigusliku jagamise kokkuleppe puhul ndus-
tub tarnija miiiima oma tooteid ainult iihele turustajale
edasimiiimiseks teatavale kliendirithmale. Samal ajal

(179)

(180)

(181)

(182)

piiratakse harilikult turustaja digust aktiivselt miitia teis-
tele kliendirithmadele. Véimalikud ohud konkurentsile on
peamiselt tootemargisisese konkurentsi vihenemine ning
turu jagamine, mis vdib eelkdige hdlbustada diskriminee-
rivat hinnapoliitikat. Kui klientide jagamist kasutavad kdik
voi peaaegu koik tarnijad, voib see holbustada konkurent-
sivastast koostood nii tarnijate kui ka turustajate tasandil.

Klientide ainudiguslikule jagamisele antakse grupierandi
mddruse jdrgi erand juhul, kui tarnija turuosa ei ole iile
30 % isegi koos muude ndrgemate vertikaalpiirangutega,
nagu konkurentsikeelukohustus, kogusekohustus voi
ainudiguslik ostmine. Klientide ainudiguslik jagamine
koos valikturustamisega kujutab endast harilikult raskeku-
julist konkurentsipiirangut, sest sellega vdetakse maaratud
turustajatelt vabadus aktiivselt miiiia 1dppkasutajatele. Kui
tarnija turuosa iiletab 30 % kiinnise, tuleb klientide ainu-
digusliku jagamise hindamisel lahtuda mutatis mutandis
punktides 161-177 esitatud juhistest, vOttes arvesse jarg-
misi erimarkusi.

Klientide jagamine raskendab harilikult klientide valiku-
voimalusi. Pealegi kui igal mairatud turustajal on oma
kliendiriihm, siis v3ib turustajatel, kellele ei ole edasi-
miiiigi ainudigust antud, olla raske toodet hankida. See
voib vihendada ainudiguseta turustajate valikuvdimalusi.
Kui grupierandi méddruses sitestatud 30 % kiinnis on iile-
tatud, ei tehta tdendoliselt klientide ainudiguslikule jaga-
misele erandit, vilja arvatud juhul, kui kasutegurid on sel-
ged ja olulised.

Klientide ainudiguslikku jagamist kasutatakse peamiselt
vahetoodete puhul ja hulgimiiiigi tasandil 16pptoodete
puhul, kui on vdimalik eristada tootele erindudmisi esita-
vaid kliendirithmi.

Klientide ainudiguslik jagamine voib anda kasutegureid
eelkdige juhul, kui turustajalt ndutakse investeeringute
tegemist naiteks eriscadmetesse, -oskustesse voi oskustea-
besse, et kohaneda oma kliendirithma ndudmistega. Klien-
tide ainudigusliku jagamise siisteemi kasutamine on pdh-
jendatud  niikaua, kui  selliste investeeringute
amortiseerimiseks kulub aega. Uldjuhul kehtib see koige
rohkem uute ja keeruliste toodete kohta, samuti toodete
kohta, mida tuleb kohandada iiksikkliendi vajadustele. Sel-
gelt eristatavaid vajadusi on tdeniolisem vilja selgitada
vahetoodete puhul, s.o toodete puhul, mida miiiakse eri
liiki professionaalsetele ostjatele. Lopptarbijate jagamine
tdendoliselt ei anna mingit kasutegurit ning seepirast ei
ole ka tdenioline, et sellele erandit tehakse.
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Klientide ainudigusliku jagamise niide

Ettevdtja on loonud moodsa sprinklerseadme. Ettevdtja
turuosa sprinklerseadmete turul on sel ajal 40 %. Enne
kdnealust uut toodet oli tema turuosa vana toote puhul
20 %. Uue sprinklerseadme paigaldamine sdltub hoonest,
kuhu see paigaldatakse, ja hoone kasutusotstarbest (kon-
tor, keemiatehas, haigla jne). Ettevdtja on madranud oma
seadet miiiima ja paigaldama mitu turustajat. Iga turustaja
on pidanud andma oma tootajatele koolitust sprinkler-
seadme paigaldamise iild- ja erinduete kohta eri kliendi-
rithmade korral. Turustajate spetsialiseerumise tagamiseks
mddras ettevotja igaiihele neist miitigi ainudigusega klien-
dirthma ning keelas dra aktiivse miiiigi teiste turustajate
kliendirithmadele. Viie aasta pdrast vdivad koik ainudigu-
sega turustajad aktiivselt miiiia koikidele kliendirithmade-
le, kui klientide ainudiguslik jagamine 16peb. Pirast seda
voib ka tarnija hakata oma toodet miitima uutele turusta-
jatele. Turg on suhteliselt diinaamiline, hiljuti on sellele
tulnud kaks uut konkurenti ning seal on toimunud tugev
tehnoloogiline areng. Konkurendid, kelle turuosad on
25-5 % turust, tiiustavad oma tooteid.

Kuna ainudiguse kehtivusaeg on piiratud ning aitab kind-
lustada, et turustajad saaksid oma investeeringud tagasi ja
keskenduksid esialgu teatavale kliendirithmale kogemuste
omandamiseks miiiigitegevuses, ning kuna tundub, et
diinaamilisel turul on konkurentsivastane mdju viike, on
erandi andmise tingimused tdendoliselt tdidetud.

Valikturustamine

Valikturustuse kokkulepped, nagu ka ainudiguslikud
turustuskokkulepped piiravad ihelt poolt volitatud turus-
tajate hulka ja teiselt poolt edasimiitigivoimalusi. Valiktu-
rustamine erineb ainudiguslikust turustamisest selle poo-
lest, et turustajate hulga piirang ei sdltu territooriumide
arvust, vaid valikukriteeriumidest, mis on seotud eelkdige
toote laadiga. Teine erinevus ainudiguslikust turustamisest
on see, et edasimiiiigi piiramine ei tdhenda aktiivse miitigi
piiramist vaid teatava territooriumiga, vaid miiligi piira-
mist volitamata turustajatele, mistottu ainsateks vimali-
keks ostjateks jadvad maidratud vahendajad ja 1opptarbijad.
Valikturustamist kasutatakse peaaegu alati, kui [dpptooted
on kaubamairgiga.

(185)

(186)

Voéimalikud ohud konkurentsile on tootemargisisese kon-
kurentsi vahenemine ja eriti kumulatiivse moju korral turu
sulgemine teatavat liiki turustajatele ning tarnijate vdi ost-
jate omavahelise konkurentsivastase koost6o hdlbustami-
ne. Et hinnata valikturustamise voimalikku konkurentsi-
vastast moju asutamislepingu artikli 81 16ike 1 kohaselt,
tuleb teha vahet puht kvalitatiivsel valikturustamisel ja
kvantitatiivsel valikturustamisel. Puht kvalitatiivse valiktu-
rustuse korral valitakse turustajaid iiksnes toote laadist tin-
gitud objektiivsete kriteeriumide pdhjal, nagu miiiigiper-
sonali koolitamine, miiiigikohas pakutav teenindus,
miiiidav tootevalik jms. () Nende kriteeriumide kohalda-
mine ei piira otse turustajate hulka. Puht kvalitatiivne
valikturustus jadb tildjuhul artikli 81 16ike 1 kohaldamis-
alast konkurentsivastase moju puudumise tdttu valja, kui
on tdidetud kolm tingimust. Esiteks peab valikturustus
olema tingitud toote laadist selles mdttes, et selline turus-
tussiisteem peab kujutama endast toote laadi arvesse vot-
tes legitiimset vajadust selle toote kvaliteedi hoidmiseks ja
selle nduetekohase kasutamise tagamiseks. Teiseks tuleb
edasimiiiijad valida kvalitatiivset laadi objektiivsete kritee-
riumide p6hjal, mis on sitestatud ithtmoodi kdigi potent-
siaalsete edasimiiiijate kohta ja mida ei kohaldata diskri-
mineerivalt. Kolmandaks peavad need kriteeriumid
kisitlema tiksnes vajalikku. (2) Kvantitatiivse valikturus-
tuse korral on rohkem neid valimiskriteeriume, mis otse-
semalt piiravad vdimalike turustajate hulka, naiteks keh-
testades ldbimiiigi tlem- voi alammdira, mdarates
kindlaks turustajate hulga jms.

Grupierandi méiruse jirgne erand antakse nii kvalitatiiv-
sele kui ka kvantitatiivsele valikturustamisele juhul, kui
30 % kinnis ei ole iiletatud, kuigi seda laadi turustamine
toimub koos muude ndrgemate vertikaalpiirangutega
nagu konkurentsikeelukohustuse voi ainudigusliku turus-
tamisega, kuid tingimusel, et volitatud turustajate digust
miiia aktiivselt tiksteisele ja 1dppkasutajatele ei piirata.
Grupierandi mairusega antakse erand valikturustamisele
toote laadist olenemata. Kui toote laadi arvestades ei oleks
valikturustamist siiski vaja, ei kaasne sellega tildjuhul ka
piisavalt tdhusust suurendavat mdju, mis tasakaalustaks
tootemargisisese konkurentsi olulist vdhenemist. Kui
valikturustusega kaasneb konkurentsile margatav kahju,
grupierandi médruse jirgne soodustus tdendoliselt

(") Vt nditeks esimese astme kohtu otsus kohtuasjas T-88/92: Groupe-

ment d’achat Edouard Leclerc v. komisjon [1996], ECR I, 1k 1961.
(3 VtEuroopa Kohtu otsused kohtuasjas 31/80: L'Oréal v. PVBA [1980],
ECR, Ik 3775, punktid 15 ja 16; kohtusjas 26/76: Metro 1 [1977],
ECR, lk 1875, punktid 20 ja 21; kohtusjas 107/82: AEG [1983],
ECR, Ik 3151, punkt 35; esimese astme kohtu otsus kohtuasjas
T-19/91: Vichy v. komisjon [1992], ECR II, lk 415, punkt 65.
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tithistatakse. Jargmisena esitakse juhiseid valikturustamise
hindamiseks tiksikjuhtudel, mis ei kuulu grupierandi maa-
ruse kohaldamisalasse, voi juhul, kui on tegemist valiktu-
rustamise paralleelsete vorgustike kumulatiivse mojuga.

Valikturustusest konkurentsile tuleneva véimaliku kahju
hindamisel on kesksel kohal tarnija ja tema konkurentide
turuseisund, sest tootemargisisese konkurentsi kadumine
voib olla probleemiks ainult juhul, kui tootemarkidevahe-
line konkurents on viike. Mida tugevam on tarnija turu-
seisund, seda problemaatilisem on tootemargisisese kon-
kurentsi kadumine. Oluline tegur on ka samal turul olevate
valikturustusvorkude hulk. Kui valikturustust kasutab
turul ainult tiks tarnija, kes ei ole turgu valitsevas seisun-
dis, ei avalda kvantitatiivne valikturustus harilikult nega-
tiivset netomdju, kui lepingujirgseid kaupu tuleb nende
laadi arvestades miiiia valikturustuse teel ning tingimusel,
et kasutatavaid valikukriteeriume on vaja asjaomaste kau-
pade tdhusa turustamise kindlustamiseks. Tegelikkuses
aga ndib nii, et thel turul kasutab valikturustust sageli mitu
tarnijat.

Konkurentide turuseisundil voib valikturustuse hindami-
sel olla kahesugune tihendus ning eelkdige on see oluline
kumulatiivse mdju korral. Tugevate konkurentide olemas-
olu tihendab ldjuhul, et tootemargisisese konkurentsi
vihenemist on lihtne tasakaalustada piisava tootemarkide-
vahelise konkurentsiga. Kui valikturustust kasutab enamik
pohitarnijaid, vdheneb tootemargisisene konkurents olu-
liselt ning turg voidakse sulgeda teatavatele turustajatele,
samuti kasvab pdhitarnijate omavahelise konkurentsivas-
tase koostoo oht. Oht, et turg suletakse tShusamatele
turustajatele, on valikturustuse puhul alati suurem kui
ainudigusliku turustamise korral, sest valikturustuse puhul
piiratakse miiiiki volitamata turustajatele. Sellega kavatse-
takse teha valikturustusest kinnine siisteem, mis muudab
volitamata turustajatel tarnete saamise voimatuks. Seega
aitab valikturustus hasti viltida survet, mida soodushinnad
avaldavad tootja ja ka volitatud turustajate kasumimargi-
naalidele.

Kui grupierandi mairust kohaldatakse iiksikute valikturus-
tusvorkude suhtes, vdidakse kumulatiivse moju korral
kaaluda grupierandi tithistamist v3i grupierandi mairuse
kohaldamata jitmist. Kumulatiivse mdju probleemi tde-
ndoliselt ei teki, kui valikturustusega kaetud turuosa on

(190)

(191)

alla 50 %. Probleemi ei teki tdendoliselt ka siis, kui vork
holmab turust iile 50 %, kuid viie suurima tarnija turu-
osade summa (CR5) on alla 50 %. Kui nii CR5 kui ka valik-
turustusega kaetud turuosa on ile 50 %, v6ib valikturus-
tuse moju hinnang varieeruda olenevalt sellest, kas kdik
viis suurimat tarnijat kasutavad voi ei kasuta valikturus-
tust. Mida tugevam on nende konkurentide seisund, kes ei
kasuta valikturustust, seda ebatdendolisem on, et turg sule-
takse teistele turustajatele. Kui koik viis suurimat tarnijat
kasutavad valikturustust, vdivad konkurentsiprobleemid
tekkida eelkdige nende kokkulepete puhul, mis kasutavad
kvantitatiivseid valikukriteeriume, piirates otse volitatud
turustajate hulka. Uldjuhul on ebatdenioline, et asutamis-
lepingu artikli 81 15ike 3 tingimused on téidetud, kui hin-
natava valikturustuse siisteem takistab turuletulekut uutel
turustajatel, eriti kes suudaksid kdnealuseid tooteid sama
tdhusalt, eriti soodushindadega miiiia, mille tdttu selline
siisteem piirab turustamist teatavate olemasolevate kana-
lite kasuks ja [dpptarbijate kahjuks. Kvantitatiivse valiktu-
rustuse kaudsemate vormide puhul, mis seisnevad niiteks
puht kvalitatiivsete valikukriteeriumide ithendamisest
turustajatele pandud kohustusega osta aastas teatava mii-
nimumsumma eest, on vihem tdendoline oodata puht
negatiivset mdju, kui see summa ei moodusta olulist osa
seda tiilipi toodetega turustaja saavutatavast kogukiibest
ega ole suurem, kui tarnijal on vaja, et oma suhtespetsiifi-
line investeering tagasi saada ja/voi realiseerida turustami-
sel mastaabisdast. Tarnijat, kelle 5 % turuosa on alla 5 %,
ei peeta iildjuhul kumulatiivse mdju oluliseks suurenda-

jaks.

Turutdkked pakuvad valikturustuse korral huvi peamiselt
juhul, kui turg suletakse volitamata turustajatele. Uldjuhul
on turutdkked valikturustuse korral méarkimisvairsed, sest
valikturustust kasutavad harilikult kaubamirgiga toodete
tootjad. Valikturustuse stisteemist valjajaetud jaemiiiijatelt
néuab oma kaubamirkide saamine vdi konkureerivate tar-
nete saamine mujalt tildjuhul palju aega ja mérkimisvéddr-
seid investeeringuid.

Ostujéud voib suurendada turustajate konkurentsivastase
koostoo ohtu ning seega muuta valikturustuse voimaliku
konkurentsivastase mdju analiiiisi tulemust. Turu sulge-
mist tShusamatele jaemiiiljatele voib esineda eriti siis, kui
moni tugev turustajate organisatsioon madrab tarnijale
valikukriteeriumid, millega piiiitakse piirata turustamist
oma lilkmete kasuks.
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Grupierandi maddruse artikli 5 punktis ¢ on sitestatud, et
tarnija ei vOi kehtestada otseseid ega kaudseid kohustusi,
mille tottu volitatud turustajad ei saa miiiia teatavate kon-
kureerivate tarnijate tootemarke. Selle tingimusega piiii-
takse konkreetselt dra hoida horisontaalset konkurentsi-
vastase koost66 teatavate tootemarkide
kdrvaletdrjumiseks, luues juhtivate tarnijate valitud toote-
markide klubi. Kui CR5 on 50 % voi rohkem, seda laadi
kohustusele tdendoliselt ei tehta erandit, vilja arvatud
juhul, kui mitte iikski seda kohustust kasutavast tarnijast
ei kuulu turu viie suurima tarnija hulka.

Turu sulgemine teistele tarnijatele ei ole valikturustuse
puhul probleemiks harilikult niikaua, kui teistel tarnijatel
on voimalik kasutada samu turustajaid, st niikaua, kui
valikturustust ei ole ithendatud ithe tootemargi pealesuru-
misega. Volitatud turustajate tiheda vorgu voi kumula-
tiivse moju korral voib valikturustus koos konkurentsikee-
lukohustusega luua ohu, et turg suletakse teistele
tarnijatele. Sellisel juhul kohaldatakse pdhimdtteid, mis on
sdtestatud eespool ithe tootemargi pealesurumise kohta.
Kui valikturustust ei ole ithendatud konkurentsikeeluko-
hustusega, voib turu sulgemine teistele tarnijatele olla sel-
legipoolest probleemiks, kui juhtivad tarnijad ei kasuta
ainult puht kvalitatiivseid valikukriteeriume, vaid kehtes-
tavad oma turustajatele veel teatavaid lisakohustusi, nai-
teks kohustuse reserveerida tarnija toodetele teatav hulk
miiigipinda voi tagada, et turustaja saavutab tarnija too-
dete miitigiga teatava miinimumprotsendi oma kogukii-
best. Sellist probleemi tdendoliselt ei teki, kui valikturus-
tusega kaetud turuosa on alla 50 % voi kui see osa on
suurem, viie suurima tarnija turuosa on alla 50 %.

Turu kiipsus on valikturustuse konkurentsimdju hindami-
sel oluline, sest tootemargisisese konkurentsi kadumine ja
turu sulgemine teistele tarnijatele voivad olla tdsiseks prob-
leemiks kiipsel turul, vihem olulised aga kasvava ndudlu-
se, areneva tehnoloogia ja muutuva seisundiga turul.

Valikturustus voib olla téhus, kui sellest tulenevalt on
veonduses saavutatava mastaabisddstu tdttu voimalik
logistikakulusid kokku hoida, mis v&ib juhtuda toote laa-
dist olenemata (vt punkti 116 alapunkti 6). Valikturustuse
siisteemides on see harilikult ainult marginaalne kasute-
gur. Turustajatevahelise priikiiiidiga sditmise probleemi

(196)

(197)

lahendamiseks (vt punkti 116 alapunkt 1) vdi tootemargi
kuvandi loomiseks (punkti 116 alapunkt 8) on viga olu-
line toote laad. Uldjuhul on see kdige olulisem uute too-
dete, komplekstoodete voi selliste toodete puhul, mille
omadusi on enne tarbimist raske hinnata (nn kogemus-
tooted) voi mille omadusi on isegi pdrast tarbimist raske
hinnata (nn usaldustooted). Valikturustamine koos ainu-
igusliku turustamisega tdendoliselt rikub asutamisle-
pingu artiklit 81, kui sellist siisteemi kasutab iile 30 %
turuosaga tarnija voi kui seda kasutatakse kumulatiivse
mdju olukorras ja isegi juhul, kui aktiivne miiiik territoo-
riumide vahel on lubatud. Selline ithendus vdib erandlikult
vastata artikli 81 16ike 3 tingimustele, kui see on hiddava-
jalik selleks, et kaitsta volitatud turustajate tehtud olulisi ja
suhtespetsiifilisi investeeringuid (punkti 116 alapunkt 4).

Selle tagamiseks, et valitakse konkurentsi kdige vihem
kahjustav piirang, on asjakohane kaaluda, kas sama kasu-
tegurit ei oleks vorreldavate kuludega vdimalik saavutada
nditeks tiksnes teenindusnduete abil.

Kvantitatiivse valikturustuse niide

Kestustarbekaupade turul miiiib 35 % turuosaga turuliider
oma toodet (tootemark A) lopptarbijatele valikturustus-
vorgu kaudu. Vorku padsemiseks on kehtestatud mitu kri-
teeriumi: kauplus peab votma to6le koolitatud to6tajaid ja
tegema miiligieelset reklaami, seal peab olema eraldi ala
toote ja samalaadsete korgtehnoloogiliste toodete miiii-
giks ning kauplus peab miitima paljusid tarnija mudeleid,
ja need tuleb paigutada ligitdmbavalt. Peale selle on padsu
jaemiitijate vorku otse piiratud sellega, et on kehtestatud
maksimaalhulk jaemiiiijaid iga piirkonna véi linna elanike
arvu kohta. Tootjal A on sellel turul kuus konkurenti. Suu-
rimate konkurentide B, C ja D turuosa on vastavalt 25 %,
15 % ja 10 %, teiste tootjate turuosad on viiksemad. Valik-
turustust kasutab ainult tootja A. Tootemargi A valiktu-
rustajad kauplevad ka mone konkureeriva tootemargiga.
Neid aga miitiakse palju ka kauplustes, mis ei kuulu A
valikturustusvorku. Turustuskanalid on mitmesugused:
niiteks tootemarke B ja C miitiakse enamikus A valiktu-
rustusvorgu kauplustes, kuid ka teistes korgkvaliteetse tee-
nindusega miiiigikohtades ja hiidselvehallides. Tootemarki
D miiiiakse peamiselt korge teenindustasemega kauplus-
tes. Tehnoloogia areneb sellel turul {ipris kiiresti ning kdik
suuremad tarnijad hoolitsevad reklaami abil oma toote-
korge kvaliteedikuvandi piisimise eest.
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Valikturustuse vork katab 35 % sellest turust. Tootemar-
kidevahelist konkurentsi A valikturustussiisteem otse ei
mojuta. Tootemargi A sisene konkurents voib viheneda,
kuid tarbijatele on kittesaadavad tootemargi A kvaliteedi-
kuvandiga vorreldavate tootemarkide B ja C jaemiiiijad,
kelle teenindus- ja hinnatase on madal. Kérge teenindus-
tasemega jaemiiiijad on kittesaadavad ka teistele toote-
markidele, sest valitud turustajate vdimalust miitia konku-
reerivaid tootemarke ei ole piiratud ning ka tootemargi A
jaemiitijate hulga piirang jitab teistele korgetasemelise tee-
nindusega jaemiiiijatele vabaduse turustada konkureeri-
vaid tootemarke. Sellisel juhul on teenindusnduete ja sel-
lest tdendoliselt tulenevaid kasutegureid ning vahest moju
tootemargisisesele konkurentsile silmas pidades tdendoli-
ne, et A valikturustusvork vastab erandi andmise tingi-
mustele.

(198) Kumulatiivse mdjuga valikturustuse niide

Teatava spordikauba turul on seitse tootjat, kelle turuosad
on vastavalt 25 %, 20 %, 15 %, 15 %, 10 %, 8 % ja 7 %.
Viis suurimat tootjat turustavad oma tooteid kvantitatiivse
valikturustuse teel, kaks viikseimat aga kasutavad eri
turustusviise, millest tulenevalt valikturustus katab 85 %
turust. Tootjate valikturustusvorkudesse padsemiseks on
sdtestatud tdhelepanuvdirselt iihesugused kriteeriumid:
kauplustes peavad tootama koolitatud to6tajad, kauplused
peavad tegema miiiigieelset reklaami, neis peab konealuse
kaubaartikli miitigiks olema eraldi ala, mille miinimum-
suurus on kindlaks mairatud. Konealuse tootemargi valik
kaupluses peab olema lai ning toode peab olema vilja
pandud ligitdmbavalt, kauplus peab asuma éritdnaval ja
seda tiiiipi artikli kdive peab moodustama vihemalt 30 %
kaupluse kogukiibest. Uldiselt miiratakse sama turustaja
miiiima koiki viit tootemarki. Kaht tootemarki, mida ei
miiiida valikturustuse teel, miitivad harilikult vahem spet-
sialiseerunud jaemiitijad, kelle teenindustase on madalam.
Turg on nii ndudluse kui ka pakkumise poolest stabiilne,
tootekuvandid ning toodete eristumine tugev. Viiel turu-
liidril on tugevad tootekuvandid, mille nad on loonud rek-
laami ja sponsorlusele abil, kahe viiksema tootja stratee-
gia aga pohineb odavamatel toodetel, millel puudub tugev
tootekuvand.

Sellel turul ei anta viit juhtivat tootemarki soodushinda-
dega miitijatele. Noue, et seda tiitipi kaubaartikli kéive
peab moodustama vihemalt 30 % turustaja kogukdibest
ning kaupade esitlemise ja miiiigieelse reklaami tegemise

2.5.

(199)

(200)

noduded jitavad juba enamiku soodushindadega kauplejaid
volitatud turustajate vorgust vilja. Seetdttu ei jddgi tarbi-
jatel tile muud kui osta viit juhtivat tootemarki korge
teenindus- ja hinnatasemega kauplustest. See toob kaasa
viie juhtiva tootemargi vahelise konkurentsi vihenemise.
Olukorda ei tasakaalusta seegi, et kaht viikseimat toote-
marki on vdimalik osta madala teenindus- ja hinnatase-
mega kauplustest, sest viie turuliidri tootekuvand on palju
tugevam. Mitme tootemargi ainudiguslik turustamine pii-
rab ka tootemarkidevahelist konkurentsi. Kuigi tootemar-
gisisest konkurentsi monevorra on ja jaemiitijate hulka
otse ei piirata, on turustusvorku padsemise kriteeriumid
nii ranged, et viie juhtiva tootemargi jaemiiiijaid jadb igale
territooriumile vihe.

Selliste kvantitatiivsete valikturustussiisteemidega seotud
kasutegurid on viikesed: toode ei ole viga keeruline ega
noua ka eriti kdrgetasemelist teenindust. Kui tootjad ei
suuda tdestada, et nende valikturustusvorguga on seotud
viga selged kasutegurid, on tdendoline, et grupierand
tuleb tithistada kumulatiivse moju téttu, mis pohjustab
tarbijate valikuvdimaluste vahenemist ja hinnatdusu.

Frantsiisimine

Frantsiisikokkulepped sisaldavad eelkdige kaubamirkide ja
oskusteabega seotud intellektuaalomandi diguste litsentse
kaupade turustamiseks ja teenuste osutamiseks. Peale selle
annab frantsiisiandja frantsiisivotjale kokkuleppe kehti-
vusajal harilikult ka kaubanduslikku voi tehnilist abi. See
litsents ja abi moodustavad frantsiisitava drimeetodi lahu-
tamatu osa. Frantsiisivotja maksab vastava drimeetodi
kasutamise eest frantsiisiandjale tildjuhul frantsiisitasu.
Frantsiisimise kaudu on frantsiisiandjal vdimalik vdheste
investeeringutega luua oma toodete turustamiseks ithtne
vork. Ariidee loovutamise korval sisaldavad frantsiisikok-
kulepped harilikult ka turustatavate toodetega seotud mit-
mesuguste vertikaalpiirangute kombinatsioone, eelkdige
valikturustuse ja/vdi konkurentsikeelukohustuse ja/voi
ainudigusliku turustamise voi nende ndrgemate vormide
kombinatsiooni.

Frantsiisikokkulepetes sisalduvate intellektuaalomandi
diguste litsentsimise kuulumist grupierandi madiruse
kohaldamisalasse on kisitletud punktides 23-45. Frantsii-
sikokkuleppe jirgsete kaupade ja teenuste ostmise, milii-
mise ja edasimiiiimise seotud vertikaalpiirangutele, nagu
valikturustus, konkurentsikeelukohustus v6i ainuturustus-
digus, kohaldatakse grupierandi médrust, kui frantsiisi-
votja ~ vdi  frantsiisiandja  mddratud  tarnija
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turuosa ulatub 30 % kiinniseni. () Seda tiitipi piirangute
kohta eespool esitatud juhiseid kohaldatakse ka frantsiisi-
mise kohta, kui jargmistest erimarkustest ei tulene teisiti.

1. Uldreegli 8 (vt punkt 119) kohaselt vastavad vertikaal-
piirangud grupierandi andmise tingimustele seda pare-
mini, mida tiahtsam oskusteabe edastamine.

2. Frantsiisivotjale seoses ostetavate kaupade voi teenus-
tega pandud konkurentsikeelukohustus jadb asutamis-
lepingu artikli 81 16ike 1 kohaldamisalast vilja, kui
seda kohustust on vaja selleks, et hoida frantsiisivorgu
iildist identiteeti ja mainet. Sellisel juhul ei ole artikli 81
loike 1 jargi konkurentsikeelukohustuse kehtivuseaeg
oluline niikaua, kuni see ei iileta frantsiisikokkuleppe
enda kehtivust.

(201) Frantsiisimise ndide

Tootja on vilja arendanud uue kommimiiiigiviisi nn hea-
tujupoodides, kus komme virvitakse vastavalt kliendi soo-
vile. Samuti on kommide tootja loonud kommivéirvimis-
masinad. Ka toodab ta ise virvimisvedelikke. Nende
kvaliteet ja virskus on heade kommide tootmisel esma-
tahtsad. Tootja kommimiiiiki oma jaemiiiigikohtades, mis
koik tegutsevad sama drinime all ja kasutavad thtset
kuvandit (kaupluste sisekujundus, ithine reklaam jms), on
saatnud edu. Miiiigi laiendamiseks kdivitas tootja frantsii-
simisstisteemi. Frantsiisivotjad peavad ostma kommid,
varvimisvedelikud ja -masinaid tootja kdest, kasutama
sama kuvandit ja drinime, maksma frantsiisitasu, osalema
tihisreklaamis ning hoidma saladuses frantsiisiandja koos-

Kommi jaemiitijad ostavad oma kauba siseriiklikult turult
kas kodumaistelt tootjatelt, kes vitavad arvesse rahvus-
likke maitseharjumusi, voi hulgimiiijatelt, kes nii impor-
divad komme vilistootjatelt kui ka miiiivad kodumaiste
tootjate komme. Sellel turul konkureerivad frantsiisiandja
tooted teiste tootemarkidega. Frantsiisiandja turuosa on
30 % jaemiitijatele mitidavate kommide turul. Tema too-
detele pakuvad konkurentsi mitmed kodumaised ja rah-
vusvahelised tootemargid, mille ménigi kord on tootnud
mitmekiilgsed toidutoostuse ettevotjad. Komme voib
miiiia paljudes kohtades, niiteks tubakakauplustes, tava-
listes toidupoodides, kohvikutes ja kommipoodides. Toi-
duvirvimismasinate turul on frantsiisiandja turuosa alla
10 %.

Enamikku frantsiisikokkulepetes sisalduvatest kohustus-
test voib pidada vajalikuks, et kaitsta intellektuaalomandi
digusi voi hoida frantsiisivorgu tildist identiteeti ja mainet,
ja need jadvad asutamislepingu artikli 81 16ike 1 kohalda-
misalast vilja. Miiiigipiirangud (lepingujirgne miiigiterri-
toorium ja valikturustus) innustavavad frantsiisivotjaid
investeerima varvimismasinasse ja frantsiisimisideesse ja
kuigi neid selleks ehk otse vaja ei ole, aitavad need hoida
tildist identiteeti ning seega tasakaalustada tootemargisi-
sese konkurentsi kadumist. Konkurentsikeelukohustus,
millega kokkulepete kehtivusajaks tdrjutakse kauplustest
vilja teised kommimargid, aitab frantsiisiandjal hoida oma
miiiigikohti iihtsena ning takistada konkurentidel kasu
saada oma kaubanimest. See kohustus ei too kaasa tdsist
turu sulgemist, arvestades, et turul on teiste kommitoot-
jate kdsutuses palju voimalikke miiiigikohti. Selle frantsii-
siandja kokkulepped tdendoliselt vastavad asutamisle-
pingu artikli 81 Idike 3 jirgsetele grupierandi andmise
tingimustele, kui nendes kokkulepetes sisalduvad kohus-
tused kuuluvad artikli 81 16ike 1 kohaldamisalasse.

tatud kasutusjuhendit. Peale selle on frantsiisivotjatel luba- 26.  Ainubiguslik tarnimine

tud miitia tiksnes frantsiisiandjaga kooskélastatud kohta-

des, itksnes 1dppkasutajatele voi teistele frantsiisivotjatele

ja nad ei voi miiia muid komme. Frantsiisiandja on kohus-

tatud mitte madrama lepingujirgsele territooriumile teisi

frantsiisivotjaid ega avama seal ise jaemiitigikohta. Samuti (202) Grupierandi madruse artikli 1 punktis ¢ médratletud ainu-

on frantsiisiandja kohustatud ajakohastama ja edasi aren-
dama oma tooteid, driperspektiive ja kasutusjuhendit ning
tegema muudatused kittesaadavaks koikidele oma frant-
siisivdtjatele. Frantsiisikokkulepped on sdlmitakse kiim-
neks aastaks.

digusliku tarnimise kohustus on ostjate arvu piirangut sil-
mas pidades piiratud turustamise darmuslik vorm: kokku-
leppes pohjal on thenduses ainult iiks ostja, kellele tarnija
voib teatavat toodet miiia. Vahekaupade voi -teenuste
puhul tihendab ainudigusliku tarnimise kohustus, et
tihenduses on ainult iiks ostja voi ainult tiks ostja ithe

kasutusotstarbe jaoks. Vahekaupade voi -teenuste puhul
nimetatakse ainudigusliku tarnimise kohustust sageli t6s-
tusliku tarnimise kohustuseks.

(") Vtka AEGd kasitlevad punktid [1983], ECR, Ik 3151, punkt 35; esi-
mese astme kohtu otsust asjas T-19/91: Vichy v. komisjon [1992],
ECR I, lk 415, punkt 65. Vt ka punktid 89-95, eriti punkt 95.
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(203)

(204)

(205)

(206)

Grupierandi maaruse artikli 1 punktis ¢ maaratletud ainu-
digusliku tarnimise kohustus vastab grupierandi andmise
tingimustele, tdlgendades grupierandi mairuse artikli 2
16iget 1 koostoimes artikli 3 16ikega 2, kui ostja turuosa
on kuni 30 % isegi juhul, kui see kohustus on ithendatud
muude ndrgemate vertikaalpiirangutega, nagu konkurent-
sikeelukohustusega. Juhul kui ostja turuosa tiletab 30 %
kiinnise, hinnatakse ainudigusliku tarnimise kohustust
iiksikjuhtudel jargmiste suuniste kohaselt.

Peamine ainudigusliku tarnimise kohustusest konkurent-
sile tulenev oht on turu sulgemine teistele ostjatele. On
ilmne, et eelneval turul tegutseva ostja turuosa on oluline,
kui hinnatakse ostja vdimalust “kehtestada” ainudigusliku
tarnimise kohustus, mis tokestaks teiste ostjate juurde-
pddsu tarnetele. Ostja tahtsus jargneval turul on siiski
tegur, mis maarab dra, kas konkurentsiprobleemi tekib voi
ei. Kui ostjal ei ole jargneval turul voimu, ei ole ka tarbi-
jatele markimisvadrset negatiivset moju oodata. Seda voib
aga oodata, kui jirgneval tarneturul ja samuti eelneval
ostuturul on ostja turuosa iile 30 %. Kui eelneval turul ei
iileta ostja turuosa 30 %, voib turu sulgemise moju olla
markimisvairne, eriti kui ostja turuosa jargneval turul on
iile 30 %. Sellisel juhul vdidakse nduda grupierandi tithis-
tamist. Kui jirgneval turul on moni ettevdtja turgu valit-
sevas seisundis, voib kohustus tarnida tooteid ainult voi
valdavalt turgu valitsevas seisundis ostjale kergesti aval-
dada markimisvéirset konkurentsivastast moju.

Ainudigusliku tarnimise kohustuse konkurentsiméju hin-
damisel ei ole oluline {iksnes ostja seisund eelneval ja jarg-
neval turul, vaid ka see, kui ulatuslikult ja kui kaua ta ainu-
digusliku tarnimise kohustust kohaldab. Mida suurem on
seotud tarnete osa ja mida kauem ainudigusliku tarnimise
kohustus kehtib, seda markimisvéirsem turulepddsu piira-
mine ilmselt on. Muude kui turgu valitsevate ettevdtjate
vahel solmitud alla viieaastaste ainudigusliku tarnimise
kokkulepete puhul on harilikult vaja sellest tulenevat kon-
kurentsi soodustavat ja konkurentsivastast mdju tasakaa-
lustada, iile viieaastasi kokkuleppeid ei peeta enamiku
investeeringute puhul vajalikuks, et saavutada viidetavaid
kasutegureid, vdi pole see kasutegur nii suur, et kaaluda
iiles selliste kokkulepetega kaasnevat turulepddsu piira-
mise moju.

Eelneval turul konkureerivate ostjate turuseisund on ainu-
digusliku tarnimise kohustuse hindamisel oluline, sest on
tdendoline, et turg suletakse konkurentidele konkurentsi-
vastastel pohjustel, st selleks, et suurendada konkurentide
kulusid, kui nad on turgu sulgevast ostjast markimisvédar-
selt viiksemad. Turgu ilmselt ei suleta konkureerivatele

(207)

(208)

(209)

(210)

ostjatele, kui konkurentidel on samasugune ostujoud ja
nad on vdimelised pakkuma tarnijatele samasuguseid
miitigivoimalusi. Sellisel juhul voidakse turg sulgeda iiks-
nes vdimalikele turuletulijatele, kes ehk ei suuda tagada
tarneid, kui teatav hulk suuri ostjaid sdlmib enamiku turul
tegutsevate tarnijatega ainudigusliku tarnimise lepingud.
Selline kumulatiivne m&ju voib kaasa tuua grupierandi
madrusest tuleneva kasu tithistamise.

Tegeliku turulepddsu piiramise kindlakstegemiseks on olu-
line arvestada turutdkkeid tarnijate tasandil. Kui konkuree-
rivad ostjad suudavad pakkuda kaupu vdi teenuseid ise
vertikaalselt integreerudes eelneval turul, ei ole turule-
pddsu piiramine ilmselt reaalne probleem. Sageli on turu-
tokked siiski markimisvairsed.

Ainudigusliku tarnimise kohustuse hindamisel on oluline
tarnijate tasakaalustav joud, sest suured tarnijad ei lase end
kergesti alternatiivsetest ostjatest dra ldigata. Seepdrast on
turulepéisu piiramise oht peamiselt juhul, kui on ndrgad
tarnijad ja tugevad ostjad. Tugevate ostjate puhul vdib
ainudigusliku tarnimise kohustus esineda sageli koos kon-
kurentsikeelukohustusega. Seos konkurentsikeelukohustu-
sega toob endaga kaasa iihe tootemargi pealesurumise
reeglite kohaldamise. Kui molemad pooled teevad suhte-
spetsiifilisi investeeringuid (piduriprobleem), on ainudi-
gusliku tarnimise kohustuse ithendamine konkurentsikee-
lukohustusega, st vastastikune ainudigus toostusliku
tarnimise kokkulepetes, harilikult péhjendatud turgu valit-
sevat seisundi puudumisel.

Turulepddsu piiramise hindamisel on oluline kaubandus-
tasand ja toote laad. Turulepéisu piiramine on vihem tde-
ndoline vahetoodete vdi ithesuguste toodete korral. Esime-
sel juhul tootja, kellele turg on suletud ja kes kasutab
teatavat sisendit, reageerib harilikult oma klientide ndud-
mistele paindlikumalt kui hulgimiiiija/jaemiiiija, kes peab
reageerima 18pptarbijate ndudlusele, milles tootemargid
voivad olla tahtsal kohal. Teisel juhul mojutab voimaliku
tarneallika kaotus turult vdljatdrjutud ostjaid tthesuguste
toodete puhul vihem kui eri liiki ja erineva kvaliteediga
toodete puhul.

Uhesuguste vahetoodete puhul antakse konkurentsivasta-
sele mdjule tdendoliselt erand turgu valitseva seisundi
puudumisel. Kaubamirgiga 18pptoodete voi eristuvate
vahetoodete puhul, mille turulepdisule on tokkeid, voib
ainudigusliku tarnimise kohustusel olla mirkimisvédrne
konkurentsivastane mdju, kui konkureerivad ostjad on
suhteliselt vdikesed vorreldes turgu sulgeva ostjaga, isegi
kui see ei ole jargneval turul valitsevas seisundis.
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(211)

(212)

(213)

(214)

Mirkimisvaarse konkurentsivastase moju korral voib asu-
tamislepingu artikli 81 15ike 3 jdrgne erand kehtida seni,
kui ettevdtja ei ole turgu valitsevas seisundis. Kasutegureid
voib oodata nn piduriprobleemi korral (punkti 116 ala-
punktid 4 ja 5) ja tdendolisemalt vahetoodete kui [6pptoo-
dete puhul. Muud kasutegurid ei ole eriti tdendolised.
Turustamisel saavutatavast voimalikust mastaabisddstust
(punkti 116 alapunkt 6) tdendoliselt ei piisa ainudigusliku
tarnimise kohustuse pdhjenduseks.

Piduriprobleemi ja veel rohkem turustamisel saavutatava
mastaabisdastu korral oleks vdiksema piirava majuga alter-
natiiviks tarnijale naiteks tarnemahu alammaéirana pandav
kogusekohustus.

Ainudigusliku tarnimise kohustuse naide

Teatavat tiitipi osade turul (vahetoodete turul) lepib tarnija
A ostjaga B kokku, et arendab oma oskusteabe ja B antud
kirjelduste ning mahukate investeeringute abil uutesse
masinatesse vilja tema tarnitava osa uue versiooni. B peab
selle uue osa kasutamiseks oma toodangus tegema suuri
investeeringuid. Lepitakse kokku, et A tarnib uut toodet
ainult Ble viie aasta jooksul alates selle turuletulekust. B on
viie aasta jooksul kohustatud ostma uut toodet ainult A
kdest. A voib jitkata sama osa varasemate versioonide
miiiiki mujale ja B nende ostmist mujalt. Ostja B turuosa
eelneval komponentide turul ja jirgneval 1dpptoodete
turul on 40 %. Osade tarnija turuosa on 35 %. Tal on kaks
teist konkurenti, kelle turuosad on umbes 20-25 %, ja veel
mitu vdiksemat konkurenti.

Suuri investeeringuid ning saadavat kasutegurit ja turule-
pddsu piiramise mdju vahesust silmas pidades on tdendo-
line, et kokkulepe vastab erandi andmise tingimustele.
Teistel ostjatel ei lasta osta 35 % turuosaga tarnija ithe
toote teatavat versiooni ja turul on teisigi tarnijaid, kes
voiksid vilja tootada samasuguseid uusi tooteid. Turg sule-
takse teistele tarnijatele ostja B ndudluse ithe osa ulatuses,
mis on maksimaalselt 40 %.

Ainudigusliku tarnimise kohustus pdhineb tarnija otsesel
voi kaudsel kohustusel miitia ainult ithele ostjale. Tarnija
kogusekohustus pdhineb tarnija ja ostja vahel kokkulepi-
tud stiimulitel, et tarnija keskendub oma miitigitegevuses
valdavalt iihele ostjale. Tarnija kogusekohustusel voib olla
samasugune, kuid palju leebem moju kui ainudigusliku

2.7.

(215)

(216)

(217)

tarnimise kohustusel. Kogusekohustuse m&ju hindamise
tulemus sdltub sellest, mil médral suletakse eelnev turg
teistele ostjatele.

Sidumine

Sidumisega on tegemist siis, kui tarnija seab toote miliigi
tingimuseks osta tarnija voi kellegi teise kiest, kelle tarnija
on madranud, ka teine erineva toode. Sellisel juhul nime-
tatakse esimest “siduvaks” tooteks ning teist “seotud” too-
teks. Kui sidumine ei ole toodete laadi vdi kaubandusliku
tava poolest objektiivselt pdhjendatud, voib see endast
kujutada  kuritarvitust asutamislepingu  artikli 82
tahenduses. (*) Artiklit 81 v&ib kohaldada horisontaalkok-
kulepete voi kooskdlastatud tegevuse suhtes, milles on
omavahel kokku leppinud konkureerivad tarnijad, kes sea-
vad ithe toote miiiimise tingimuseks teise erineva toote
ostmise. Sidumine v3ib samuti kujutada endast asutamis-
lepingu artikli 81 kohaldamisalasse kuuluvat vertikaalpii-
rangut, kui sellest tuleneb seotud toote jaoks tihe toote-
margi pealesurumisega seotud kohustus (vt punkte
138-160). Kdesolevad suunised kisitlevad iiksnes viima-
sena kirjeldatud olukorda.

See, mida pidada erinevaks tooteks, tuleb eelkdige kind-
laks mairata ostjate ndudluse pdhjal. Kaks toodet on ostja
seisukohast erinevad, kui ostjad ostavad kumbagi toodet
eri turult. Nditeks kuna kliendid soovivad osta no6rkingi,
ongi jalatsitootjate jaoks saanud tavaks valmistada noor-
kingi. Seepirast ei ole noorkingade miiitk sidumisega seo-
tud. Sageli on sellised tootekombinatsioonid saanud tun-
nustatud tavaks, sest toote laadi arvestades oleks tehniliselt
raske tarnida tiht toodet ilma teiseta.

Sidumisest konkurentsile tulenev peamine negatiivne
mdju seisneb turu vdimalikus sulgemises seotud tootele.
Sidumine seisneb selles, et seotud toote puhul on ostjale
pandud vihemalt mingisugune kogusekohustuse vorm.
Kui seotud toote puhul lepitakse kokku veel ka konkurent-
sikeelukohustuses, suureneb ka turu sulgemise véimaluse
mdju seotud toote jaoks. Samuti voib sidumine kaasa tuua
vabaturuhindadest kérgemad hinnad eelkdige kolmel
juhul. Esiteks, kui siduv ja seotud toode on ostja jaoks osa-
liselt asendatavad. Teiseks, kui sidumise vdimaldab kohal-
dada diskrimineerivat hinnapoliitikat vastavalt sellele, kui-
das  klient siduvat toodet kasutab, niiteks

(") Euroopa Kohtu otsus kohtuasjas C-333/94: P Tetrapak v. Commis-

sion [1996], ECR I, Ik 5951, punkt 37.
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(218)

(219)

(220

(221)

(222)

virvikassettide ostmise sidumine fotokoopiamasinate
miiiigiga. Kolmandaks, kui pikaajaliste lepingute v6i pika
kasutusajaga originaalseadmete jirelturgude korral on
klientidel keeruline vilja arvutada sidumise mojusid.
Ldpuks v&ib sidumine samuti tekitada suuri turutdkkeid
nii siduva toote kui ka seotud toote turul.

Sidumisele antakse grupierand, tdlgendades grupierandi
mairuse artikli 2 1diget 1 koostoimes artikliga 3, kui tar-
nija turuosa nii seotud toote kui ka siduva toote turul ei
iileta 30 %. Sidumisega koos vdidakse kohaldada muid
ndrgemaid vertikaalpiiranguid, nagu siduva tootega seo-
tud konkurentsikeelukohustust v6i kogusekohustust voi
ainudigusliku ostmise kohustust. Juhul kui ostja turuosa
iiletab 30 % kiinnise, hinnatakse sidumist tiksikjuhtudel
jargmiste suuniste kohaselt.

On selge, et sidumise véimaliku konkurentsivastase mdju
hindamiseks tuleb arvestada tarnija seisundit siduva toote
turul. Uldjuhul nduab seda laadi kokkuleppe sdlmimist
tarnija. Tarnija seisund siduva toote turul ongi peamine
pohjus, miks ostjal voib olla raske keelduda siduvast
kohustusest.

Tarnija turuvdimu suuruse hindamisel on oluline tema
konkurentide seisund siduva toote turul. Kui konkurente
on palju ja nad on kiillalt tugevad, ei ole konkurentsivas-
tast mdju oodata, sest ostjatel on piisavalt voimalust osta
siduvat toodet ilma seotud tooteta, kui teised tarnijad
samasugust sidumist ei kasuta. Peale selle on tarnija turu-
seisundi kindlaksmadramisel asjakohane arvestada siduva
toote turul olevaid turutékkeid. Kui sidumine on ithenda-
tud siduva toote kohta kehtiva konkurentsikeelukohustu-
sega, tugevdab see oluliselt tarnija seisundit.

Ostujdud on sidumise mdju hindamisel tihtis tegur, sest
suuri ostjaid ei ole lihtne sundida leppima sidumisega,
ilma et nad saaksid vihemalt osa sellest tulenevatest kasu-
teguritest. Sidumine, mis ei pdhine méonel kasuteguril, on
peamiselt konkurentsile ohuks, kui ostjate ostujoud ei ole
suur.

Kui tuvastatakse oluline konkurentsivastane moju, tekib
asutamislepingu artikli 81 16ike 3 jirgi erandi andmise
kiisimus siis, kui sidumist kasutav ettevdtja ei ole turgu
valitsevas seisundis. Sidumine v3ib aidata kaasa saavutada
kasutegureid ithisest tootmisest voi ithisest turustamisest.

(223)

(224)

Kui tarnija ei tooda seotud toodet ise, vdib kasuteguri saa-
vutada ka siis, kui tarnija ostab seotud tooteid suurtes
kogustes. Et aga sidumisele antaks erand, tuleb niidata, et
vihemalt osa sel viisil saavutatavast kulude kokkuhoiust
kantakse iile tarbijale. Seepdrast ei anta sidumisele harili-
kult erandit, kui jaemiiiijal on voimalus saada iihe ja sama
voi sellega vordvairse toote tarneid korrapiraselt samadel
vOi parematel tingimustel kui tingimustel, mida pakub
sidumist kasutav tarnija. Sidumisega voib kaasneda kasu-
tegur samuti siis, kui see aitab kindlustada toodete teatava
tihtsuse ja kvaliteedinormidele vastavuse (vt punkti 116
alapunkti 8). Tuleb siiski niidata, et kdnealust positiivset
moju ei ole voimalik saavutada sama tdhusalt, kui ostjalt
noutakse, et see kasutaks voi miiiiks edasi tooteid, mis vas-
tavad kvaliteedi miinimumnormidele, ilma et temalt tuleks
samal ajal nduda, et ta ostaks neid sellelt tarnijalt voi kel-
leltki teiselt, kelle tarnija on maidranud. Kvaliteedi miini-
mumnormide kohta kehtivad nduded ei kuulu harilikult
asutamislepingu artikli 81 1dike 1 kohaldamisalasse. Kui
siduva toote tarnija mairab ostjale tarnijad, kellelt see peab
seotud toodet ostma, néiteks seepdrast, et kvaliteedi mii-
nimumnorme ei ole vdimalik koostada, vdib ka see
artikli 81 Idike 1 kohaldamisalast vilja jadda, eriti kui
siduva toote tarnija ei saa seotud toote tarnija madrami-
sest otsest (rahalist) kasu.

Vabaturuhindadest korgemate hindade mdju peetakse ise-
enesest konkurentsivastaseks. Turulepddsu piiramise mdju
soltub sellest, kui suur on seotud toote turul sellega saa-
vutatav protsentuaalne osa kogu labimiitigist. Et selgitada
kiisimust, mida pidada artikli 81 16ike 1 jargi turulepddsu
piiramiseks olulisel méddral, vib kasutada ithe tootemargi
pealesurumise analiiiisi. Kui tarnija turuosa tiletab 30 %
kiinnise, siis sidumisele tdendoliselt erandit ei tehta, vilja
arvatud juhul, kui esinevad selged kasutegurid, mis kan-
takse vahemalt osaliselt iile tarbijatele. Erandi andmine on
veelgi vahem tdendoline, kui sidumine ithendatakse kas
seotud vdi siduva toote kohta kehtiva konkurentsikeelu-
kohustusega.

Grupierand tithistatakse ilmselt, kui sidumise teel kasute-
gurit ei saavutata voi kui saavutatavat kasutegurit ei kanta
iile tarbijatele (vt punkt 222). Samuti tithistatakse grupi-
erand tdendoliselt siis, kui tegemist on kumulatiivse
mdjuga olukorras, kus enamik tarnijaid kasutab samasu-
gust sidumissiisteemi, mille voimalikku kasutegurit ei
kanta vihemalt osaliseltki iile tarbijatele.
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2.8.  Soovituslikud ja maksimaalsed edasimiiiigihinnad toodetele muid hindu kui neid, mida nad peavad olulise
tarnija eelistatavateks hindadeks. Sellistel asjaoludel voib
(225) Edasimiiiigihindade kohta soovituste andmine edasimiiii- mak51Taals§te VQI soovituslike f%daSII:nuuglhII:ld?.de kmﬁ-
jatele vdi ndudmine, et nad miiiiksid edasi teatava maksi- 1aksmaarlalm1ne erkkuda "alsutam.lslepmgu artlkh. 81 15i-
maalse hinnaga, kuulub kooskélas punktides 46-56 esi- get 1, kui see phjustab iihtse hinnataseme tekkimise.
tatud markustega grupierandi mairuse kohaldamisalasse,
kui tarnija turuosa ei ileta 30 % kiinnist. Juhuks, kui
turuosa kiinnis on iiletatud ja grupierand tiihistatakse, on (228) Maksimaalsete v&i soovituslike edasimiiiigihindade kind-
esitatud jargmised suunised. laksmédramisest konkurentsivastase maju hindamise teine
koige tahtsam tegur on tarnija konkurentide turuseisund.
Eriti oligopoolsel turul vdib maksimaalsete voi soovitus-
(226) Peamine maksimaalsetest ja soovituslikest hindadest kon- like hindade kasutamine voi avaldamine hdlbustada kon-
kurentsile tuleneda v&iv oht seisneb esiteks selles, et mak- kurentsivastast koost6dd tarnijate vahel, kes vahetavad
simaalne v&i soovituslik hind muutub edasimiiiijatele teavet eelistatava hinnataseme kohta ja seega vihendavad
vordluspunktiks ja koik voi peaaegu koik hakkavad neid edasimiiiigihindade langemise vdimalust. Seega v&ib mak-
jrgima. Teine konkurentsioht seisneb selles, et maksi- simaalsete vOi soovituslike edasimiiiigihindade kindlaks-
maalsed vdi soovituslikud hinnad vaivad halbustada tar- mairamine, millega kaasneb selline moju, samuti rikkuda
nijate konkurentsivastast koostood. asutamislepingu artikli 81 1iget 1.
(227) Maksimaalsete voi soovituslike edasimiitigihindade kind- 29 Muud vertikaalpiirangud
laksmairamise tavast konkurentsile tuleneva kahjuliku
mdju hindamisel on kdige olulisem tegur tarnija turusei- (229) Eespool kirjeldatud vertikaalpiirangute ja nende kombinat-

sund. Mida tugevam on tarnija turuseisund, seda suurem
on oht, et edasimiiiijjad hakkavad maksimaalseid vdi soo-
vituslikke edasimiitigihindu enam-vihem ithtmoodi kasu-
tama, sest nad vdivad neid vordluspunktina kasutada. Eda-
simiitijatel voib olla raske mddrata edasimiiiidavatele

sioonide puhul on tegemist iiksnes valikuga. On olemas
muidki piiranguid ja nende kombinatsioone, mida kies-
olevad suunised otse ei késitle. Neid hinnatakse aga sama-
del pdhimaétetel, vottes abiks samad tildreeglid ja juhindu-
des samamoodi turule avalduvast mojust.



