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DECISAO DA COMISSAO
de 9 de Fevereiro de 2006

que estabelece o plano de trabalho do rétulo ecolégico comunitério

(Texto relevante para efeitos do EEE)

(2006/402/CE)

A COMISSAO DAS COMUNIDADES EUROPEIAS,
Tendo em conta o Tratado que institui a Comunidade Europeia,

Tendo em conta o Regulamento (CE) n.° 1980/2000 do Parla-
mento Europeu e do Conselho, de 17 de Julho de 2000, relativo a
um sistema comunitario revisto de atribuigdo de rétulo ecoldgi-
co ('), nomeadamente o seu artigo 5.°,

Considerando o seguinte:

(1) O Regulamento (CE) n.° 1980/2000 prevé o estabeleci-
mento de um plano de trabalho do rétulo ecolégico comu-
nitdrio pela Comissao.

(2) O plano de trabalho deve incluir uma estratégia para o
desenvolvimento do sistema, que defina objectivos de
melhoramento ambiental e penetracdo no mercado, uma
lista ndo exaustiva de grupos de produtos sobre os quais
deve incidir prioritariamente a ac¢do comunitdria e planos
para a coordenagdo e cooperagdo entre o sistema comuni-
tério e outros sistemas de atribuicdo de rétulos ecoldgicos
nos Estados-Membros.

(3)  Além disso, o plano de trabalho deve prever medidas de
aplicacdo da estratégia e o modo de financiamento do
sistema.

(") JOL 237 de 21.9.2000, p. 1.

(4) O plano de trabalho revisto deve ser redigido com base na
experiéncia adquirida com a aplicagdo do primeiro plano
de trabalho do rétulo ecoldgico comunitario (2).

(5) O plano de trabalho deve ser examinado periodicamente.

(6)  Asmedidas previstas na presente decisdo estio em confor-
midade com o parecer do comité estabelecido nos termos
do artigo 17.° do Regulamento (CE) n.° 1980/2000,

ADOPTOU A PRESENTE DECISAO:

Artigo 1.°

E adoptado o plano de trabalho revisto do rétulo ecolégico comu-
nitdrio para o periodo de 1 de Janeiro de 2005 a 31 de Dezembro
de 2007, estabelecido em anexo.

Artigo 2.°

Deverd ser dado inicio ao exame do plano de trabalho antes de
31 de Dezembro de 2007.

Artigo 3.°

Os Estados-Membros sdo os destinatdrios da presente decisdo.

Feito em Bruxelas, em 9 de Fevereiro de 2006.

Pela Comissdo
Stavros DIMAS
Membro da Comissdo

() JOL 7 de 11.1.2002, p. 28.
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ANEXO

PLANO DE TRABALHO DO ROTULO ECOLOGICO COMUNITARIO

INTRODUCAO

O rétulo ecolbgico comunitdrio foi criado em 1992 com o objectivo de incentivar as empresas a desenvolverem bens e ser-
vicos com um impacto ambiental reduzido durante todo o seu ciclo de vida e proporcionar aos consumidores melhores
informagdes sobre esse impacto.

O sistema do rétulo ecoldgico comunitario faz parte de uma estratégia mais vasta que visa promover a produgdo e o con-
sumo sustentaveis. Este objectivo pode ser realizado no contexto de uma politica dos produtos integrada e centrada no ciclo
de vida dos mesmos, conforme indicado no Sexto Programa de Accdo em matéria de Ambiente (6.° PAA). Pretende-se, fun-
damentalmente, garantir um elevado nivel de protecgdo e dissociar crescimento econémico e pressdes ambientais, o que se
enquadra na Estratégia de Lisboa para a Renovacdo Econémica e Social (2000) (*) da Unido Europeia e na Estratégia em favor
do Desenvolvimento Sustentdvel (Gotemburgo, 2001) (2).

Mais especificamente, a Comunicagdo sobre Politica Integrada dos Produtos () (PIP) propde uma nova estratégia para refor-
car e reorientar as politicas ambientais relacionadas com os produtos e desenvolver um mercado de produtos mais ecol6-
gicos. O rétulo ecoldgico comunitdrio é um dos instrumentos que pode contribuir para a realizagdo deste objectivo. Neste
contexto, existe uma quantidade considerdvel de informacdes e conhecimentos sobre politica dos produtos pensada em ter-
mos de ciclo de vida que deve ser posta a disposi¢do dos interessados que participam no desenvolvimento da abordagem da
politica integrada dos produtos.

As novas directivas relativas aos contratos ptblicos (#), que integram considera¢des ambientais nos contratos publicos e o
«Handbook on Environmental Public Procurement», recentemente publicado, inserem-se no movimento para um consumo e pro-
dugio mais sustentdveis e abrem novas oportunidades para o rétulo ecoldgico comunitdrio. Embora os responsaveis pelas
aquisi¢des no sector puiblico ndo possam exigir explicitamente produtos e servigos com o rétulo ecoldgico comunitdrio nos
seus concursos, as novas directivas permitem-lhes utilizar os critérios estabelecidos no sistema, ou critérios equivalentes, para
definir requisitos ambientais assentes no desempenho ou funcionais. Desta forma, as autoridades ptiblicas sdo encorajadas a
tomarem a decisdo politica de «ecologizar as suas aquisi¢des através do rétulo ecoldgico comunitario e respectivos crité-
rios, ou de outros sistemas equivalentes, que proporcionam uma sélida base de informacdo sobre os produtos.

O rétulo ecoldgico comunitdrio estd igualmente inter-relacionado com uma grande variedade de instrumentos que tém como
objectivo uma produgio mais limpa e o desenvolvimento e utilizagdo de tecnologias ambientais. As estruturas e os proce-
dimentos do sistema, bem como os conhecimentos acumulados no seu contexto, sdo reconhecidos como um ponto de par-
tida solido para a defini¢do das medidas de aplicagdo da proposta de directiva relativa a concepgdo ecoldgica dos produtos
que consomem energia. Constituindo um dominio de actividades prioritrio ao abrigo do plano de acgdo para as tecnolo-
gias ambientais (ETAP), o estabelecimento e implantagdo de metas de desempenho inclui a exploragio da relagdo entre o
conceito de metas de desempenho e o desempenho ambiental de bens e servigos no quadro de iniciativas da UE, como o
rétulo ecoldgico comunitdrio.

Em Maio de 2004, o alargamento trouxe 10 novos Estados-Membros e criou novas condi¢des para desenvolver o rétulo
ecoldgico comunitario e contribuir para a comunicacdo e sensibilizacdo ambientais. Um rétulo ecoldgico pan-europeu claro,
representado pelo simbolo da flor, poderd facilitar muito a tarefa dos consumidores que desejam comprar produtos ecold-
gicos em toda a Europa, contribuindo, simultaneamente, para uma melhor compreensio da rotulagem de tipo L.

Os sistemas de rotulagem ambiental baseados no mercado e bem concebidos continuardo a ser atraentes para os consumi-
dores, pois s3o imediatos e simples e facilitam o acesso dos cidaddos a informagdes sobre questdes ambientais de melhor
qualidade. Se forem desenvolvidos em parceria com os fabricantes e tiverem custos razodveis, estes sistemas sdo igualmente
interessantes para as empresas dado que valorizam os produtos, proporcionando vantagens comerciais no ponto de venda.

A penetragdo do rétulo ecoldgico comunitdrio no mercado € ainda, claramente, insatisfatoria. A situagdo melhorou, a gama
de grupos de produtos (bens e servicos) estd em constante alargamento e os novos pedidos chegam a um ritmo estdvel, mas,
para que o sistema atinja os seus objectivos iniciais, em especial a sua aceitagdo activa pelas empresas, é necessario proceder
a sua revisdo. Para tal, estd a ser realizado um estudo que avalia a eficdcia global do sistema do rétulo ecoldgico comunitdrio
na reducdo dos impactos ambientais negativos. Serd analisada a contribui¢do do sistema para o consumo e a produgio sus-
tentdveis e serdo apresentadas propostas no sentido de, com a sua revisdo, se conseguir responder da melhor forma ao desa-
fio da promogdo do desenvolvimento sustentdvel na Europa e se reforgar a sua atractividade para os operadores econémicos,
em especial as PME. O presente plano de trabalho deve contribuir plenamente para a avaliacdo e revisio do sistema, sem
contudo prejudicar, de qualquer forma, a possibilidade de introdugdo de altera¢des no mesmo na sequéncia da revisdo do
regulamento.

1) COM 2000/7: http:|[europa.eu.int/growthandjobs/key/index_en.htm.

2) COM(2001) 264 final: http:|[europa.eu.int/eur-lex/pt/com/cnc/2001/com2001_0264pt01.pdf.
COM(2003) 302 final: http://europa.cu.int/eur-lex/pt/com/cnc/2003/com2003_0302pt01.pdf.
JO L 134 de 30.4.2004, p. 1 e p. 114.
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O objectivo fundamental deste plano de trabalho revisto ¢, por conseguinte, aproveitar os ensinamentos e a experiéncia
adquirida com o funcionamento do sistema do rétulo ecoldgico e elaborar o programa dos trabalhos para os préximos trés
anos com vista a:

1.

reforgar o sucesso e a eficicia do rétulo ecoldgico comunitdrio enquanto instrumento de melhoria da qualidade ambi-
ental de bens e servicos,

concentrar esfor¢os no apoio a avaliagdo do sistema do rétulo ecoldgico actualmente em curso e na futura revisao do
regulamento,

continuar a contribuir para tornar o consumo mais sustentdvel e para os objectivos politicos estabelecidos na Estraté-
gia Comunitdria de Desenvolvimento Sustentdvel e no Sexto Programa de Acgdo em matéria de Ambiente,

utilizar mais eficientemente os recursos atribuidos ao sistema pela Comissdo, os Estados-Membros e os membros do
Comité do Rétulo Ecoldgico da Unido Europeia (CREUE) (1).

ESTRATEGIA PARA O DESENVOLVIMENTO DO SISTEMA

2005-2007

Politica e estratégia para a revisio do regulamento relativo ao rétulo ecolégico

O rétulo ecoldgico comunitario estd continuamente a desenvolver e a adaptar a sua politica e estratégia a longo prazo,
pelo que convém garantir a sua articulagdo estreita com os debates e o trabalho em curso com vista a aplicagdo da Comu-
nicagdo sobre Politica Integrada dos Produtos da UE e com outros instrumentos legislativos em desenvolvimento, como
a proposta de directiva relativa a concep¢do ecoldgica dos produtos que consomem energia, a Directiva-Quadro
92/75/CEE relativa aos electrodomésticos e a decisdo do Conselho relativa ao Energy Star para o equipamento de escri-
torio, a implantagdo do ETAP, o Sexto Programa de Acgdo em matéria de Ambiente e a Estratégia Comunitdria de Desen-
volvimento Sustentdvel. O rétulo ecoldgico comunitdrio também deve acompanhar de perto a evolugdo geral da
rotulagem ecoldgica de produtos, bem como da rotulagem relacionada com aspectos éticos, qualitativos e sanitdrios, e,
simultaneamente, assegurar uma participacdo adequada dos diferentes comités cientificos por forma a reforcar a base
cientifica dos critérios ecoldgicos. Igualmente importantes sdo os desenvolvimentos no dominio dos sistemas de gestdo
ambiental, em especial no que se refere ao Sistema Comunitdrio de Ecogestdo e Auditoria (EMAS).

Para gerir mais eficientemente as varias discussdes e fluxos de informacdo conexos, tanto no contexto do sistema como
em foruns externos, e preparar e orientar o debate sobre o futuro do sistema, o primeiro plano de trabalho do rétulo
ecoldgico previu a criagdo de um grupo de gestdo politica activo. Ao abordar a integracdo noutras politicas ambientais
e as sinergias com outros instrumentos de informagdo, bem como um vasto leque de questdes politicas de longo prazo,
este grupo contribuiu significativamente para a politica e estratégia futuras do sistema. Além disso, identificou, de forma
clara, os principiais desafios actualmente enfrentados pelo sistema e contribuiu para o debate com uma série de ideias
sobre a sua avaliacdo e a revisdo. Estas ideias devem alimentar as discussdes sobre a revisdo do sistema, sendo as reuni-
des com as partes interessadas consideradas prioritdrias.

Objectivo

Na perspectiva da futura revisdo do regulamento, o CREUE, os Estados-Membros e a Comissdo devem considerar prioritdrio o desen-
volvimento e a adaptagdo da politica e estratégia comunitdrio a longo prazo do sistema do rétulo ecoldgico. Além disso, devem con-
tribuir para a integragdo do rétulo ecoldgico nos vdrios desenvolvimentos politicos relacionados com o consumo sustentdvel (PIP,
concepgio ecoldgica dos produtos que consomem energia, contratos ptiblicos ecoldgicos, rotulagem em geral, beneficios fiscais para
produtos ecoldgicos, ETAP, etc.).

Acgoes

A contribuigdo para a avaliacio e revisdo do sistema do rétulo ecoldgico, por forma a apoiar o desenvolvimento e
adaptacdo da sua politica e estratégia a longo prazo, devem constituir uma das prioridades do CREUE, dos Estados-
Membros e da Comissdo. Esta contribuicdo deve assumir a forma de reunides especificas, inquéritos e mobilizacio de
competéncias, na sequéncia da publicacdo dos resultados do estudo.

(") Nota: A Comissdo assegura o secretariado do CREUE e participa em todas as suas actividades.
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2. Objectivos para o melhoramento ambiental e a penetra¢io no mercado

Na perspectiva da revisao do sistema, sdo estabelecidos objectivos com vista ao melhoramento ambiental e a penetragio
no mercado, visando, em especial:

a)  Aumentar o nimero de mercados potencialmente abertos a produtos com rétulo ecoldgico, através do alargamento
progressivo do leque de grupos de produtos e do reforgo da sua atractividade para os fabricantes;

b) Em cada um destes mercados/grupos de produtos, melhorar significativamente a visibilidade do rétulo ecoldgico
(ou seja, aumentar o ntimero de produtos com rétulo ecoldgico no mercado);

¢)  Avaliar os beneficios ambientais globais do sistema e a sua contribui¢do para tornar o consumo mais sustentavel;

d)  Aproveitar melhor potenciais sinergias entre o rétulo ecoldgico comunitirio e 0 EMAS.

(S

) Desenvolvimento de grupos de produtos

Até a data, foram adoptados critérios para 23 grupos de produtos: papel tissue, maquinas de lavar louca, correctivos
de solos, colchdes de cama, tintas e vernizes para interiores, calcado, produtos téxteis, computadores pessoais, deter-
gentes para lavar roupa, detergentes para mdquinas de lavar louca, papel de cdpia, lampadas, computadores portd-
teis, frigorificos, mdquinas de lavar roupa, produtos de limpeza «ava tudo» e produtos de limpeza para instalagdes
sanitdrias, detergentes para lavagem manual da louca, televisores, revestimentos duros para pavimentos, aspirado-
res, alojamento turistico, parques de campismo e lubrificantes.

Para ser considerado prioritdrio para efeitos de atribuicdo do rétulo ecolégico comunitdrio, um grupo de produtos
tem de satisfazer uma série condi¢des. Em particular, o n.° 2 do artigo 2.° do Regulamento n.® 1980/2000 estabe-
lece alguns requisitos fundamentais que permitem determinar se o produto é adequado a atribuicio do rétulo eco-
l6gico. O produto deve representar um volume significativo de vendas e de comércio no mercado interno, ser
vendido para consumo ou utilizagdo final, ter impactos ambientais importantes e apresentar um potencial signifi-
cativo para a introdugdo de melhoramentos ambientais por escolha do consumidor. Além disso, fabricantes e reta-
lhistas devem estar dispostos a colocar o rétulo ecoldgico nos seus produtos.

Com base numa lista de verificagdo apresentada no primeiro plano de trabalho, foi efectuado um estudo (*) para colo-
car os grupos de produtos por ordem de prioridade, de que resultou a lista apresentada no apéndice 1. Na perspec-
tiva da revisdo do sistema, o CREUE e os Estados-Membros devem continuar a desenvolver metodologia de
priorizagdo dos grupos de produtos, com base no estudo e de acordo com as recomendacdes relativas a continuagio
do trabalho e a melhoramentos apresentadas nos resultados do mesmo estudo. Além disso, devem alargar a avali-
agio dos beneficios ambientais e das perspectivas de comercializagio aos grupos de produtos candidatos. E igual-
mente necessdrio aprofundar a andlise dos requisitos especificos para avaliacdo do grau de prioridade dos servigos.

A metodologia melhorada deverd permitir a prioriza¢do objectiva dos grupos de produtos, sejam estes bens ou ser-
vigos, devendo, igualmente, ter em conta se um determinado bem ou servi¢o tem uma relacdo clara com grupos de
produtos existentes.

E necessdrio criar um grupo ad hoc de gestdo que determine de forma objectiva a transparente os grupos de produtos
aos quais convém atribuir a prioridade médxima.

O trabalho de desenvolvimento de grupos de produtos ndo deve, contudo, prejudicar a possibilidade de introdugio
de alteragdes na forma como os grupos de produtos sdo tratados no contexto da revisdo do sistema de rétulo
ecoldgico.

Objectivo

Na perspectiva da revisdo do sistema, estabelecer um conjunto de grupos de produtos gerivel e suficientemente completo para atrair
retalhistas, fabricantes, incluindo PME, e consumidores.

Utilizar da melhor forma os recursos atribuidos ao desenvolvimento de grupos de produtos, concentrando a atengdo nos grupos
que mais se adequam ao rétulo ecoldgico comunitdrio.

Em cinco anos, aumentar para 30 a 35 o niimero de grupos de produtos estabelecidos.

(') AEAT in Confidence, Prioritisation of New Ecolabel Product Groups, A Report for the European Commission, DG Ambiente, Maio de 2004.
http://europa.eu.int/comm/environment/ecolabel [product/pg_prioritisation_en.htm.
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Acgoes

A lista de grupos de produtos prioritdrios deve ser actualizada regularmente, apds consulta do CREUE. Aquando
da revisio dos diferentes grupos de produtos, o CREUE deve reavaliar as respectivas prioridades.

Tendo em conta o estudo de priorizacdo efectuado durante o anterior plano de trabalho, os organismos compe-
tentes e 0 CREUE devem continuar a melhorar a metodologia de priorizagdo, procurando, nomeadamente, desen-
volver uma ponderagdo adequada das «questdes de priorizacdo» no estudo. Entre outros factores, deverdo ser tidos
em conta o sucesso ou insucesso dos grupos de produtos estabelecidos, os potenciais beneficios ambientais dos gru-
pos de produtos candidatos e os requisitos especiais para avaliar o grau de prioridade de servigos, a luz dos resul-
tados e das orientacdes decorrentes da avaliagdo do sistema em curso.

Para além de efectuarem as revisdes necessdrias, a Comissdo, o0 CREUE e os Estados-Membros devem ter como
objectivo o estabelecimento de dois novos grupos de produtos por ano. De modo geral, os critérios aplicdveis aos
grupos de produtos devem ser vdlidos durante quatro a cinco anos (embora este periodo indicativo possa ser adap-
tado em funcdo dos casos).

Deve ser criado um grupo ad hoc de gestdo do CREUE que se reunird uma vez por ano para indicar os grupos de
produtos aos quais deve ser atribuida prioridade mdxima e sugerir o calenddrio para as revisées dos grupos de
produtos. O grupo serd igualmente responsdvel pela elaboragdo de uma metodologia que permita estabelecer o
grau de urgéncia da revisdo dos critérios com base nos desenvolvimentos técnicos nos dominios relevantes.

O desenvolvimento de novos grupos de produtos ndo deve, contudo, prejudicar a necessidade de consagrar tempo
e recursos ao processo de revisio do sistema do rétulo ecoldgico.

b) Penetragio no mercado, visibilidade e sensibilizacio dos consumidores
A visibilidade do rétulo ecoldgico deve ser medida em funcdo de quatro pardmetros:
— Empresas: nimero de empresas a que foi atribuido o rétulo ecoldgico;
— Produtos: niimero de produtos em relacdo aos quais estas empresas receberam o rétulo ecoldgico;
— Artigos: nimero de artigos destes produtos comercializados com o rétulo ecoldgico;

—  Valores: valor das vendas a saida da fabrica destes artigos.

Actualmente (Maio de 2005), mais de 250 empresas usam o rotulo ecolégico comunitdrio (em comparacdo com 87
em Agosto de 2001) em vdrias centenas dos seus produtos. Os téxteis, as tintas e os vernizes para interiores e o alo-
jamento turistico sdo os grupos de produtos mais bem sucedidos em termos do niimero de candidatos. Apesar da
distribui¢do dos beneficidrios do rétulo ecolégico comunitdrio e dos seus produtos no territério da Unido Europeia
e do Espaco Econémico Europeu ainda ser bastante heterogénea, a cobertura dos produtos melhorou bastante e é
mais equilibrada do que no passado.

Segundo as estimativas, em 2004, terdo sido vendidos cerca de 400 milhdes de artigos com o rétulo ecolégico comu-
nitdrio (em comparagdo com 54 milhdes em 2001), com um valor das vendas a saida da fibrica de 700 milhdes de
euros (em comparagdo com 114 milhdes de euros em 2001).

Contudo, em termos de penetragdo efectiva no mercado, os produtos com rétulo ecoldgico comunitdrio ainda sdo
relativamente insignificantes, representando, ainda hoje, bastante menos de 1 % do conjunto do mercado dos dife-
rentes grupos de produtos.

O principal objectivo do sistema deve ser o de melhorar significativamente a sua atractividade para os agentes eco-
némicos, bem como aumentar consideravelmente o niimero de produtos rotulados, por forma a garantir a visibili-
dade do rétulo ecoldgico no mercado e um maior impacto ambiental. Simultaneamente, é necessdrio reforgar esta
visibilidade em permanéncia para que o rétulo ecoldgico atinja plenamente o seu potencial tedrico de penetra¢io no
mercado, que, de um modo geral, oscila entre 5 % a 25 % do conjunto do mercado (em fungdo do grupo de pro-
dutos em questdo e da selectividade dos respectivos critérios de atribui¢do do rétulo ecoldgico).

A este propdsito, os organismos competentes para o rétulo ecolégico devem continuar a identificar grupos de
produtos-alvo em cada Estado-Membro. Uma estratégia integrada de marketing poderd melhorar significativamente a
orientagdo do consumidor e a atractividade do mercado, conforme provado pela semana europeia do rétulo ecolé-
gico (Semana Europeia da Flor), em Outubro de 2004.
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A experiéncia adquirida mostra que é necessdrio considerar o lado da procura de forma mais pré-activa e a recente
experiéncia da Semana Europeia da Flor 2004 mostrou que uma estratégia combinada oferta-procura pode produzir
resultados significativos.

E muito importante promover o reconhecimento do rétulo ecoldgico da UE em todos os Estados-Membros e incen-
tivar as empresas a candidatarem-se a0 mesmo, sublinhando os beneficios préticos que este lhes poderd proporcionar.

A necessidade de uma metodologia comum de inquérito ao consumidor surgiu no contexto do trabalho do grupo
de gestdo do marketing durante a execugio do primeiro plano de trabalho. Os inquéritos sdo necessarios para con-
trolar o grau de reconhecimento e acompanhar a evolugio da sensibilizaco dos consumidores. E importante pro-
mover o reconhecimento do rétulo ecoldgico comunitdrio em todos os Estados-Membros e, a0 mesmo tempo,
possibilitar a partilha de experiéncias de implanta¢do do rétulo ecoldgico por «antigos» e <novos» Estados-Membros.

A Comissdo estd a preparar uma série de brochuras, destinadas a acompanhar os produtos com rétulo ecoldgico no
momento da sua venda ao consumidor, que explicam os objectivos e o significado do rétulo ecoldgico para grupos
de produtos especificos. Foi igualmente publicada uma série de brochuras dirigidas aos produtores e retalhistas com
informagdes sobre os critérios aplicdveis aos principais grupos de produtos (critérios gerais, produtos téxteis, cal-
cado, detergentes para lavar roupa, tintas e vernizes para interiores). £ necessario melhorar este material e proceder
a sua distribuigdo sistemdtica pelos membros do CREUE.

Para optimizar a utilizacdo dos recursos, os Estados-Membros devem trabalhar em coopera¢do com os produtores a
fim de organizarem campanhas de marketing comuns nos seus paises.

Objectivos
Aumentar anualmente em, pelo menos, 50 % o valor efou niimero dos artigos com rétulo ecoldgico.

Atingir, antes do fim do plano de trabalho, um nivel minimo de visibilidade em todos os Estados-Membros e estabelecer uma
metodologia, eficaz do ponto de vista dos custos, de medicdo dessa visibilidade.

Todos os fabricantes e retalhistas relevantes devem ter conhecimento do rétulo ecoldgico comunitdrio e, a longo prazo, mais de
metade dos consumidores europeus devem reconhecer o logétipo do rétulo ecolégico comunitdrio, ou seja, a Flor, enquanto sim-
bolo de exceléncia ambiental.

Acgbes

Antes do final do primeiro ano de aplicacdo do presente plano de trabalho, o grupo de gestdo do marketing, com
a contribuigdo dos Estados-Membros, deve apresentar recomendacées sobre como medir a penetragdo no mer-
cado, a visibilidade e a sensibilizacdo dos consumidores, bem como sobre os niveis de sensibilizacdo a atingir, tendo
em conta a experiéncia adquirida com a campanha da Semana Europeia da Flor em Outubro de 2004.

O CREUE deve melhorar os mecanismos de informagdo jd existentes para elaborar estatisticas anuais que per-
mitam acompanhar a penetracio dos diferentes grupos de produtos no mercado.

O CREUE, os Estados-Membros e a Comissdo devem promover o rétulo ecoldgico comunitdrio para atingir os
niveis acordados, visando, em especial, os retalhistas e os responsdveis pelos contratos no sector piiblico (ver adi-
ante). Estas accdes devem ser comunicadas (e devem ser trocadas informacdes sobre as mesmas) durante as reu-
nides do CREUE, pelo menos uma vez por ano. Paralelamente, devem ser desenvolvidos esforcos sistemdticos para
obter as reaccbes dos interessados, as quais devem ser tidas em conta.

Para tal, cada Estado-Membro deve desenvolver uma estratégia de marketing, que inclua as actividades relevan-
tes por ordem de prioridade.

Devem ser estabelecidas aliancas com todas as partes interessadas (incluindo ONG, produtores, organizagées de
consumidores e retalhistas), em funcdo das necessidades, por forma a tornar o sistema mais conhecido nestas
organizagdes e a incentivar a divulgacdo do rétulo ecoldgico através de todas as suas redes de contactos.

O CREUE, os Estados-Membros e a Comissdo devem promover o intercimbio de experiéncias de implantagdo do
rotulo ecoldgico entre «antigos» e «novos» Estados-Membros, por exemplo, através da organizacdo de sessdes de
apoio.

Ver igualmente as acgdes de promocio conjuntas [pontos 4b) e 5].
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¢) Beneficios ambientais

O objectivo geral do rétulo ecoldgico é promover produtos com potencial de redu¢do de impactos ambientais nega-
tivos, com base em provas cientificas ¢ em conformidade com o n.° 4 do artigo 1.° do Regulamento (CE)
n.° 1980/2000 relativo ao rétulo ecolégico, quando comparados com outros produtos do mesmo grupo, e, assim,
contribuir para a utilizacdo eficiente dos recursos e para um nivel elevado de protec¢ido ambiental. Desta forma, estd
igualmente a contribuir para tornar o consumo mais sustentdvel e para os objectivos politicos estabelecidos na Estra-
tégia Comunitdria de Desenvolvimento Sustentdvel (por exemplo, nos dominios das altera¢des climdticas, eficiéncia
dos recursos e ecotoxicidade), no Sexto Programa de Acgdo em matéria de Ambiente e na Comunicagio sobre Poli-
tica Integrada dos Produtos.

Estudos e relatérios anteriores mostraram que ndo é simples calcular os beneficios ambientais especificos dos rétu-
los ecoldgicos pois € dificil isold-los de beneficios ambientais obtidos com outras medidas e medi-los. Enquanto que
os beneficios directos estdo principalmente relacionados com a poupanga ambiental que poderd ser conseguida se a
quota de mercado dos produtos com rétulo ecolégico aumentar, os beneficios indirectos incluem outros efeitos posi-
tivos que o rétulo ecoldgico teve e poderi ter, no futuro. O estudo sobre os beneficios directos e indirectos do rétulo
ecoldgico comunitdrio recentemente concluido mostra que os beneficios indirectos de um aumento de 20 % da acei-
tacdo do rétulo ecoldgico pelo mercado poderdo traduzir-se em poupangas significativas e que, quando comparado
com um conjunto de outras politicas e programas, este constitui, potencialmente, um dos instrumentos mais ren-
taveis para reduzir as emissoes de CO,.

Os contratos publicos representam aproximadamente 16 % (*) do total do PIB da UE e os responséveis pelas aqui-
sicdes nas empresas e outras organizagdes governamentais e ndo governamentais devem ser incentivados de forma
mais sistematica a utilizarem os critérios do rétulo ecoldgico, ou critérios equivalentes, nos seus concursos. O Han-
dbook on Environmental Public Procurement, recentemente publicado, contribui significativamente para este objectivo.

Contudo, os responsdveis pela aquisi¢des ainda nio estdo suficientemente sensibilizados para que tal tenha um efeito
substancial no mercado. Assim, um objectivo especifico deverd ser aumentar a procura de produtos ecoldgicos, em
especial por parte dos responsaveis pelas aquisi¢des no sector publico, ao longo dos proximos trés anos. Devem ser
estudadas medidas para aumentar esta procura.

Objectivos

Aumentar o consumo sustentdvel e reforcar os objectivos politicos estabelecidos na Estratégia Comunitdria de Desenvolvimento
Sustentdvel, no Sexto Programa de Ac¢do em matéria de Ambiente e na Comunicagdo sobre Politica Integrada dos Produtos.

Os responsdveis pelos contratos no sector priblico devem ser informados, o mais rapidamente possivel, das possibilidades de uti-
lizagdo dos critérios do rétulo ecoldgico comunitdrio ou de critérios equivalentes nos seus concursos.

Acgoes

O CREUE deve continuar a trabalhar para determinar os beneficios directos e indirectos do rétulo ecoldgico no
seu conjunto. Os beneficios potenciais também devem ser sistematicamente avaliados relativamente a todos os
critérios novos ou revistos para um grupo de produtos.

O CREUE, os Estados-Membros e a Comissdo devem informar os responsdveis pelos contratos nos sectores
piiblico e privado sobre as oportunidades de utilizacdo dos critérios do rotulo ecoldgico comunitdrio, ou critérios
equivalentes, nos seus concursos.

d) Sinergias entre o rétulo ecolégico comunitéirio e o EMAS

£ necessario analisar os papéis complementares e de apoio matuo do rétulo ecolégico comunitirio e do EMAS e
estabelecer uma verdadeira parceria 2 luz da revisdo dos dois sistemas. E fundamental que haja uma cooperagio
estreita e uma compreensdo clara de como ¢ que irdo trabalhar em conjunto para garantir o éxito de ambos os sis-
temas. Tal como declarado no anterior programa de trabalho, é 6bvio que uma empresa registada no EMAS ou que
cumpra a norma ISO 14001 ¢ gerida de forma sistemdtica do ponto de vista ambiental e estd permanentemente a
melhorar o seu desempenho ambiental para além dos requisitos legais minimos. Um produto que ostenta o rétulo
ecoldgico comunitdrio é claramente um dos melhores do ponto de vista do ambiente. Uma empresa registada no
EMAS poderd beneficiar com a integra¢do dos critérios de atribui¢do do rétulo ecolégico comunitdrio na sua poli-
tica ambiental, que funcionardo como objectivos ambientais claros e positivos para os seus produtos. A aplicagio
dos critérios do rétulo ecoldgico permite deduzir metas precisas de desempenho ambiental. Uma empresa a cujos
produtos foi atribuido o rétulo ecoldgico ou que ¢ candidata ao mesmo poderd beneficiar da utilizagdo do EMAS
para gerir e garantir a sua conformidade com todos os critérios relevantes, dispondo, simultaneamente, de mais opor-
tunidades de comercializac¢do. O sistema do rétulo ecoldgico comunitdrio prevé vérias redugdes de taxas, por exem-
plo nos casos de empresas registadas no EMAS ou certificadas ISO 14001, PME e empresas pioneiras.

(") Relatério da Comissdo sobre os efeitos econdmicos dos contratos publicos «A report on the functioning of public procurement markets in the
EU: benefits from the application of EU directives and challenges for the future», de 3 de Fevereiro 2004.
http://europa.eu.int/comm/internal_market/publicprocurement/docs/public-proc-market-final-report_en.pdf.
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3. Cooperacio, coordenacio e ligacdes entre o sistema da UE e outros sistemas de rétulo ecoldgico de tipo I nos

Estados-Membros

Conforme declarado no anterior programa de trabalho, ¢ necessario que a coordenagdo e a cooperagdo entre o rétulo
ecoldgico comunitdrio e outros rétulos ecoldgicos nos Estados-Membros se torne progressivamente mais sistematica e
abrangente. Desta forma, serd possivel aumentar a eficiéncia econémica do sistema e contribuir para reduzir eventuais
efeitos de distor¢do do comércio. Para tal, foi criado um grupo permanente de gestdo da cooperagio e da coordenagio,
que se retine cerca de quatro vezes por ano.

A luz da experiéncia adquirida durante os dltimos trés anos no grupo de gestdo da cooperagdo e da coordenacdo, os
objectivos relacionados com a cooperagio e a coordenacdo mantém-se validos. O grupo ainda ndo concretizou todo o
seu potencial tedrico.

Os principais resultados positivos concentram-se em dois dominios: foi recolhida muita informagdo sobre o trabalho
dos organismos competentes e, consequentemente, foram tomadas medidas para harmonizar os seus diferentes proce-
dimentos. Trata-se de um importante passo em frente, pois a credibilidade do sistema exige a aplicacdo de procedimen-
tos homogéneos por todos os organismos competentes.

Nio obstante, a cooperagio e a coordenacio entre o rétulo ecoldgico comunitdrio e outros sistemas de rétulo ecoldgico
nos Estados-Membros ainda tem um longo caminho a percorrer, dado que um elevado nivel de cooperagdo exige um
elevado nivel de empenhamento de todas as partes.

A fim de melhorar esta situacdo foram tomadas varias medidas no quadro do anterior plano de trabalho; assim, por
exemplo, foram activamente contactados sistemas nacionais de rétulo ecoldgico para os incentivar a reforcar a coope-
ragdo com o rétulo ecoldgico comunitdrio. As iniciativas do grupo de gestdo da cooperacdo e da coordenacdo incluem
a organizacdo de uma reunido entre o rétulo ecolégico comunitdrio e os presidentes ou representantes dos sistemas naci-
onais de rétulo ecoldgico, bem como a andlise das semelhangas entre o rétulo ecoldgico comunitdrio e outros rétulos
nacionais em matéria de participagdo e controlo por parte dos interessados. Além disso, foram estudadas as possibili-
dades de harmonizagdo dos critérios dos grupos de produtos, com resultados encorajantes em alguns Estados-Membros,
por exemplo na Austria. Neste dominio, continuam a ser desenvolvidos esforgos importantes.

Ainda de acordo com o anterior plano de trabalho, é possivel realizar considerdveis economias de recursos através de
uma melhor coordenagio do desenvolvimento de grupos de produtos.

Por dltimo, mas ndo menos importante, o alargamento, com a adesdo de 10 novos Estados-Membros, trouxe alguns
novos rétulos ecoldgicos nacionais, abrindo novas oportunidades de cooperagdo e colocando novos desafios.

Objectivo

Explorar as sinergias entre o rétulo ecolgico comunitdrio e outros rétulos ecoldgicos nos Estados-Membros, reforcando progressiva
e sistematicamente a cooperacdo, a coordenagdo e os lagos entre os mesmos, nomeadamente com vista a uma revisdo do sistema do
rétulo ecoldgico.

Acgoes

O grupo de gestio da cooperagio e da coordenacdo deve preparar e aplicar uma estratégia para incentivar os rétulos
ecoldgicos nacionais de tipo I a reforcarem a sua cooperagdo e os seus lagos com o rétulo ecoldgico comunitdrio.

a) Coordenacio do desenvolvimento de grupos de produtos

O rétulo ecoldgico comunitdrio e os outros rétulos devem proceder a uma troca sistematica de informagdes sobre
os respectivos grupos de produtos existentes e programas para o desenvolvimento de grupos de produtos e, quando
adequado, coordenar os seus esforgos, partilhando recursos, conhecimentos e resultados. Isto permitiria fazer pou-
pangas reciprocas, a0 mesmo tempo que se clarificariam os papéis dos vérios sistemas e se facilitaria a harmoniza-
¢do (nos casos de rétulos semelhantes com objectivos semelhantes). Todos os organismos envolvidos devem reflectir
sobre a melhor forma de interacgdo, a longo prazo, entre o rétulo ecoldgico comunitério e os outros rétulos, na pers-
pectiva da préxima revisdo do regulamento relativo ao rétulo ecoldgico comunitario.

Embora tenha havido alguma cooperacio (por exemplo, com o «Nordic Swan» e o «Stichting Milieukeur») durante o
anterior plano de trabalho, esta ndo foi sistematica, sendo necessario um maior empenhamento para atingir um nivel
minimo de harmonizagdo. Os esfor¢os de coordenacio entre o rétulo ecoldgico comunitdrio e os sistemas nacionais
irdo agora concentrar-se nas dreas da priorizacdo do desenvolvimento de grupos de produtos, na convergéncia e na
sensibilizacdo relativamente a necessidades e condigdes especificas a nivel nacional, a fim de contribuir para a revi-
sdo do regulamento relativo ao rétulo ecoldgico.
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Para tornar o processo de coordenacdo mais claro e sistematico, quando do inicio do desenvolvimento ou da revisdo
de um grupo de produtos, convém explicitar a posi¢io dos Estados-Membros relativamente a estratégia dos sistemas
nacionais relevantes. Em especial, nos casos em que ja existem critérios do rétulo ecoldgico comunitdrio para um
determinado grupo de produtos e um Estado-Membro decide desenvolver, de forma independente, novos critérios
para o seu rétulo nacional, o raciocinio subjacente ao trabalho de desenvolvimento de critérios e as condigdes naci-
onais especificas que justificam essa decisio devem ser debatidos no CREUE.

Objectivo

Reforgar progressivamente a coordenacdo entre os diferentes sistemas de rotulagem da UE no que se refere ao desenvolvimento de
grupos de produtos, nomeadamente na perspectiva da revisdo do sistema do rétulo ecoldgico.

Acgoes

O CREUE deve incentivar a cooperagdo com os rotulos nacionais nos Estados-Membros a fim de analisar e cata-
logar todos os grupos de produtos cobertos por rdtulos ecoldgicos na UE e de continuar com o trabalho de criagdo
e actualizacdo de um registo central destes grupos de produtos e respectivos critérios Este trabalho deve constituir
uma oportunidade para reflectir sobre de que forma a revisdo do regulamento relativo ao rétulo ecoldgico comu-
nitdrio pode contribuir para melhorar a coordenacdo com rétulos nacionais e internacionais.

O CREUE e os outros rétulos nos Estados-Membros devem coordenar progressivamente os seus programas de tra-
balho e proceder ao intercimbio sistemdtico de informacdes.

Ainda na perspectiva da revisdo do sistema do rétulo ecoldgico, o CREUE deve ter em conta o trabalho relevante
que estd a ser desenvolvido na Global Ecolabelling Network (GEN).

b) Acgdes conjuntas de promocio do sistema do rétulo ecolégico comunitirio e de outros sistemas nos
Estados-Membros, bem como dos respectivos produtos com rétulo ecoldgico, com vista a reforcar a sen-
sibilizacio dos consumidores e a melhorar a compreensio dos papéis comuns e complementares dos
sistemas

Conforme estabelecido no anterior plano de trabalho, deve ser posta a disposi¢do dos varios interessados informa-
¢do em que seja explicado o valor ambiental dos diferentes rétulos ecoldgicos na Europa e em que os sistemas sejam
apresentados, ndo como concorrentes, mas como complementares.

Para tal, é necessdrio que haja um debate importante entre o rétulo ecolégico comunitario e os rétulos nacionais
que permita chegar a acordo quanto & compreensio e apresentagdo dos sistemas e dos respectivos objectivos e papéis
comuns e complementares.

A organizagdo de campanhas promocionais conjuntas para determinados grupos de produtos, a realiza¢do de um
sitio Web/base de dados comum, o estabelecimento de mecanismos de reconhecimento reciproco e a adopcio de
taxas especificas para produtores que se candidatem a ambos os sistemas devem continuar a ser explorados.

Objectivo

Estudar exemplos de complementaridade consistente entre o rétulo ecoldgico comunitdrio e outros rétulos ecoldgicos nos Estados-
Membros e analisar a possibilidade de accdes conjuntas.

Acgdes

Em conjunto, o grupo de gestdo da cooperagdo e da coordenagdo, a Comissdo, os Estados-Membros e os outros
rétulos nos Estados-Membros devem desenvolver uma lista de papéis e objectivos comuns dos rotulos nacionais e
do rétulo ecolégico comunitdrio.

O CREUE e os outros rotulos nos Estados-Membros devem explorar as possibilidades de desenvolver uma «loja
ecoldgica» comum de produtos com rétulo ecoldgico na Internet (e/ou acgdes conexas). Se existirem condigdes para
tal, devem ser propostos um calenddrio e um orcamento para o efeito.

A Comissdo, em consulta com o CREUE, adaptou o regime de taxas do rétulo ecoldgico comunitdrio por forma a
oferecer reducdes adequadas aos candidatos que desejem obter o rétulo ecoldgico comunitdrio e um ou vdrios dos
outros rotulos nos Estados-Membros ('). Convém incentivar os outros sistemas nos Estados-Membros a seguirem
este exemplo.

(") Decisio 2000/728/CE da Comissdo, de 10 de Novembro de 2000, que estabelece as taxas aplicdveis aos pedidos e as taxas anuais rela-
tivas ao rotulo ecolégico europeu (JO L 293 de 22.11.2000, p. 18) Decisdo 2003/393/CE da Comissdo, de 22 de Maio de 2003, que altera
a Decisdo 2000/728/CE da Comissdo que estabelece as taxas aplicdveis aos pedidos e as taxas anuais relativas ao rétulo ecoldgico comu-
nitdrio (JO L 135 de 3.6.2003, p. 31).
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4. Acgdes de promogio conjuntas

Para que um sistema voluntério seja bem sucedido e tenha um impacto significativo no mercado, é necessario que pro-
porcione um incentivo econdmico aos potenciais candidatos e seja apoiado por um niimero importante de actividades
de marketing e promocdo. Nos termos do artigo 10.° do Regulamento (CE) n.° 1980/2000 revisto, os Estados-Membros
e a Comissdo, em cooperagdo com os membros do CREUE, devem promover a utiliza¢do do rétulo ecoldgico comuni-
tario através de campanhas de sensibiliza¢do e de informagdo junto dos consumidores, produtores, comerciantes, reta-
lhistas e grande publico. A participacdo dos vdrios interessados, em especial dos que podem ter um efeito multiplicador
(sector da venda a retalho, ONG de consumidores e ambientais), tem uma importancia crucial.

O CREUE deve continuar a organizar reunides periédicas com o grupo de gestdo do marketing, pelo menos duas vezes
por ano, essencialmente consagradas ao marketing, promogao e desenvolvimento estratégico.

Uma utilizacdo conjunta dos recursos existentes poderd permitir a organizacdo de campanhas mais ambiciosas dirigidas
aos consumidores, a exemplo da Semana Europeia da Flor de Outubro de 2004.

Objectivo

O CREUE, a Comissdo e os Estados-Membros devem, na medida adequada, coordenar os seus esfor¢os de marketing e conceber e
langar acgdes conjuntas.

Acgoes

O grupo de gestdo do marketing deve reunir-se, pelo menos, duas vezes por ano para debater questées relacionadas
com o marketing e a promogdo no que se refere ao desenvolvimento estratégico do sistema.

Conforme estabelecido no anterior plano de trabalho, o CREUE, a Comissdo e os Estados-Membros, em conjunto,
devem identificar os diferentes grupos-alvo fundamentais e definir e aplicar uma estratégia dirigida a cada um destes.

a) Accdes de promogio conjuntas para reforcar a sensibilizaco dos interessados

O principal objectivo ¢ informar em permanéncia fabricantes, consumidores e agentes com efeito multiplicador (reta-
lhistas e ONG), ou seja, todos os interessados, sobre o rétulo ecoldgico comunitdrio e os seus desenvolvimentos. Os
meios adequados incluem material impresso (brochuras, notas informativas, artigos) e o sitio Web. Paralelamente,
devem ser desenvolvidos esforgos sistemdticos para obter e tomar em consideragio as reacgdes dos interessados.

A Comissdo e vérios organismos competentes desenvolveram uma série completa de brochuras, regularmente actu-
alizadas e melhoradas, que sdo postas a disposi¢do dos interessados relevantes de forma sistemdtica. Nos tiltimos trés
anos, foram feitos esforgos para utilizar da melhor forma os recursos limitados para desenvolver brochuras, notas
informativas e outro material informativo e para os difundir de forma mais sistemdtica junto de grupos-alvo
fundamentais.

Da mesma forma, o sitio Web do rétulo ecoldgico comunitério (http://europa.eu.int/ecolabel) tem sido bem suce-
dido enquanto fonte de informacio, sendo actualizado regularmente. O niimero de visitas regista um aumento cons-
tante, sendo, actualmente, de cerca de 75 000 por més. Para reforcar a sua credibilidade e transparéncia, é necessario
incentivar a contribuicdo regular de todos os interessados, incluindo a inddstria, os consumidores e as ONG ambi-
entais. £ importante continuar o trabalho neste sentido e desenvolver ainda mais o sitio Web até atingir o seu poten-
cial pleno.

Para além dos instrumentos de informacio adequados, ¢ igualmente importante estudar a possibilidade de apresen-
tar o rétulo ecoldgico comunitdrio a um publico mais alargado no contexto de determinados eventos, como expo-
sicdes e feiras. Até a data, ndo foi feita qualquer andlise sistematica para investigar quais as exposi¢des ou feiras mais
adequadas a promocdo do sistema; este aspecto apenas foi estudado de forma pontual, principalmente no decurso
de acgdes de mercado especificas. Outra questdo importante a aprofundar é a eventual utilizacdo de produtos com
rétulo ecoldgico em eventos de grande dimensdo, como campeonatos mundiais, os Jogos Olimpicos, festivais, etc..
Tém-se registado resultados muito positivos, por exemplo com os Jogos Olimpicos de Atenas de 2004 ¢ os proxi-
mos Jogos Olimpicos de Inverno de Turim, em 2006.

Os objectivos e as medidas de aplicacdo estabelecidas no anterior plano de trabalho continuam vilidos para o plano
de trabalho revisto.

Objectivo

Informar continuamente todos os interessados sobre o rétulo ecoldgico comunitdrio e os seus desenvolvimentos. Paralelamente,
desenvolver esforos sistematicos para obter e tomar em consideragdo as reacgdes dos interessados.
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Acgoes

O CREUE e os Estados-Membros devem trabalhar em estreita colaboragdo com a Comissdo para:
— actualizar e melhorar o sitio Web do rétulo ecoldgico,
— continuar a elaborar e distribuir brochuras e outro material impresso para fins de sensibilizacdo,

— informar claramente os interessados sobre procedimentos, prazos e custos relacionados com a candidatura
ao rotulo ecoldgico,

— estabelecer uma lista de eventos no contexto dos quais o rétulo ecoldgico possa ser promovido.

O CREUE deve estudar a possibilidade de colocar instrumentos de informagdo complementares a disposicdo dos
candidatos (bases de dados, orientagdes, etc.).

Os organismos competentes em conjunto com o helpdesk devem recolher informagées junto dos beneficidrios do
rdtulo ecoldgico sobre os locais de venda dos seus produtos.

b) Accdes de promogido conjuntas para melhorar a sensibilizacio dos responsiveis pelas aquisicdes nos sec-
tores publico e privado

Estd disponivel informacdo dirigida aos responsaveis pelas aquisi¢des, tanto sobre aspectos juridicos (como ¢ que os
critérios do rétulo ecoldgico podem ser incorporados nos seus concursos), como sobre 0s requisitos ambientais base-
ados no desempenho conforme descritos nos documentos relativos aos critérios de atribui¢do do rétulo ecolégico
para os diferentes grupos de produtos. O sitio Web do rétulo ecologico desempenha um papel importante a este res-
peito. E necessario desenvolver material adequado para facilitar a utilizagio dos critérios do rétulo ecolégico comu-
nitdrio nas aquisi¢des do sector ptiblico, por exemplo listas de verificacdo simplificadas para todos os grupos de
produtos. Devem ser organizadas reunides conjuntas com o CREUE e os responsaveis pelas aquisi¢des no sector
ptblico e estudada a possibilidade de realizagdo de campanhas nacionais e/ou regionais.

Objectivo

A curto prazo, os responsdveis pelos contratos ptiblicos devem ser informados das possibilidades de utilizagdo dos critérios de atri-
buigdo do rotulo ecoldgico, ou critérios equivalentes, nos seus concursos.

Acgoes

O CREUE, a Comissdo e os Estados-Membros devem, em cooperacdo com os responsdveis pelos contratos pribli-
cos ecoldgicos na administragdo piblica, desenvolver uma estratégia conjunta e uma série de accdes comuns para
promover a utilizagdo dos critérios do rdtulo ecoldgico comunitdrio ou critérios equivalentes nos contratos do sec-
tor piiblico e privado.

O CREUE, a Comissdo e os Estados-Membros devem garantir a difusdo o mais alargada possivel do manual junto
dos responsdveis e desenvolver o material relevante. Devem igualmente organizar sessdes de formagdo e infor-
magdo e lancar outras iniciativas relevantes em cooperagdo com 0 EMAS. As informagées importantes devem ser
colocadas no sitio Web do rétulo ecoldgico.

¢) Accdes conjuntas de promocio e apoio as PME e aos distribuidores

A participagdo das PME nas reunides gerais, mas também nos grupos de trabalho que desenvolvem os critérios para
os varios grupos de produtos, tem sido uma das prioridades fundamentais do rétulo ecoldgico comunitério nos dlti-
mos trés anos. As PME nem sempre dispdem dos meios e informacio adequados que Thes permitam apreciar as opor-
tunidades proporcionadas pelo rétulo ecoldgico e preparar uma boa candidatura. Como tal, devem ser apoiadas por
redes que retinam outros candidatos, grupos de interesse, organismos competentes e outras organiza¢des relevantes,
como federagdes de empresas ou autoridades regionais.

Os retalhistas, enquanto ligacdo entre fabricantes e consumidores, também tém um papel fundamental a desempe-
nhar. Podem, por exemplo, utilizar o rétulo ecoldgico para melhorar a imagem de qualidade dos produtos da sua
prépria marca ou procurar oferecer outros produtos com rétulo ecolégico aos seus clientes. Por conseguinte, o
desenvolvimento de parcerias estratégicas com os retalhistas constitui uma prioridade.

Acgoes

O CREUE deve desenvolver uma estratégia e langar accbes com vista a criagdo de redes de apoio as PME para
questdes relacionadas com o rdtulo ecoldgico.

Os organismos competentes do CREUE devem desenvolver parcerias estratégicas com os retalhistas.
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5. Plano de financiamento do sistema

Dado o elevado nimero de organizagdes participantes, incluindo as administra¢des publicas (o orcamento da Comissao,
por exemplo, é anual), foi dificil preparar orcamentos exactos nos tltimos trés anos.

As exigéncias financeiras do sistema do rétulo ecolgico comunitério tém duas componentes principais: os recursos para
o desenvolvimento de grupos de produtos e os recursos destinados ao marketing e a promogao.

Os recursos estimados consagrados ao sistema em 2003 (Comissdo mais Estados-Membros) foram de cerca de 3,2
milhdes de euros (excluindo saldrios). O financiamento obtido com as taxas foi de cerca 370 000 euros, o que repre-
senta cerca de 11,5 %. Isto significa que a capacidade de auto-financiamento do sistema é de pouco mais de 10 % e estd
longe do objectivo de auto-financiamento a longo prazo.

Os recursos consagrados ao sistema foram adequados ao desenvolvimento e revisdo dos grupos de produtos durante
estes ultimos trés anos e foram utilizados de forma bastante eficiente. O crescente niimero de grupos de produtos e o
acréscimo correspondente das actividades de marketing ird logicamente aumentar as necessidades or¢amentais do sis-
tema. Por conseguinte, ¢ necessdrio analisar o or¢amento do sistema em ligagdo com a estratégia geral de desenvolvi-
mento de critérios para os grupos de produtos.

Objectivo
O objectivo a longo prazo deve ser garantir o auto-financiamento do sistema. Para tal, convém estabelecer objectivos vidveis a curto
prazo e controlar a sua realizagdo.

Acgoes

Antes do final do presente plano de trabalho, o CREUE deve efectuar uma andlise com vista a estabelecer uma estra-
tégia coerente e realista para garantir o auto-financiamento do sistema. Esta estratégia deve incluir uma metodolo-
gia comum para que cada Estado-Membro possa calcular as despesas e as receitas do sistema do rétulo ecoldgico
e comunicar os dados financeiros conexos.
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Apéndice 1

Lista ndo exaustiva de grupos de produtos prioritirios (')

Novos grupos de produtos possiveis:

Servigos de transporte de passageiros
Brinquedos e jogos

Sistemas de aquecimento (ambiente)
Servicos de venda a retalho

Sacos para compras

Produtos de toucador

Sacos do lixo

Produtos adesivos

Sistemas de aquecimento da dgua
Materiais de construgdo, incluindo produtos para isolamento
Pneumdticos

Pequenos electrodomésticos
Produtos sanitdrios

Servigos de lavagem de automéveis
Produtos de couro, incluindo luvas
Servicos de limpeza a seco

Servigos para edificios
Fotocopiadoras

Fundos de investimento socialmente responsaveis
Servicos de reparacdes mecanicas
Artigos de mesa

Servigos de entrega

Ar condicionado

() Convém realgar que esta lista é apresentada a titulo de exemplo, conforme previsto no artigo 5.° do Regulamento (CE) n.° 1980/2000. A
qualquer momento, o CREUE pode receber um mandato da Comissdo para desenvolver e rever regularmente os critérios ecolégicos, bem
como os respectivos requisitos de avaliagdo e verificacdo, para um grupo de produtos ndo incluido no apéndice I. A lista também podera
ser actualizada durante o periodo de validade do presente plano de trabalho [em conformidade com o procedimento estabelecido no
artigo 17.° do Regulamento (CE) n.° 1980/2000] e incluir novos grupos de produtos.



