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Stanovisko Evropského hospoddfského a socidlniho vyboru k zelené knize o propagacnich

a informacnich opatfenich na podporu zemédélskych produkti: strategie propagace chuti Evropy

s vysokou evropskou pfidanou hodnotou KOM(2011) 436 v konecném znéni a k navrhu nafizeni

Evropského parlamentu a Rady, kterym se méni nafizeni Rady (ES) €. 3/2008 o informacnich

a propagacnich opatfenich na podporu zemédélskych produktd na vnitfnim trhu a ve tfetich
zemich

KOM(2011) 663 v konecném znéni — 2011/0290 (COD)
(2012/C 43/13)

Zpravodajka: pani SLAVOVA

Dne 14. Cervence 2011 se Komise, dne 27. ffjna 2011 Evropsky parlament a dne 29. listopadu 2011 Rada
Evropské unie, v souladu s ¢l. 43 odst. 2 a ¢lankem 304 Smlouvy o fungovédni Evropské unie, rozhodly
konzultovat Evropsky hospodaisky a socidlni vybor ve véci

zelené knihy o propagacnich a informacnich opatienich na podporu zemédélskych produktii: strategie propagace chuti
Evropy s vysokou evropskou ptidanou hodnotou

KOM(2011) 436 v konecném znéni

ndvrhu nafizeni Evropského parlamentu a Rady, kterym se méni nafizeni Rady (ES) ¢. 3/2008 o informacnich
a propagacnich opatienich na podporu zemédélskych produktii na vnitinim trhu a ve tietich zemich

KOM(2011) 663 v konecném znéni.

Specializovand sekce Zemédélstvi, rozvoj venkova, Zivotni prostiedi, kterou Vybor povéfil piipravou
podkladii na toto téma, piijala stanovisko dne 21. listopadu 2011.

Na 476. plendrnim zaseddni, které se konalo ve dnech 7. a 8. prosince 2011 (jedndni dne 7. prosince
2011), ptijal Evropsky hospodaisky a socidlni vybor ndsledujici stanovisko 188 hlasy pro, 2 hlasy byly proti

a 5 clend se zdrzelo hlasovani.

1. Zavéry a doporuceni

1.1  Zemédélsko-potravindiské produkty Evropské unie jsou
jedine¢né svoji kvalitou a rozmanitosti. Na otevieném globdlnim
trhu v3ak k zajisténi dobrého trzni postaveni nestaci jen vyrabét
vynikajici potraviny a ndpoje. Evropskym vyrobcim mohou
k vyrovnani se s vyzvami stdle konkuren¢ngjsiho trhu pomoci
informaéni programy a programy podpory, které spotiebiteliim
vysvétli normy pfispivajici k vysoké jakosti zemédélskych
produktii EU a budou stimulovat vyvoz.

1.2 Soucasnd informac¢ni a propaga¢ni politika na podporu
zemédélskych produktti dosdhla dobrych vysledkt, EHSV je
viak presvédéen, Ze by méla byt dile zjednodusena
a zkvalitnéna, aby lépe reagovala na pozadavky evropskych
a svétovych trhi a zabyvala se potifebami evropskych vyrobct.

1.3 EHSV vitd zelenou knihu o propagacnich a informacnich
opatienich na podporu zemédélskych produktd: strategie
propagace chuti Evropy s vysokou evropskou pfidanou
hodnotou a doporucuje, aby se propagacni politika na podporu
zemédélsko-potravindiskych produkt stala pro nadchdzejici
roky jednou z politickych priorit Komise, a to jak na vnitnich,
tak na vngjsich trzich.

1.4 EHSV podporuje dva hlavni cile nové propagacni politiky
zaméfené na cilovy trh: jednak informace pro spotiebitele

a povédomi o trhu EU se zdGraznénim vysSich zdruk
v oblasti oznacovdni, moznosti zpétného vysledovani
a bezpecnosti potravin a ndro¢néjsich ekologickych pozadavkd,
pozadavkd na dobré Zivotni podminky zvifat a dodrzovéni prav

pracujicich, jednak podporu vyvozu na vngjsi trh.

1.5  EHSV uznévi, Ze jsou nutnd omezeni z divodu soucasné
finan¢ni krize, avSak povazuje za klicové, aby byl navysen
rozpoCet na informaéni a propagatni opatfeni na podporu
zemédélskych produktd na vnitinim trhu a ve tietich zemich.
Napiiklad USA vy¢lenily na Program pro piistup na trh 200
miliondt USD ro¢né do konce danového roku 2012.

1.6 EHSV doporucuje, aby doslo ke zjednoduseni administra-
tivnich postupli pro piipravu a monitorovani propagacnich
programi, zejména sniZenim poctu zprav vyzadovanych
Komisi. Je mimotadné dalezité, aby byla snizena administrativni
Zate7.

1.7 EHSV se domnivd, Ze je nezbytnd vétsi transparentnost
pfi vybéru programd na vnitrostitni Grovni a ze by Komise
méla vypracovat jasné pokyny pro Clenské stity. Také by se
mélo zlepsit hodnoceni programd, pfi¢emz je tfeba pouzivat
pfesny hodnotici systém s konkrétnimi ukazateli, jako je napf.
nartst trhu. Méla by se omezit délka trvani procesu vybéru.
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Kromé toho je velice dulezité, aby tyto programy mély evrop-
skou vizi a vizi zaloZenou na pfidané hodnoté v¢etné vytvafeni
pracovnich mist a aby byly formou vyhodnéjstho systému finan-
covani (60 % namisto 50 %) upfednostilovany programy pro
vice zem{ pokryvajici nékolik produktd.

v vr

1.8 Meéla by byt zavedena vétsi pruznost, aby bylo mozné
pfizpisobovat programy ménicim se podminkdm na trhu ve
fazi provadéni. Proto by se také méla snizit Giroveri podrobnosti
vyzadovanych pii predkladdni programd.

1.9  EHSV doporucuje Komisi, aby zohlednila rozdily ve
schopnostech odbornych organizaci ve starych a novych ¢len-
skych statech. Nedostatecné zkuSenosti a nizkd droven schop-
nosti omezuji moznosti odbornych sdruzeni z novych ¢len-
skych stati plné se acastnit propaga¢niho planu. EHSV doporu-
uje, aby Komise zvazila navySeni zalohovych plateb pro tyto
organizace (napiiklad 30 % roc¢nich ndkladd).

1.10 EHSV se domnivd, Ze prdvni pfedpisy v oblasti
propagace by mély ujasnit Glohu znacek a vyvdZenost mezi
generickou reklamou a propagaci znacek, zejména v zemich
mimo EU. Aby byla informace dplnd a transparentni, mélo by
byt povoleno uvadét pavod produktu, a to i tam, kde se nejednd
o chrdnéné oznaceni ptivodu ¢i zemépisné oznaceni.

1.11  Je tfeba zlepsit komunikaci a koordinaci mezi ¢len-
skymi stity a Komisi a také mezi clenskymi stity navzdjem.
Vyména osvéd¢enych postupti a know-how by méla probihat
na konferencich a seminéfich.

1.12  EHSV vitd ndpad vytvofit evropskou platformu pro
vymeénu osvédéenych postupt, jez miiZe byt cennym ndstrojem
pii podpofe piiprav propagacnich kampani. Sluzba vymény
(semindfe sdileni zkuSenosti, internetové stranky atd.) na trovni
EU ve prospéch vSech subjektt ¢innych v oblasti zemédélsko-
potravindiské informacéni a propagaéni politiky by byly zvlast
piinosné pii sestavovani dobfe roz¢lenénych a koordinovanych
ynadndrodnich® programda.

1.13  V této souvislosti je tieba vytvafet synergie mezi
riznymi probihajicimi propagaénimi programy. K tomu, aby
programy dosahly zamysleného dcinku, je nezbytnd kontinuita.
Uspésny propagacni program by mélo byt mozné jednoduse
zopakovat. Je tieba vytvorit skute¢nou sit pro aktivni propagaci.

1.14  EHSV doporu¢uje Komisi, aby vypracovala kompletni
a jednoduchou ptirucku, jez by pomohla pifjemctim dodrzovat
pravidla a postupy tohoto planu.

1.15  Propagac¢ni politika musi podporovat vyvozni aktivity
subjektt EU, predevsim malych a stfednich podnikd, aby bylo
mozné tézit z ndristu spotieby na novych trzich. Vyvoz se
netykd pouze novych trhi, ale je také hlavni hnaci silou pro
zlepSeni vykonnosti spole¢nosti. EHSV proto doporucuje
Komisi, aby podporovala pilotni projekty orientované na vytva-
feni vyvoznich strategii, jez by mohly poskytovat rdmec nebo
sit pfizptisobenou jednotlivym vyvoznim strategiim a potfebam
spole¢nosti, ¢imz by se usnadnil piistup zemédélsko-potravinéi-
skych produktt EU na tyto trhy.

1.16  Seznam produktd spadajicich pod tuto pravni Gpravu
by se mél rozsifit, aby byla umoznéna podpora viech produkta,
které $ifi povédomi o kvalit¢ evropskych produkti nebo ho
mohou posilit. Je tfeba také nalézt FeSeni pro jiné produkty,
jako jsou napf. startovaci kultury.

1.17  EHSV by uvital, aby se kladl zna¢ny diraz na vyzivny
piinos produktl a na zdravé stravovénifvyzivu tim, Ze se bude
na zemédélsko-potravindiské produkty EU nahlizet ze vSech
Ghlt pohledu. Mély by byt zavedeny iniciativy podporujici
vyvéazengjsi stravu. V této souvislosti by bylo mozné zdiraznit
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podporu nejdulezitéjsich zdravotnich sdéleni a jakost produktu.

1.18  Vybor se domnivd, Ze pravomoci k pfijimani aktd
v prenesené pravomoci a provadécich aktd, jak je stanovuje
ndvrh nafizeni Evropského parlamentu a Rady, kterym se
méni nafizeni Rady (ES) ¢ 3/2008 (KOM(2011) 663
v koneném  znéni), zlep§i konzistenci informacnich
a propagacnich opatfenich na podporu zemédélskych produkti
a prispéji k jejich jednotnému provadéni. EHSV doporucuje
Komisi, aby udrZovala pravidelné kontakty se zicastnénymi
stranami a navrhujicimi organizacemi a aby vhodné reagovala
na jejich névrhy.

2. Uvod

21. Plin EU na podporu zemédélsko-potravindtskych
produktii je horizontdlni politikou pokryvajici vSechna zemédgl-
sko-potravinaiskd odvétvi a zdtraziiujici obecné rysy a piidanou

hodnotu SZP. Dopliluje soukromé a vefejné Gsili o propagaci na
trovni ¢lenskych stata.

2.2.  Evropskd komise kazdoroéné rozdéluje piiblizné 50
miliond eur na podporu kampani propagujicich zemédélsko-
potravindiské produkty a vyrobni postupy EU. Tato pomoc se
obvykle pfidéluje organizacim nebo sdruzenim profesiondlnich
vyrobctt propagujicich vysoce kvalitni evropské zemédélsko-
potravindiské piistupy.



15.2.2012

Ufedni véstnik Evropské unie

C 43[61

2.3.  Propagacni kampané vyzdvihuji kvalitu, vyZzivnou
hodnotu a  bezpenost zemédélskych  produktd  EU
a upozoriuji na jejich vysokou pfidanou hodnotu vyplyvajici
mimo jiné z vyrobnich postupii, oznacovani, dobrych Zivotnich
podminek zvifat a ochrany Zivotniho prostiedi.

2.4, Kampané lze provadét v rdmci EU i mimo jeji hranice
s cilem oteviit nové trhy. V obdobi let 2000-2010 bylo posky-
tnuto spolufinancovani ze zdroji EU na 458 propagacnich
programil a z tohoto opatfeni profitovaly viechny ¢lenské stéty.
Mezi propagacni ¢innosti lze zahrnout reklamni kampané ve
sdélovacich prostiedcich, propagaci v misté prodeje, Gicast na
vystavach a veletrzich a fadu dalsich ¢innosti.

2.5.  Financovani ze zdrojii EU pokryvd aZ polovinu celko-
vych ndkladti na kampan. Nejméné 20 % by méla pfispét orga-
nizace predklddajici ndvrh, zbyvajici st mohou poskytnout
celosttni organy a jiné zdroje.

2.6.  Je tieba, aby programy byly spiSe viceleté a dostatené
rozsdhlé, aby jejich dopad mohl podstatnym zptsobem ovlivnit
cilené trhy. Pfednost maji programy, které navrhnou organizace
z nékolika ¢lenskych sttt nebo které zahrnuji nékolik ¢len-
skych stdta ¢i tietich zemi.

2.7.  Vice nez dvé tfetiny viech zemédglsko-potravindfskych
informacnich a propaga¢nich kampani EU schvélenych
v uplynulych péti letech bylo zaméfeno na vnitini trh. Pouze
8 % schvalenych programii zahrnuje vice zemi a vice neZ polo-
vina vSech zddosti v obdobi let 20062010 byla zamitnuta.

2.8.  Od chvile vzniku propaga¢niho plinu ho Komise ve
svych zpravich Radé a Evropskému parlamentu pravidelné
monitoruje. Také Evropsky tGcetni dvir ve své zvldstni zprave
v roce 2009 ptedlozil doporuceni na jeho vylepseni.

3. Hlavni body sdéleni

3.1.  Navzdory znaénym tspéchim stoji evropské zemédelské
a zemédélsko-potravindiské odvétvi pied vyznamnymi vyzvami.
Neni vzdy ocefovano usili vyvijené producenty EU v oblasti
hygieny, Zzivotniho prostiedi a dobrych Zzivotnich podminek
zvifat. Na tradinich trzich i na vznikajicich trzich EU se
prosadili novi konkurenti. A kone¢né md EU velmi rozmanité
kuchatské dédictvi a tradice, které je nutno plné zhodnotit.

3.2, Cilem v souasnosti provadénych reforem spolecné
zemédélské politiky (SZP) po roce 2013 je zajistit, aby se tato
politika plné podilela na strategii Evropa 2020 tim, ze podpoii
zemédélstvi jako zdroj potravinové bezpecnosti, udrzitelného
vyuzivani pirodnich zdroji a dynamictéjsich venkovskych
oblasti. Zaroven s reformou SZP zahdjila Komise proces
rozsahlé konzultace zainteresovanych stran s cilem urcit obrysy
cilengj$i a ambiciézngjsi propagacni strategie pro evropské
zemédé€lstvi a potravinafstvi.

3.3. Konkrétni cile na mistnich, evropskych a svétovych
trzich budou vymezeny pozdéji za Gcelem lepsiho zaméfeni
opatfeni, které je nutno provddét na kazdém z nich. Mezi
celkové cile reformované informacni a propagacni politiky
bude patfit:

— lepsi zhodnoceni evropské zemédélské produkce a upevnéni
jejtho postaveni na trzich,

— podpora velmi piisnych norem EU v oblasti bezpe¢nosti
potravin, Zivotntho prostiedi a dobrych Zivotnich podminek
zvifat a nabidnuti spotfebitelim lepsich informaci
o evropském modelu produkce,

— sezndmeni spotiebitell s novymi produkty a zhodnoceni
rozmanitosti evropské nabidky,

— lepsi sezndmeni se systémy zajiténi jakosti a s produkty
s vysokou piidanou hodnotou.

3.4.  Zelend kniha je rozdélena do ¢tyf &sti, v nichz se pred-
klddaji otdzky o rliznych strankdch informac¢ni a propaga¢ni
politiky a diskutuje se o nich: jeji evropskd pfidand hodnota;
cile a opatieni pro vnitini trh (véetné mistntho a regionalniho)
a pro vngsi trh; a obecnéjsi hlediska obsahu a zptsobt Fizeni.

3.5. Zelend kniha zdlraziiuje, Ze potencidl mistnich
a regionalnich trhti neni dostatené vyuzit. Je nutné, aby exis-
tovala opatfeni na financovéani zdkladnich sluzeb, jako je napf.
zaloZeni obchodnich stfedisek, obchodii ¢i trznic. Pfi propagaci
kratkych odbytovych kandld by po roce 2013 mohl hrat
vyznamnou tlohu lépe za¢lenény ndstroj LEADER.

3.6. Bylo by také mozZno podporovat spolupraci mezi ¢len-
skymi stdty, aby vznikla komplementarita s informacnimi
a propagacnimi kampanémi vedenymi ¢lenskymi stity a/nebo
soukromym sektorem a aby se povzbuzovala soucinnost.

3.7.  Navrhy mohou nyni piedklddat profesni nebo mezipro-
fesni organizace zastupujici dotéend odvétvi v jednom nebo ve
vice ¢lenskych stdtech ¢i na celoevropské trovni. V zelené knize
se navrhuje moznost rozsifit piistup k financovani také na jiné
struktury neZz profesni organizace, jako napf. na podniky nebo
obchodni komory, aby byla zahrnuta odvétvi, kterd nejsou
v kazdém clenském stdté nutné strukturovdna prostfednictvim
profesnich organizaci.

3.8.  V soucasnosti se programy tykaji konkrétnich produktt
nebo systéma zajisténi jakosti (napf. informovani o mléce
a jeho vyzivnych vlastnostech). V zelené knize je navrzen
novy, pruznéj§i a snad i darazngjsi piistup, ktery by v prvnim
obdobi zduaraziioval klicovd sdéleni na celoevropské trovni, po
némz by pak nésledovalo uvadéni téchto sdéleni doprovdzené
zndzornénim pomoci produkti tak, aby se zdtraznila rozmani-
tost, bohatstvi a vzdjemnd komplementarita evropské nabidky.
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3.9.  Zelend kniha zduraziiuje, Ze pro provadéni opatfeni jsou
nutné jednoduché postupy. Postup pii vybéru je dvoji (Clenské
stity a Evropskd komise) a dlouhy (sedm mésicti mezi lhatou
podani navrhu a rozhodnutim Komise), coZz omezuje moznost
pfipravit pragmatické kampané schopné okamzité reagovat.

3.10  Komise rovnéz ptedlozila ndvrh naf{zeni Evropského
parlamentu a Rady, kterym se méni nafizeni Rady (ES)
¢. 3/2008, aby jej uvedla v soulad s ¢lanky 290 a 291 Smlouvy
o fungovani Evropské unie. V ndvrhu jsou uvedeny pravomoci
Komise piijimat akty v pfenesené pravomoci a provadéci akty
v rdmci nafizeni Rady (ES) ¢. 3/2008 a je zde stanoven vhodny
postup pro prijeti téchto aktd. Déle zacleniuje do nafizeni (ES)
¢.3/2008 nékteré pravomoci, které doposud vykondvala
Komise.

4. Obecné piipominky

4.1  Hlavni vyzvy, kterym Celi evropskd zemédélskd politika,
se tykaji zmény klimatu, finan¢ni a hospodaiské krize, nerov-
nosti mezi starymi a novymi clenskymi stity EU a napéti zpuso-
beného nekalou soutézi mezi nimi, nezbytnych podminek pro
dumpingové ceny vytvofené uplatiovinim SZP, nejistoty
pracovniho mista a nestdlych trhGt se znaénymi vykyvy.
délsko-potravindfské produkty EU, aby se napomohlo tomu, Ze
budou povazovany za produkty s vysokou pfidanou hodnotou,
a aby se zachovalo vedouci postaveni EU jakoZzto dodavatele
potravin.

4.2 Propagatni politika EU vyzdvihuje vyhody evropské
produkce, zejména pokud jde o kvalitu, hygienu a bezpecnost
potravin, a to prostiednictvim pokrocilého zptsobu oznacovani
a moznosti zpétného vysledovidni za soucasného dodrzovani
prav  pracujicich, dobrych Zivotnich podminek  zvifat
a ochrany zivotntho prostfedi. To vyzaduje odpovidajici
finanéni podporu.

4.3 Zemédélsko-potravindisky fetézec spliuje velmi pfisné
normy EU v oblasti bezpecnosti potravin, zdravi rostlin
i zvifat, dobrych Zivotnich podminek zvitat a ochrany zivotniho
prostiedi. Komunika¢ni a propaga¢ni kampané jsou Gcinnym
a efektivnim zpisobem, jak ocenit usili zemédélct, vyrobct
a obchodnikti. Propaga¢ni politika by proto méla mit dva hlavni
cile:

— propagace a prodej evropskych zemédélsko-potravinaiskych
produktd na vngsich trzich (podpora vyvozu, predevsim
pro malé a stfedni podniky, jelikoz ty predstavuji hnaci
silu hospodafské obnovy tohoto odvétvi);

— informovani spotfebiteld na trhu EU, zejména o zvldstnich
rezimech pro kvalitu, bezpecnost a sledovatelnost, nutri¢-
nich hodnotach, ochrané zZivotniho prostiedi, dobrych Zivot-
nich podminkdch zvitat, pracovnich podminkach atd. Tato
politika by se predeviim méla zaméfit na vétsi informova-
nost spotfebitele, jiz od $kolnich let, a to v souvislosti

s odpovédnou spotfebou a na podporu uzndvani usili, které
vyvijeji producenti v oblasti zemédélstvi a potravindfstvi —
zemédélci a primysl — s cilem splnit pfisné normy EU ().

4.4 Propagacni politika by méla zahrnovat nové sdélovaci
prostredky (napiiklad internetové stranky) za téelem informo-
vani spotiebiteld o iniciativich mistnich vyrobct a piistupu
k vyrobkim, jez jsou proddviny pifimo. Vznik ,kritkych

o«

fetézctl“ odpovidd novému ocekavani spolec¢nosti.

4.5  Ucetni dvar doporucil, aby byla poskytnuta technickd
podpora vyrobctim prostiednictvim:

— vytvofeni vétSi soucinnosti mezi vyrobci a programy.
Opatfeni EU by méla podnécovat k seskupovani malych
a stiednich podniks, a umoznit jim tak dosdhnout kritic-
kého mnozstvi pro uvddéni produktd na vnéjsi trh. Rozvoj
siti by mohl pomoci k dosazeni tohoto cile a k podpofe
vytvéafeni soucinnosti mezi vyrobci na tdrovni EU;

— pomoci novym ¢lenskym statim tak, Ze se zpusobild

opatieni rozsiii na piipravné vyzkumné price (napf. jedno-
ro¢ni zkusebni kampan ¢&i prizkum trhu).

4.6  Co se tykd navrhu Komise na rozsifeni fady pifjemct
propagacnich programd, EHSV se domnivd, Ze by mély byt
upfednostnény profesni organizace, protoze pravé ty propojuji
podniky a spolufinancuji opatfeni.

4.7 EHSV se domnivd, Ze urcité tradicni produkty, znacky
nebo oznaceni pavodu by mohly oteviit trhy dalsim evropskym
produktim, zvldsté na wnéjsich trzich. Evropskou povahu
produkti v rdmci propagacnich programt predkladanych
profesnimi a/nebo meziprofesnimi organizacemi by bylo
mozné zdaraziiovat, aniz by byly nuceny odstranit oznaceni
ptivodu nebo urcitou znacku, a zdroven zarudit, Ze oproti
znacce je evropské sdéleni jasné v popfedi. Aby byla informace
Uplnd a transparentni, mélo by byt povoleno uviddét ptvod
produktu, a to i tam, kde se nejednd o chrdnéné oznaceni
pavodu ¢ zemépisné oznacen.

4.8  V souladu s ¢lanky 290 a 291 Smlouvy o fungovani
Evropské unie (SFEU) bude mit Komise vét§i pravomoci.
Vybor se domnivd, Ze pravomoci k pHjimdni aktd
v plenesené pravomoci a provddécich aktd, jak je stanovuje
ndvth Komise k nafizeni Evropského parlamentu a Rady,
kterym se méni nafizeni Rady (ES) ¢ 3/2008 (KOM(2011)
663 v konetném znéni), zlepsi konzistenci informacnich
a propagacnich opatfenich na podporu zemédélskych produktii
a prisp&ji k jejich jednotnému provadéni. EHSV doporucuje
Komisi, aby udrzovala pravidelné kontakty se zicastnénymi
stranami a navrhujicimi organizacemi a aby vhodné reagovala

(1) Uf. vést. C 218, 23.7.2011, s. 114, a Uf. vést. C 218, 23.7.2011,
s. 118.
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na jejich ndvrhy na zjednoduseny a hladky proces tykajici se
informacnich a propagac¢nich opatfeni na podporu zemédél-
skych produkt na vnitinim trhu a ve tfetich zemich.

5. Zvlastni pfipominky

5.1  EHSV navrhuje, aby Komise uznala odvétvové organizace
EU jako navrhujici organizace.

5.2 Propagace zemédélskych produktt EU ve tfetich zemich
by pomohla zemédélcim a zpracovatelim z EU pii vstupu na
velké trhy, jako je mimo jiné Brazilie, Rusko, Cfna, Indie,
Severni Amerika, Australie a Blizky vychod. Vysledkem dobie
cilené propagacni politiky EU ve tfetich zemich by mohl byt
dramaticky  ndrist  prodeje  zemédélsko-potravindiskych
produkti EU mimo EU.

5.3 Prosperita zdmoiskych trhtt v roce 2010 je klicovym
faktorem pro ureni piilezitosti pro podniky z EU.

5.4  EHSV navrhuje Komisi, aby pro posileni konkurenéniho
postavent:

— podporovala otevieni a rozvoj trhi, a to zejména
v souvislosti s vyjedndvanimi mezindrodnich dohod, aby
méli evropsti vyrobci vice prilezitosti vyvazet své produkty;

— napomohla feSeni vyvoznich problémd a poskytla
vyvozclim pomoc prostfednictvim pfedavani informaci
a mozné ,zastfesujici ¢i unijni tematické generické ¢innosti.

5.5 EHSV doporucuje, aby za déelem optimalizace zdsahu
Evropské unie na vnéjsim trhu:

— byly maloobchodnikiim a velkoobchodnikiim poskytoviny
piislusné vyvozni tdaje, informace o zemich a kontakty
v nich, rady v oblasti vyvozu atd.;

— byla povzbuzena vyvozni podpora bezplatnych produkti
a také meziodvétvovd spoluprice ke zvySeni hmotnosti
a ucinnosti;

— byly podniceny malé a stfedni podniky k seskupovini,

a bylo jim tak umoznéno dosihnout kritického mnozstvi
pro uvddéni produktd na vngjsi trh;

V Bruselu dne 7. prosince 2011.

— byly podporovény pilotni projekty v tretich zemich, jejichz
cilem je vstoupit na nové trhy.

5.6 EHSV naléhd na Komisi, aby béhem zdravotnich krizi
a po nich poskytla podporu odvétvim v potizich, aby doslo
k obnoveni diivéry a oziveni spotteby. Pfi obnovovani divéry
spotiebiteld mohou byt velmi ndpomocné dynamické
a okamzité informacni a komunikaéni ndrazové kampané.

57 EHSV se domnivd, Ze odvétvové organizace, které
Uspésné zavedly propagatni programy, by mély dostat piilezi-
tost podat 7ddost jako oprdvnéné organizace a provadéjici
orgdny na zékladé usnadnéného postupu.

5.8  EHSV vyzyva Komisi, aby iniciovala akce/kampané, jez
by déle povzbudily odvétvové organizace z ¢lenskych stitti EU
k aktivnéj$imu podavéni zadosti o propaga¢ni programy mimo
EU, aby tak byly piedstaveny nejlepsi chuté, tradice a kvalita
zemédélsko-potravindfskych produktd EU. V tomto ohledu je
zapotiebi upfednostilovat programy pro vice zemi pokryvajici
nékolik produktt, a to formou vyhodnégjsiho financovani (60 %
namisto 50 %), nebot pfinesou programu skutecny evropsky
rozmér, a na druhé strané budou vyzadovat podporu Unie.
Kromé toho je tfeba pfiklddat prioritu zemim podle jejich
trzniho potencidlu. EHSV je toho ndzoru, Ze by Komise
mohla zvysit svij piispévek, pokud jde o programy
v rozvijejicich se ekonomikéch.

5.9  EHSV doporucuje, aby Komise hrdla hlavni roli pfi
usnadifiovdini a  podpofe  pfistupu  malych  vyrobci
a zpracovateld z EU na trhy tietich zemi.

5.10  Programy pro vniténi trh musi mit evropskou vizi a vizi
zaloZenou na pfidané hodnoté, jez se bude zabyvat vice nezli
jen vnitrostitnim rozmérem: ¢im vétsi bude rozsah produktt
a trhd, tim bude program lepsi. Kromé toho se musi tyto
programy dopliiovat anebo musi vytvéfet synergie s jinymi vnit-
rostatnimi ¢i regiondlnimi programy, aby se zabranilo zdvojo-
vani ¢innosti nebo protichidnym sdélenim. Potencidl oblasti
vzdélavani a zdravi méze a musi byt vyuzit, aby se zvysila
Gc¢innost informacnich opatfeni. Pfi sestavovdni a provadéni
budouci propagaéni a informacéni politiky pro zemédélsko-
potravindiské produkty je rovnéz tfeba zohlednit dopad na
zaméstnanost.

piedseda

Evropského hospoddiského a socidlniho vyboru

Staffan NILSSON
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