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SVET:

PONOVNO POTRJUJE politi¢ni pristop k temu vprasanju, ki je bil
dolocen v Sklepih o evropskem pristopu k medijski pismenosti
v digitalnem okolju, sprejetih na zasedanju 21. in 22. maja
2008 ().

POZDRAVLJA Priporocilo Komisije z dne 20. avgusta 2009 o
medijski pismenosti v digitalnem okolju za bolj konkuren¢no
avdiovizualno industrijo in industrijo vsebin ter vklju¢ujoco
druzbo znanja, zlasti pa:

— pomen, ki ga pripisuje dejavnemu sodelovanju industrije,
vkljuéno z vsemi vrstami medijev, pri podpiranju pobud
za medijsko pismenost,

— priznavanje vloge, ki bi jo izobrazevalni sistem lahko imel
pri spodbujanju medijske pismenosti — dostop do medijev in
zmoZnost razumeti, kritino ocenjevati, ustvarjati in
sporocati medijske vsebine — v okviru strategij drzav ¢lanic
za vsezivljenjsko ucenje,

— namere Komisije, da bi spodbudili SirSe soglasje glede
medijske pismenosti, podprli analizo in izmenjavo dobrih
praks med drzavami clanicami ter razvili orodja, ki bi bila
drzavam c¢lanicam in Komisiji v pomo¢ pri meritvi stopen;
medijske pismenosti po Evropi.

POUDARJA DODATNE DEJAVNIKE:

— Za spodbujanje medijske pismenosti je bistveno priznati, da
je digitalna revolucija prinesla znatne koristi in priloznosti,
obogatila Zivljenja posameznikov v smislu njihove zmoz-
nosti komuniciranja, ucenja in ustvarjanja ter preoblikovala
organizacijo druzbe in gospodarstva. Da bi drzavljani lahko
odgovorno in osveiCeno uporabljali nove tehnologije in
medije, se morajo zavedati tveganj in spostovati ustrezne
zakonske dolocbe, politike na podro¢ju medijske pismenosti
pa bi tak$na vprasanja morale obravnavati z na splosno
pozitivnimi signali.

— Ceprav drzi, da ima medijska industrija klju¢no vlogo pri
spodbujanju medijske pismenosti, je treba poudariti neodvis-
nost medijev in dejstvo, da so drzave ¢lanice razvile razli¢ne
pristope k spodbujanju razvijanja dobrih praks in standa-
rdov v medijski industriji, kjer sta samourejanje in sourejanje
le dve od mnogih moznih resitev. Upostevati je treba tudi
Stevilne pobude na podro¢ju medijske pismenosti, ki jih Ze
izvajajo medijska industrija ter kulturne ustanove, nevladne
organizacije in prostovoljni sektor, in te pobude e naprej
spodbujati.

— Pri spodbujanju medijske pismenosti je posebno pozornost
treba nameniti dejstvu, da imajo razliéne druzbene skupine
lahko razli¢ne potrebe in vedenje, pa tudi razline moznosti
dostopa do medijev. Otroci in mladi imajo, denimo, pogosto
naravno nagnjenje do novih medijev in novih tehnologij,
medtem ko imajo lahko odrasli ve¢ izkusenj, ki lahko pripo-
morejo h kriticnemu razmisljanju o medijski vsebini. V stra-
tegijah za izboljSanje medijske pismenosti morajo biti vse te
razlike v celoti upostevane, spodbujati pa morajo tudi
komunikacijo med razli¢nimi skupinami in interesi v druzbi.
Drzave ¢lanice bi morale istocasno e naprej poudarjati in
krepiti strategije za vedjo razpoloZljivost in dostopnost
tehnologij drzavljanom.

— Izobrazevalni sistem, vklju¢no s formalnim, neformalnim in
priloznostnim ucenjem, ima lahko pomembno vlogo pri
razvijanju in izboljSevanju medijske pismenosti, pa tudi
ustvarjalnosti in inovacijskega potenciala vseh ljudi v druzbi,
zlasti otrok in mladih, ki imajo lahko prav tako pomembno
vlogo pri prenosu teh spretnosti in znanj svojim druzinam.
V okviru politike izobraZevanja je treba opozoriti, da Pripo-
rocilo Evropskega parlamenta in Sveta z dne 18. decembra
2006 o kljuénih kompetencah za vsezivljenjsko ucenje med
klju¢nimi kompetencami med drugim navaja ,digitalno
pismenost“ ter ,kulturno zavest in izrazanje“. Drzave ¢lanice,
ki medijsko pismenost razvijajo na podrodju izobrazZevanja,
bi morale to delati ob upostevanju referen¢nega okvira,
dolocenega v priporocilu iz leta 2006. Poleg tega bi bil
lahko program za vseZivljenjsko ucenje eden od virov za
podporo spodbujanju medijske pismenosti.

— Ceprav drzi, da je medijska pismenost dinamicen in razvi-
jajo¢ se koncept in da na razumevanje tega koncepta na
splosno vplivajo kulturne, tehnoloske, industrijske in gene-
racijske razlike, drzi tudi, da z razvojem interneta na
svetovni ravni kot klju¢nega elementa komunikacijske infra-
strukture drzavljani Evrope in drugih drzav sveta Zivijo v
svetu medijev, ki postaja vse bolj enak. Sprico navedenega
bi bilo mogoce in koristno postopno razviti merila za
ocenjevanje stopnje medijske pismenosti v drzavah ¢lanicah,
kar tudi predvideva clen 26 Direktive o avdiovizualnih
medijskih storitvah, pri tem pa upostevati dejstvo, da morajo
tak$na merila in ocene odrazati razlitna izhodis¢a drzav
¢lanic. Drzave ¢lanice in Komisija naj pri tem v celoti sode-
lujejo.

KOMISJJO IN DRZAVE CLANICE POZIVA, naj pri razvijanju lastnih
politik na podro¢ju medijske pismenosti v okviru svojih pristoj-
nosti ustrezno upostevajo te sklepe in sklepe, sprejete na
zasedanju 21. in 22. maja 2008.
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