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KOMISJONI MAARUS (EL) nr 655/2013,
10. juuli 2013,

millega kehtestatakse iihtsed nduded kosmeetikatoodete kohta esitatavate viidete pdhjendamiseks

(EMPs kohaldatav tekst)

EUROOPA KOMISJON,

vottes arvesse Euroopa Liidu toimimise lepingut,

vottes arvesse Euroopa Parlamendi ja ndukogu 30. novembri
2009. aasta mddrust (EU) nr 1223/2009 kosmeetikatoodete
kohta, (') eelkdige selle artikli 20 16ike 2 teist 16iku,

ning arvestades jargmist:

)

Loppkasutajad, nagu madiratletud méddruse (EU) nr
1223/2009 artikli 2 16ike 1 punktis f, puutuvad kokku
mitmesuguste viidetega kosmeetikatoote otstarbe, sisal-
duse ja moju kohta. Kuna kosmeetikatoodetel on tihtis
koht ldpptarbijate elus, on vaja tagada, et viidetega
jouaks 1opptarbijateni kasulik, arusaadav ja usaldusvdidrne
teave, et [dpptarbija saaks langetada teadlikke otsuseid ja
valida tooteid, mis kdige paremini vastavad tema vajadus-
tele ja ootustele.

Kosmeetikatoodete kohta esitatud vididete peamine iiles-
anne on lopptarbijale teada anda, millised on toote
omadused ja tunnused. Sellised viited on tdhtsad toodete
eristamise seisukohast. Samuti aitavad need ergutada
innovatsiooni ja edendavad konkurentsi.

Liidu tasandil tuleks kehtestada iihtsed néuded kosmee-
tikatoodete kohta esitatavate viidete kasutamise pohjen-
damiseks. Uhtsete nduete kehtestamise peamine eesmirk
on tagada lopptarbijate korgetasemeline kaitse, eelkdige
kosmeetikatoodete kohta esitatavate eksitavate viidete
eest. Uhtne kasitlus liidu tasandil peaks tagama liikmes-
riikide pddevate asutuste meetmete parema kooskdla ja
dra hoidma siseturu moonutusi. Uhtne kisitlus tugevdaks
ka liikmesriikide tarbijakaitseseaduste joustamise eest
vastutavate asutuste vahelist koostood, nagu sitestatud
Euroopa Parlamendi ja ndukogu 27. oktoobri 2004.
aasta méiruses (EU) nr 2006/2004 tarbijakaitseseaduse
joustamise eest vastutavate siseriiklike asutuste vahelise
koost66 kohta (tarbijakaitsealase koostoo maddrus) (2).

Midruse (EU) nr 1223/2009 artiklit 20 kohaldatakse
toodete suhtes, mis kuuluvad konealuse mairuse artiklis

() ELT L 342, 22.12.2009, Ik 59.
() ELT L 364, 9.12.2004, Ik 1.

2 esitatud kosmeetikatoodete madratluse alla. Uhtseid
nodudeid kohaldatakse tiksnes siis, kui leitakse, et kone-
alune toode on tdepoolest kosmeetikatoode. Riigi
pddevad asutused ja riiklikud kohtud v&ivad iga juhtumi
puhul eraldi otsustada, millist diguslikku raamistikku
kohaldatakse.

(55 Uhtseid ndudeid tuleks kohaldada ilma, et sellega
piirataks Euroopa Parlamendi ja ndukogu 11. mai
2005. aasta direktiivi 2005/29/EU (mis késitleb ettevotja
ja tarbija vaheliste tehingutega seotud ebaausaid kauban-
dustavasid siseturul ning millega muudetakse ndukogu
direktiivi 84/450/EMU, Euroopa Parlamendi ja ndukogu
direktiive 97/7/EU, 98/27/EU ja 2002/65/EU ning
Euroopa Parlamendi ja ndukogu médrust (EU) nr
2006/2004 (ebaausate kaubandustavade direktiiv)), (%)
Euroopa Parlamendi ja ndukogu 12. detsembri 2006.
aasta direktiivi 2006/114/EU (eksitava ja vordleva
reklaami kohta) (*) ja teiste kohaldatavate liidu oigus-
aktide kohaldamist.

(6)  Teadete edastamist ldpptarbijatele tuleks kisitleda paind-
likult, arvestades iihiskondlikke, keelelisi ja kultuurilisi
erinevusi Euroopa Liidus, ning hoida alal Euroopa t66s-
tuse innovatsiooni- ja konkurentsivdimet. Selline kasitlus
on kooskdlas seisukohtadega, mida Euroopa Kohus on
mitmel puhul véljendanud: tegemaks kindlaks, kas viide
on tarbijat eksitav, tuleb arvestada tarbija ootusi ning
neid konkreetseid olusid ja asjaolusid, millega seoses
vidide on tehtud, sealhulgas tihiskondlikke, kultuurilisi ja
keelelisi tegureid (°).

(7)  Kuigi tuleb tagada, et kogu liidu ulatuses jargitaks tihesu-
guseid pohimadtteid, ei tuleks iihtsete nduetega mairatleda
ega tipsustada, milline peab olema kosmeetikatoodete
kohta esitatud viidete konkreetne sdnastus.

(8)  Et oleks tagatud kosmeetikatoodete kohta esitatavate
viidete iihtsete nduete kohaldamine samast kuupievast,
kui kohaldatakse médrust (EU) nr 1223/2009, peaks
kdesolevat mairust kohaldama 11. juulist 2013.

() ELT L 149, 11.6.2005, lk 22.

() ELT L 376, 27.12.2006, lk 21.
(*) Vt nt kohtuasi C-220/98, Estée Lauder Cosmetics vs. Lancaster, EKL
2000, lk 1-00117, punkt 29.
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9) Kéesoleva mddrusega ette nahtud meetmed on kooskélas
alalise kosmeetikavahendite komitee arvamusega,

ON VASTU VOTNUD KAESOLEVA MAARUSE:
Artikkel 1

Kiesolevat madirust kohaldatakse tekstidena, nimetustena,
kaubamarkidena, kujutistena ja kujudena voi muul kujul edas-
tatavate vaidete kohta, mis kirjeldavad otseselt vdi kaudselt toote
omadusi voi otstarvet toote etiketil voi seoses toote turul kitte-
saadavaks tegemisega ja kosmeetikatoodete reklaamimisega.
Mairust kohaldatakse igasuguste viidete suhtes, soltumata teavi-
tusvahendist ja turustamisvahendi liigist, védidetavast toote
otstarbest ja tarbijate sihtrithmast.

Artikkel 2

Miiruse (EU) nr 1223/2009 artiklis 4 osutatud vastutav isik
peab tagama, et kosmeetikatoote kohta esitatud viite sdnastus
vastab lisas sitestatud ithtsetele nduetele ja on kooskdlas doku-
mentidega midruse (EU) nr 12232009 artiklis 11 osutatud
tooteandmikus, milles on tdendatud kosmeetikatoote viidetav
moju.

Artikkel 3

Kiesolev mairus joustub jargmisel pdeval pérast selle avaldamist
Euroopa Liidu Teatajas.

Seda kohaldatakse alates 11. juulist 2013.

Kéesolev mdirus on tervikuna siduv ja vahetult kohaldatav koikides liikmesriikides.

Briissel, 10. juuli 2013

Komisjoni nimel
president
José Manuel BARROSO
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LISA

UHTSED NOUDED

1. Vastavus digusnormidele

1)

2)

Keelatud on viited, et Euroopa Liidu pidev asutus on tootele andnud loa vdi on toote kiitnud heaks.

Viite heakskiitmise kohta tuleb otsus teha kosmeetikatoote moistlikult teadliku ja modistlikult tihelepaneliku
keskmise 18pptarbija seisukohalt ja vdtta arvesse asjaomase turu ithiskondlikke, kultuurilisi ja keelelisi tegureid.

Ei ole lubatud kasutada viidet, mis loob ettekujutuse toote soodsast toimest, kui toime vastab vaid digusaktidega
kehtestatud miinimumnduetele.

2. Toesus

1)

2)

Kui esitatakse viide, et toode sisaldab teatavat koostisainet, peab olema seda tootesse tegelikult lisatud.

Koostisosade kohta esitatud viited, milles viidatakse teatava koostisaine omadustele, ei tohi tekitada arvamust, et ka
16pptootel on samad omadused, kui neid tegelikult ei ole.

Turustamisel esitatav teave ei tohi tekitada arvamust, et arvamusavaldused on objektiivsed viited, vilja arvatud
juhul, kui arvamus peegeldab tdendatavat seisukohta.

3. Tdendipohisus

1) Kosmeetikatoodete kohta esitatavate otseste ja kaudsete viidete toeks tuleb esitada piisav ja kontrollitav tdendus-
materjal soltumata sellest, milliseid tdendusmaterjale on kasutatud tdepdrasuse naitamiseks, sealhulgas, kui see on
asjakohane, asjatundjate hinnangud.

2) Viite tdepdrasuse néitamisel tuleb kasutada parimaid tavasid.

3) Kui tdestamisel on kasutatud uuringuid, peavad need olema toote ja vdidetava toime suhtes asjakohased, toimuma
labimdeldud metoodika kohaselt ja olema korrektselt teostatud (kehtivad, usaldusviddrsed ja korratavad) ning
kooskolas eetiliste kaalutlustega.

4) Tdendusmaterjalide voi tdendatavuse tase peab olema kooskdlas viite liigiga, eriti siis, kui tegemist on viidetega,
mille puhul puudulik toime voib olla ohtlik.

5) Ilmselged liialdused, mida keskmine tarbija ei tdlgendaks sdna-sonalt, ning abstraktse iseloomuga viited ei vaja
tdendamist.

6) Viite puhul, millega otseselt v6i kaudselt omistatakse valmistootele koostisainete omadusi, tuleb esitada piisavad ja
asjakohased tdendid, nt tdendamaks, et koostisaine sisaldus on piisav tdhusa toime tagamiseks.

7) Viite vastuvdetavuse hindamine peab tuginema kéikide uuringute andmetele, tdendusmaterjalile ja kittesaadavale
teabele vastavalt viite iseloomule ja 16pptarbijate tildisele teadmiste tasemele.

4. Ausus

1) Toote tShususe kirjeldamisel ei tohi viita rohkemat, kui on olemasolevate tdenditega tdestatud.

2) Viidetega ei tohi omistada tootele eriomadusi (nt kordumatu), kui samalaadsetel toodetel on samad omadused.

3) Kui toote toime on seotud eritingimustega (niiteks kasutamine koos muude toodetega), peab see olema selgelt
mirgitud.

5. Oiglus

1) Kosmeetikatoodete kohta esitatud viited peavad olema objektiivsed ega tohi halvustada konkurente, samuti ei tohi
viidetes halvustada koostisaineid, mille kasutamine on seaduslik.

2) Kosmeetikatoote kohta esitatud viide ei tohi pdhjustada selle segamini ajamist konkurendi tootega.
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6. Teadlik otsus
1) Viited peavad olema seclged ja keskmisele tarbijale arusaadavad.
2) Viited on toote lahutamatu osa ning peavad sisaldama teavet, mis voimaldab lopptarbijal teha teadliku valiku.

3) Turustamissdnumite puhul tuleb arvesse votta sihtrithma (asjaomase liikmesriigi elanikkond voi osa sellest, nt eri

vanuses ja soost tarbijad) suutlikkust sdnumit mdista. Turustamissdonum peab olema sihtrithmale selge, tipne,
asjakohane ja arusaadav.
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