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KOMISIJOS ATASKAITA TARYBAI IR EUROPOS PARLAMENTUI

E. prekybos sektoriaus tyrimo galutiné ataskaita



I.  IVADAS

(1) 2015m. geguzés 6d. Komisija inicijavo vartojimo prekiy ir skaitmeninio turinio
elektroninés prekybos (e. prekybos) Europos Sajungoje sektoriaus tyrima (toliau —
e. prekybos sektoriaus tyrimas)®. E. prekybos sektoriaus tyrimas buvo numatytas ta pacia
diena priimtoje Bendrosios skaitmeninés rinkos strategijoje.

(2) Bendrosios skaitmeninés rinkos strategijoje nurodyta keletas pagrindiniy veiksmy,
suskirstyty pagal tris pamatines sritis, kuriomis Komisija ketina pagristi bendraja
skaitmenine rinka. Viena i§ ty pamatiniy sri¢iy susijusi su geresne vartotojy ir jmoniy
prieiga e. prekybos priemonémis prie prekiy ir paslaugy visoje ES.

(3) E.prekyba ES pastaraisiais metais nuolat plétési. Siuo metu ES yra vienas didziausiy
e. prekybos rinky pasaulyje. 16—74 m. asmeny, uzsisakiusiy prekiy ar paslaugy internetu,
dalis kasmet augo nuo 30 proc. 2007 m. iki 55 proc. 2016 m.

(4) Sparti e. prekybos plétra daro poveikj ir vartotojams, ir jmonéms. E. prekybos sektoriaus
tyrimas sudaré saglygas Komisijai susidaryti vaizda, kokios tendencijos vyrauja rinkoje, ir
surinkti duomeny apie konkurencijos klititis, susijusias su e. prekybos augimu. Jis taip pat
padéjo Komisijai suvokti, kodél vyrauja tam tikra verslo praktika ir kuo ji pagrjsta, ir
galiausiai nustatyti prioritetus, kaip uztikrinti ES konkurencijos taisykliy vykdyma.

(5) Rengiant e. prekybos sektoriaus tyrimg 2015 m. birzelio — 2016 m. kovo mén.
suinteresuotyjy subjekty buvo paprasyta pateikti informacijos (uzpildyti anketas).
Anketas uzpildé 1051 mazmenininkas (toliau — mazmenininkai), 37 elektroninés
prekyvietes, 89 kainy palyginimo priemoniy teikéjai, 17 mokéjimy sistemy teikejai, 259
gamintojai, 248 skaitmeninio turinio teikéjai, 9 jmonés, sitlancios virtualiuosius
privaciuosius tinklus® ir IP mardruto parinkimo paslaugas, ir 30 dideliy grupiy ir
prieglobos paslaugy teikéjy® i§ 28 valstybiy nariy. Respondentai pateiké i§ viso 2 605
sutartis, susijusias su vartojimo prekiy platinimu, ir 6 426 licencines sutartis, susijusias su
skaitmeninio turinio platinimu.

! Sektoriaus tyrimas inicijuotas pagal 2002 m. gruodzio 16d. Tarybos reglamento (EB) Nr.1/2003 dél
konkurencijos taisykliy, nustatyty Sutarties 81 ir 82 straipsniuose, jgyvendinimo (OL L 1, 200314, p.1) 17
straipsnj.

2 Komisijos komunikatas Europos Parlamentui, Tarybai, Europos ekonomikos ir socialiniy reikaly komitetui ir
Regiony komitetui ,,Europos bendrosios skaitmeninés rinkos strategija®“, COM(2015) 192 final. I§samiau apie
Bendrosios skaitmeninés rinkos strategija https://ec.europa.eu/commission/priorities/digital-single-market_|t.

% Eurostato 2016 m. ,Bendrijos tyrimas dé¢l namy @kiy ir asmeny naudojimosi informacinémis ir rysiy
technologijomis®, paskelbtas
http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/E-commerce_statistics_for_individuals.

* Virtualusis privatusis tinklas yra §ifruotas komunikacijos kanalas, kuris gali bati sukurtas tarp dviejy kompiuteriy
ar IP turinciy jrenginiy.

® Operatoriai, kurie sifilo internetinj turinj pagal sutartis, pagal kurias jie suteikia paslaugy teikéjams specifinius
parametrus turincig prieglobos aplinka, naudodami programing jrangg (prieglobos internetinj operatoriy) arba
aparating jranga (prieglobos jrenginius).



https://ec.europa.eu/commission/priorities/digital-single-market_lt
http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/E-commerce_statistics_for_individuals

(6) 2016 m. rugséjo 15 d. Komisija paskelbé preliminarig e. prekybos sektoriaus tyrimo
pirminiy iSvady ataskaitqe. Paskelbus preliminarig ataskaita surengtos vieSos
konsultacijos, kuriose galéjo dalyvauti visi suinteresuotieji subjektai, kuriems tai aktualu.
VieSos konsultacijos baigtos 2016 m. lapkricio 18 d. I§ viso gautos 66 nuomonés dél
vartojimo prekiy ir skaitmeninio turinio’.

(7) Suinteresuotieji subjektai, kuriems tai rlipi, savo nuomong¢ taip pat pareiské per
suinteresuotyjy subjekty konferencija Briuselyje 2016 m. spalio 6 d. Renginyje jvairiy
suinteresuotyjy subjekty atstovai tur¢jo progos pareiksti savo nuomones dél preliminarios
ataskaitos.

(8) Kartu su Sia ataskaita skelbiamas tarnyby darbinis dokumentas ,,E. prekybos sektoriaus
tyrimo galutiné ataskaita“ (toliau — galutiné ataskaita), kurioje sutrauktai pateikiamos
pagrindinés e. prekybos sektoriaus tyrimo iSvados ir nuomongs, kurias suinteresuotieji
subjektai pateikeé per vieSas konsultacijas. Galutiné ataskaita suskirstyta j dvi atskiras
dalis: pirmojoje aptariama vartojimo prekiy e. prekyba, o antroji skirta skaitmeninio
turinio e. prekybai.

1. E. PREKYBOS SEKTORIAUS TYRIMO PAGRINDINES ISVADOS
2.1.  VARTOJIMO PREKES

(9) E. prekybos sektoriaus tyrimas apémé internetu dazniausiai pardavinéjamy produkty
kategorijas: drabuzius ir batus, buiting elektronika, elektrinius buitinius prietaisus,
kompiuterinius zaidimus ir programing jranga, zaislus ir vaiky priezitiros prekes,
informacijos laikmenas (knygas; kompaktinius, universaliuosius ir ,,Blue-ray“ diskus),
kosmetikos ir sveikatos priezitros produktus, sporto ir lauko jrangg, buities ir sodo
produktus. Pildant anketas buvo galima teikti pastabas ir apie bet kurias kitas prekiy
kategorijas.

(10) E. prekybos sektoriaus tyrimo rezultatai patvirtina, kad e. prekybos plétra pastargjj
deSimtmet;j turéjo didelés jtakos jmoniy platinimo strategijoms ir vartotojy elgsenai.

(11) Pirmiausia, augant internetinei prekybai kartu padidéjo kainy skaidrumas. Dabar
vartotojai gali akimirksniu gauti ir palyginti produkty ir prekiy informacija internete ir
greitai pereiti nuo vieno kanalo (internetinio ar fizinio) prie kito. Tai sudaro salygas
vartotojams rasti geriausig pasiiilymg internete, taciau kartu gali pastimeéti |
piktnaudziavimqg kity darbu: vartotojai gali pasinaudoti fiziniy parduotuviy
konsultacijomis, o paskui apsipirkti internetu. Arba prieSingai: vartotojai gali ieSkoti
produkty ir lyginti juos internete, o paskui jsigyti jy fizinése parduotuvese®. Tiek

® Zr. SWD(2016) 312 final, paskelbta
http://ec.europa.eu/competition/antitrust/sector_inquiry preliminary_report_en.pdf.

Dalyviy sgrasas ir ju nuomoniy nekonfidencialiis variantai skelbiami
http://ec.europa.eu/competition/antitrust/sector_inquiries_e _commerce.html.
8 72 proc. anketas uzpildziusiy gamintojy aidkiai pripazino, kad internetiniy paslaugy kontekste piktnaudziaujama
fizinémis paslaugomis. 62 proc. pripazino, kad mazmeninés fizinés prekybos kontekste piktnaudziaujama internetu
sillomomis paslaugomis (informacija). Mazdaug 40 proc. mazmenininky taip pat pripazinto, kad vyksta abipusis




gamintojams, tiek mazmenininkams aktualu spresti piktnaudziavimo kity darbu problema
ir labai svarbu, kad mazmenininkai toliau gauty paskaty investuoti j aukstos kokybés
paslaugas, sudarant vienodas salygas fizin¢je ir internetingje aplinkoje.

(12) Antra, kai galima palyginti keliy interneto mazmenininky produkty kainas, didéja kainy
konkurencija, kuri turi jtakos ir internetinei, ir fizinei prekybai. Tokia padidéjusi kainy
konkurencija naudinga vartotojams, taciau ji gali paveikti konkurencija ne tik pagal
kainy, bet ir pagal kokybes, prekés Zenklo ir inovacijy parametrus. MaZmenininky
konkurencijai daugiausia jtakos turi kaina, taciau konkurencijai tarp prekiy zenkly svarbi
kokybé, prekés zenklo jvaizdis ir naujoviskumas. Norint, kad verslas gyvuoty vidutiniu ir
ilguoju laikotarpiu, daugumai gamintojy nepaprastai svarbu gauti paskaty inovacijoms ir
kokybei uztikrinti, taip pat kontroliuoti savo jvaizdj ir pozicionuoti savo prekés Zenkla®,

(13) Trecia, didesnis kainy skaidrumas leidzia jmonéms lengviau stebéti savo kainas.
Dauguma mazmenininky stebi internetines konkurenty kainas. Du trec¢daliai 1§ jy
naudojasi automatizuota programine jranga, kuria jy paciy kainos pakoreguojamos pagal
stebimas konkurenty kainas. Taikant kainodaros programing jrangg nustatyti, ar nukrypta
nuo ,,rekomenduojamy‘ mazmeniniy kainy, uztrunka kelias sekundes, ir gamintojai turi
vis daugiau galimybiy stebéti ir daryti poveikj maZmenininky kainodarai. Turint
galimybe realiuoju laiku gauti kainodaros informacija taip pat gali biiti pradéta
automatizuotai derinti kainas. Tokig programin¢ jranga naudojant placiu mastu, kai
kuriais atvejais, priklausomai rinkos salygy, gali kilti konkurencijos problemy.

(14) Ketvirta, alternatyviis internetinio platinimo modeliai, tokie kaip elektroninés
prekyvietés, mazmenininkams sudaro geresnes salygas pasiekti vartotojus. Nejdéje daug
investicijy ir pastangy smulklis mazmenininkai tampa pastebimi ir parduoda produktus
per treCiyjy Saliy platformas placiam vartotojy ratui daugelyje valstybiy nariy. Taciau tai
gali priestarauti gamintojy platinimo ir prekés zenklo formavimo strategijoms.

(15) Sios rinkos tendencijos stipriai paveikia ir gamintojy, ir maZzmenininky platinimo ir
kainodaros strategijas. Reaguodami } didesnj kainy skaidrumg ir kainy konkurencija,
gamintojai sieké labiau kontroliuoti platinimo tinklus, kad galéty geriau kontroliuoti
kaing ir kokybe. Tod¢l gamintojai aktyviau veikia kaip maZzmenininkai, be to, gamintojai
ir mazmenininkai dazniau sudaro susitarimus ir derina veiksmus (vertikalieji
apribojimai), o tai turi jtakos tuo paciu prekés Zenklu prekiaujanc¢iy mazmenininky
konkurencijai (konkurencijai tarp to paties prekés zenklo produkty). Galutingje
ataskaitoje nurodomi $iy tipisSkiausiy rinkos tendencijy pozymiai:

piktnaudziavimas kity darbu. Mazdaug 50 proc. mazmenininky teigé nezing, ar taip elgiamasi, ir maziau negu
10 proc. tvirtino, kad klientai Sitaip nesielgia. Taciau dél to, kad fiziniy paslaugy iSlaidos tariamai gerokai
didesnés, daug labiau nerimaujama dél internetiniy mazmenininky piktnaudziavimo fiziskai teikiamomis
paslaugomis (zr. galutinés ataskaitos 4.1 skirsnj).

Ir gamintojy, ir mazmenininky praSyta nurodyti pagrindinius konkurencijos parametrus svarbos tvarka.
Gamintojai kaip svarbiausius nurodé produkto kokybe, prekés Zenklo jvaizdj ir produkto naujuma, o kaina atsidiiré
ketvirtoje—Sestoje svarbiausiy veiksniy saraSo vietoje. O maZmenininkai visuose sektoriuose kaing laiko
svarbiausiu arba antru pagal svarba konkurencijos parametru. Prekés zenkly jvairove, priecinamumas ir kokybe
laikomi tolesniais trimis svarbiausiais konkurencijos parametrais (skirtingose sektoriuose jie jvairuoja), zr.
galutinés ataskaitos 2 skirsnj.



Q) reaguodami | e. prekybos augimg didelé dalis gamintojy per pastaruosius
desimt mety nusprendé pardavinéti savo produktus tiesiogiai vartotojams per
internetines mazmenines parduotuves ir taip vis labiau émé konkuruoti su
savo pa¢iy nepriklausomais platintojais?;

(i) dazniau naudojamos pasirinktinio platinimo sistemos™, kai gamintojai

nustato kriterijus, kuriy turi laikytis maZmenininkai norédami tapti platinimo
tinklo nariais ir kai draudZiama prekiauti su nejgaliotaisiais mazmenininkais.
Gamintojai tiesiai pripazjsta, kad reaguodami j e. prekybos plétra jie taiko
pasirinktinj platinima, nes jis leidzia geriau kontroliuoti platinimo tinklus,
ypac platinimo kokybés, taip pat kainos, aspektais. E. prekybos sektoriaus
tyrimo rezultatai rodo, kad per pastaruosius deSimt mety gerokai iSaugo ir
pasirinktinio platinimo susitarimy, ir atrankos kriterijy taikymo atvejy
skai&ius'?.

(iii) dazniau taikomi vertikalieji apribojimai, kurie leidzia labiau kontroliuoti
produkty platinimg. Nelygu verslo modelis ir strategija, apribojimai gali biiti
jvairiy pavidaly, pavyzdziui, kainodaros apribojimai, draudimai naudotis
prekyvietémis (platformomis), kainy palyginimo priemoniy naudojimo
apribojimai ir vien internetu prekiaujanciy subjekty nepriémimas j platinimo
tinklus.

2.2. SKAITMENINIS TURINYS

(16) Atliekant e. prekybos sektoriaus tyrimg nagrinétas audiovizualiniy ir muzikos produkty
tiekimas internetu. Tyrimo metu bendrauta su skaitmeninio turinio teikéjais, kurie sitilo
skaitmenin] turinj vartotojams arba teikia paslaugas treCiosioms Salims, kad Sios galety
sitilyti turinj vartotojams, ir su teisiy turétojais.

(17) Per e.prekybos sektoriaus tyrimg surinkta informacija rodo, kad dél transliavimo
internetu, t.y. dél vartotojy galimybés pasiekti skaitmeninj turinj internetu, pasikeité
skaitmeninio turinio gavimo ir naudojimo budai, todél ir jsitvirtinusiems veiklos
vykdytojams, ir naujiems rinkos dalyviams atsirado naujy verslo galimybiy. Galimybé

% Gamintojy teirautasi, kokiy konkre¢iy priemoniy jie émési reaguodami j e. prekybos plétra per pastaruosius
10 mety. 64 proc. gamintojy nurodé atidar¢ nuosavas internetines mazmenines parduotuves. 3 proc. teigé
nusprende visiskai integruoti platinimo veiklg (zr. Galutinés ataskaitos 3.1 skirsnj).

1 Vertikaliyjy susitarimy bendrosios i§imties reglamento (toliau — VSBIR, 2010 m. balandZio 20 d. Komisijos
reglamentas (ES) Nr.30/2010 dél Sutarties dél Europos Sgjungos veikimo 101 straipsnio 3 dalies taikymo
vertikaliyjy susitarimy ir suderinty veiksmy rasims, OL L 102, 2010 4 23, p. 1) 1 straipsnio e dalyje pasirinktinio
platinimo sistema apibrézta kaip ,tokia platinimo sistema, kai tickéjas jsipareigoja tiesiogiai arba netiesiogiai
parduoti sutartyje nurodytas prekes arba paslaugas tik platintojams, pasirinktiems pagal apibréztus kriterijus, ir kai
tie platintojai jsipareigoja neparduoti ty prekiy arba paslaugy nejgaliotiesiems platintojams toje teritorijoje, kurioje
tiekéjas taiko tokig sistemg‘.

12 Gamintojy teirautasi, kokiy konkre&iy priemoniy jie émési reaguodami j e. prekybos plétra per pastaruosius
10 mety. Beveik 20 proc. nurod¢, kad jie jvedé pasirinktinio platinimo sistemas (kuriy anksciau netaike), 2 proc. |
esamas sistemas jtrauké naujy tipy produktus, o beveik 40 proc. savo platinimo susitarimuose nustaté naujus
kriterijus, kaip jy produktai turi biiti parduodami ar reklamuojami internete (Zr. galutinés ataskaitos 3.1 skirsnj).



(18)

(19)

(20)

(21)

(22)

transliuoti internetu skatina kurti naujoves ir eksperimentuoti skaitmeninio turinio
rinkose, tod¢l atsiranda jvairiy naujy paslaugy ir verslo modeliy.

Galimyb¢ transliuoti internetu leidzia sumazinti transliavimo sgnaudas vienam vartotojui,
palyginti su kitomis transliavimo technologijomis, tokiomis kaip antZeminis
transliavimas. Ji taip pat leidzia veikti lanks¢iau ir pasiekti didesnj masto poveik],
palyginti su kitomis transliavimo technologijomis, tokiomis kaip palydovinis
transliavimas. Be to, galédami transliuoti internetu skaitmeninio turinio teikéjai kuria
lengvai pritaikomas naudotojy sasajas, kurias galima patogiai pasiekti daugeliu prietaisy.

E. prekybos sektoriaus tyrimo rezultatai rodo, kad konkurencija skaitmeninio turinio
rinkose labiausiai lemia tai, ar galima gauti atitinkamas teises. Norint teisétai prekiauti
autoriy teisiy saugomu skaitmeniniu turiniu ir leisti vartotojams siystis turinj srautiniu
biidu arba atsisiysti turinj priimanc¢iuoju prietaisu reikia jsigyti teises, paprastai, be kita
ko, teis¢ transliuoti internetu placiajuoscio rySio ar kabelinémis technologijomis. Laikui
bégant, susiformavo sudétinga licencijavimo praktika. Ji atspindi teisiy turétojy norg
visapusiskai pasinaudoti turimomis teisémis ir skaitmeninio turinio teikéjy poreikj likti
konkurencingiems sitillant patraukly turinj, atitinkantj vartotojy paklausg ir atskleidziantj
kultiiry jvairove Europos Sajungoje.

Analizuojant konkurencingg skaitmeninio turinio rinky aplinkg svarbu suprasti, kaip
paprastai licencijuojamos teisés. Teisés gali buti jvairiais biidais skaidomos ir gali buti
licencijuojamos kaip iSimtinés arba kaip neiSimtinés, tam tikrai teritorijai ir (arba) tam
tikroms transliavimo, priémimo ir naudojimo technologijoms.

E. prekybos sektoriaus tyrimo rezultatai rodo, kad licencinése sutartyse teisiy naudojimo
taikymo sri¢iai apibiidinti paprastai naudojami trys aspektai:

Q) Technologijos ir naudojimo teisés: paprastai apima technologijas, kuriomis
skaitmeninio turinio teikéjai gali teisétai naudotis norédami transliuoti turinj
ir naudotojui sudaryti salygas ji gauti, jskaitant prieigos buidus;

(i) Teikimo ir trukmés teisés: Jos susijusios su teikimo laikotarpiu ar
laikotarpiais, t.y. laikotarpiais, kai skaitmeninio turinio teikéjas turi teisg
sitlyti produkta; ir

(iii) Geografinés teisés: Jos susijusios su geografine (-émis) teritorija (-omis),
kurioje (-ose) skaitmeninio turinio teikéjas gali teisétai sitilyti produkta;

Teisés gali buti licencijuojamos naudojant bet kokj Siy aspekty derinj kaip iSimtinés arba
neiSimtinés. Licencinése sutartyse paprastai neleidZiama licencijuoty teisiy naudoti be
apribojimy ir paprastai nustatomos aiSkios salygos. Taigi sutartiniai apribojimai
skaitmeninio turinio rinky licencinése sutartyse yra ne i§imtis, 0 norma.



1. PAGRINDINES KONKURENCIJOS PROBLEMOS
3.1. VARTOJIMO PREKES

(23) Toliau apibendrinamos pagrindinés konkurencijos problemos, nustatytos atlickant
e. prekybos sektoriaus tyrima.

3.1.1. Pasirinktinis platinimas

(24) Pagal galiojant] Vertikaliyjy susitarimy bendrosios iSimties reglamenta (VSBIR) SESV
101 straipsnio 1 dalyje nurodytas draudimas netaikomas kokybiniams ir kiekybiniams
pasirinktinio platinimo susitarimams, jei nei tiekéjo, nei pirkéjo rinkos dalis nevirSija
30 proc. Si iSimtis taikoma nepriklausomai nuo atitinkamo produkto pobiidzio ir atrankos
kriterijy pobiidZio, jei juose nenustatyta pagrindiniy apribojimq13, 1Svardyty to reglamento
4 straipsnyje.

(25) E. prekybos sektoriaus tyrimo rezultatai néra tokie, kad vertéty keisti bendrg Komisijos
poziiir] } kokybinj ir kiekybinj pasirinktinj platinima, kaip jis apibiidintas VSBIR. Taciau
pasirinktinis platinimas gali padéti taikyti ir stebéti tam tikrus svarstytinus vertikaliuosius
apribojimus, kurie gali kelti konkurencijos problemy.

(26) Pavyzdziui, daugiau nei pusé gamintojy savo pasirinktinio platinimo susitarimuose
reikalauja, kad bent dalimi jy produkty maZmenininkai prekiauty fizinése parduotuvése.
Taigi jie neleidzia, kad atitinkamus produktus platinty vien internete veikiantys rinkos
dalyviai.

(27) Dauguma ty reikalavimy dél fiziniy parduotuviy keliami tam, kad buty skatinama
konkurencija platinimo paslaugy kokybe. Kita vertus, tam tikrais reikalavimais dél fiziniy
parduotuviy i§ esmés siekiama ] pasirinktinio platinimo tinklg nejleisti vien internete
veikianCiy rinkos dalyviy, bet nestiprinama konkurencija kitais parametrais, iSskyrus
kaing, tokiais kaip platinimo paslaugy kokybés ir (arba) prekés Zenklo jvaizdis. Todél
pripaZjstant, kad reikalavimams dél fiziniy parduotuviy paprastai taikomas VSBIR™, tam
tikrus reikalavimus valdyti bent vieng fizing parduotuve, nenustatant jokio aiskaus rysio
su platinimo paslaugy kokybe ir (arba) kitu galimu veiksmingumu, konkreciais atvejais
gali tekti svarstyti papildomai.

3.1.2. Internetinés prekybos ir reklamos apribojimai

(28) I8 e. prekybos sektoriaus tyrimo rezultaty matyti, kad vyrauja tam tikri vertikalieji
apribojimai, su kuriais susiduria interneto mazmenininkai.

3 Kai vertikaliuosiuose susitarimuose numatyti tokie pagrindiniai apribojimai, daroma prielaida, kad susitarimams
taikoma SESV 101 straipsnio 1 dalis ir jie veikiausiai neatitinka SESV 101 straipsnio 3 dalies sglygy. Taciau
jmonéms netrukdoma teigti, kad jie pagrjsti reikiamu veiksmingumu, ir jrodyti, kad tenkinamos 101 straipsnio 3
dalies salygos (zr. Vertikaliyjy apribojimy gairiy 47 dalj, OL C 130, 2010 5 19, p. 1).

' Kaip nustatyta Vertikaliyjy apribojimy gairiy 176 dalyje, VSBIR taikymas gali biti atSauktas, kai produkto
savybeés yra tokios, kad dél reikalavimo valdyti fizing parduotuve veiksmingumas padidéja ne tiek, kad jo nauda
atsverty smarkiai sumazejusia konkurencija tarp to paties prekés zenklo produkty. Kai antikonkurencinis poveikis
smarkiai padidéja, VSBIR taikymas veikiausiai turi buti atSauktas.



(29)

(30)

(31)

(32)

(33)

MaZmenininky, kuriems nustatyti sutartiniai apribojimai, dalis pagal apribojimy tipa

Kainodaros ribojimai arba nurodymai
Pardavimo prekyvietése ribojimai
Tarpvalstybinés prekybos ribojimai

Prekybos savo svetainéje ribojimai

Kainy lyginimo priemoniy naudojimo
ribojimai

Reklamos internete ribojimai

Kiti ribojimai

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

i)  Kainodaros apribojimai ir (arba) rekomendacijos

Kainodaros apribojimai ir (arba) rekomendacijos yra labiausiai paplit¢ mazmenininky
nurodomi apribojimai.

Pagal ES konkurencijos taisykles gamintojai neturéty imtis jokiy veiksmy, kurie saistyty
mazmenininky laisve nustatyti galutines kainas klientams taip, kad rekomenduojama
mazmenin¢ kaina ar didZiausia mazmenin¢ kaina buty lygi maZiausiai arba fiksuotai
kainai. Susitarimai, kuriais nustatoma maziausia ar fiksuota perpardavimo kaina ar kainy
ribos (perpardavimo kainy palaikymas), yra konkurencijos ribojimas pagal tiksla, kaip
nustatyta SESV 101 straipsnio 1 dalyje’®, ir pagrindinis apribojimas, kaip apibrézta
VSBIR 4 straipsnio a punkte.

Kita vertus, praktikai rekomenduoti perpardavimo kaing arba reikalauti, kad
mazmenininkas laikytysi didziausios perpardavimo kainos, VSBIR néra taikomas, jei
nevirSijamos tame reglamente nustatytos rinkos dalies ribos ir jei rekomenduojama kaina
néra minimali arba fiksuota pardavimo kaina, nustatyta grasinant, darant spaudimg ar
imantis skatinimo priemoniy™. Kainos rekomendacijos laikomos svarbiu kokybés ir
prekés zenklo pozicijos rodikliu.

Ivairios mazmenininky pastabos rodo, kad gamintojai reikalauja palaikyti perpardavimo
kaing.

Ir gamintojai, ir maZmenininkai daZnai stebi internetines maZmenines kainas ir daZnai
tam naudoja kainodaros programing jrangg. Todé¢l dabar lengviau nustatyti nukrypimus
nuo gamintojy kainodaros rekomendacijy. Todé¢l gamintojams galéty biiti lengviau bausti
mazmenininkus, kurie nukrypsta nuo pageidaujamo kainy lygio. Tai pirmiausia gali
stabdyti mazmenininkus nuo nukrypimo nuo tokiy kainodaros rekomendacijy. Didesnis

¥ 7r., pvz., Sprendimo SPRL Louis Erauw-Jacquery / La Hesbignonne SC, 27/87, EU:C:1988:183, 15 punkta.
16 7r. Vertikaliyjy susitarimy gairiy 226 dalj.



(34)

(35)

(36)

(37)

(38)

prekiy skaidrumas internete taip pat gali palengvinti ar sustiprinti mazmenininky slaptus
susitarimus, nes jis padeda pastebéti nukrypimus nuo slapto susitarimo. Tai savo ruoztu
galéty 1§ mazmenininky atimti paskatas nukrypti nuo slaptai sutartos kainos, nes maz¢ja
tikétina tokio nukrypimo nauda.

Keletas e. prekybos sektoriaus tyrimo respondenty, be kita ko, per vieSas konsultacijas,
peiké esamas dvejopai kainodarai taikomas ES taisykles. Gamintojams paprastai
draudZiama tam paciam (abiem budais prekiaujan¢iam) mazZmenininkui nustatyti
skirtingas didmenines ty paciy produkty kainas pagal tai, ar produktais ketinama prekiauti
internetu, ar ne internetu®’.

Daugelio suinteresuotyjy subjekty manymu, dvejopa kainodara buty galima veiksmingai
kovoti su piktnaudziavimu kity darbu. Jie teigia, kad dvejopa kainodara gali padéti
suvienodinti internetinio ir fizinio pardavimo salygas, nes per ja atsizvelgiama j skirtingas
investicijy iSlaidas. D¢l dvejopos kainodaros pateiktos pastabos rodo, kad reikia lanks¢iau
vertinti su rezultatais siejamg didmening¢ kainodarg. Lanksciau vertinant biity galima
diferencijuoti pardavimo kanalus pagal faktines pastangas parduoti, o abiem biidais
prekiaujantys mazmenininkai gauty paskaty prisidéti prie investicijy j brangesnes
(paprastai fiziskai teikiamas) pridétinés vertés paslaugas.

Kita vertus, kai kurios pastabos rodo, kad gali biiti klaidingai suprantamos taisyklés,
taikomos kainodarai tais atvejais, kai gamintojas tam paciam (abiem budais
prekiaujanciam) mazmenininkui nustato skirtingg (didmening) to paties produkto kaing
pagal perpardavimo kanala, per kurj produktas turi biiti parduotas (internetu ar fizinéje
parduotuvéje), ir taisyklés, taikomos kai gamintojas skirtingiems mazmenininkams
nustato skirtingg (didmening) to paties produkto kaing.

Galutingje ataskaitoje paaiskinama, kad skirtingy (didmeniniy) kainy nustatymas
skirtingiems mazmenininkams paprastai laikomas normalia konkurencijos proceso
dalimi*®. Tam pagiam (abiem budais prekiaujan¢iam) maZmenininkui taikoma dvejopa
kainodara paprastai laikoma pagrindiniu apribojimu, kaip apibréZzta VSBIR. Be to,
galutin¢je ataskaitoje nurodyta galimybé susitarimams dél dvejopos kainodaros
konkreciais atvejais taikyti iSimtj pagal SESV 101 straipsnio 3 daljlg, pavyzdziui, kai
susitarimas dél dvejopos kainodaros bitinas norint spresti piktnaudziavimo kity darbu
problema.

i)  Pardavimo elektroninése prekyvietése apribojimai

Pastaraisiais metais keliose valstybése narése daug démesio sulauké klausimas, kokiu
mastu ribojant mazmenininky galimybe prekiauti elektroninése prekyvietése
(apribojimais dél prekyvie€iy arba draudimu naudotis platformomis) gali kilti problemy

17 Zr. Vertikaliyjy susitarimy gairiy 52 dalies d punktg. Tagiau Vertikaliyjy susitarimy gairése leidziamas fiksuotas
mokestis, skirtas pardavimo pastangoms palaikyti fiziniame (ar internetiniame) prekybos kanale.

18 Tsskyrus atvejj, kai skirtingomis didmeninémis kainomis (internetiniams) mazmenininkams siekiama apriboti
eksporta ar padalyti rinkas.

¥ Zr. Vertikaliyjy susitarimy gairiy 64 dalj.
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(39)

(40)

(41)

pagal ES konkurencijos taisykles. Siuo metu Teisingumo Teisme svarstomas prasymas
priimti prejudicinj sprendima dél Sio klausimo®. Vienas i e. prekybos sektoriaus tyrimo
tiksly buvo geriau suprasti, kokie apribojimai dél prekyvieciy vyrauja, kokios jy ypatybés
ir kiek prekyvietés, kaip pardavimo kanalas, yra svarbios mazmenininkams ir
gamintojams.

E. prekybos sektoriaus tyrimo rezultatai rodo gana nevienalyt] vaizda:

i)  Daugiau nei 90 proc. atsiliepusiyjy mazmenininky prekiaudami internetu
naudojasi savo internetinémis parduotuvémis. 31 proc. atsiliepusiyjy
mazmenininky prekiauja ir per savo internetines parduotuves, ir prekyvietése,
ir tik 4proc. atsiliepusiyjy mazmenininky internetu prekiauja tik
prekyvietése. Taigi svarbiausias mazmenininky prekybos internetu kanalas ir
toliau yra nuosavos internetinés parduotuvés, taciau ilgainiui vis daugiau
naudojamasi ir prekyvietémis.

i)  Kai kuriose valstybése narése prekyvieCiy vaidmuo didesnis, pavyzdziui,
Vokietijoje prekyvietémis naudojasi 62 proc. atsiliepusiyjy mazmenininky,
Jungtingje Karalystéje — 43 proc., Lenkijoje — 36 proc., o tokiose valstybése
narése kaip Italija ir Belgija — atitinkamai 13 proc. ir 4 proc.

iii)  Prekyvietés, kaip pardavimo kanalai, yra svarbesnés mazesniems ir vidutinio
dydzio mazmenininkams, o didesniems mazmenininkams jos ne tokios
svarbios. Rezultatai rodo, kad mazesni mazmenininkai per prekyvietes
paprastai gauna didesn¢ pardavimo pajamy dalj negu didesni mazmenininkai.

18 proc. mazmenininky nurodé, kad su tiekéjais yra sudare susitarimus, kuriuose yra
apribojimy dél prekyvieciy. Valstybés narés, kuriose didziausia dalis maZmenininky
patiria apribojimus dél prekyvie¢iy, yra Vokietija (32 proc.) ir Pranctzija (21 proc.).
E. prekybos tyrimo metu nurodyti apribojimai dél prekyvieciy jvairuoja nuo visisko
draudimo iki apribojimy parduoti prekyvietése, kurios neatitinka tam tikry kokybés
kriterijy. Apribojimai dél prekyvieciy naudojimo dazniausiai jtraukti j pasirinktinio
platinimo susitarimus. Jie paprastai taikomi prekés zenkla turinCioms prekéms, taciau
neapsiriboja prabangos, sudétingomis ar technikos prekémis.

Tiriant e. prekybos sektoriy gauta informacija rodo, kad prekyvieéiy, kaip pardavimo
kanaly, svarba labai svyruoja priklausomai nuo mazmenininky dydzio, atitinkamos
valstybés narés ir atitinkamy produkty kategorijy. Todél i§vados rodo, kad prekyvieciy
draudimai paprastai nereiSkia faktinio draudimo prekiauti internetu ar apribojimo
veiksmingai naudotis internetu, kaip pardavimo kanalu, neatsizvelgiant j atitinkamas
rinkas. Sektoriaus tyrimo i$vados taip pat rodo, kad galimas pagrindimas ir
veiksmingumas, kuriuos nurodo gamintojai, skiriasi priklausomai nuo produkto.

20 Byloje C-230/16 Coty Germany GmbH / Parfiimerie Akzente GmbH (,,Coty Germany*) Frankfurto prie Maino
Aukstesnysis regioninis teismas i§ esmés klausé Teisingumo Teismo, ar draudimas naudoti platformas, kurios
pagal pasirinktinio platinimo susitarimg yra tre¢ioji $alis, gali biiti suderinamas su SESV 101 straipsnio 1 dalimi ir
ar toks apribojimas yra pagrindinis apribojimas, kaip apibrézta VSBIR 4 straipsnio b ir (arba) ¢ punktuose.
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(42)

(43)

(44)

(45)

(46)

(47)

(48)

Todél, nedarant poveikio nebaigtam svarstyti praSymui priimti prejudicin} sprendima,
sektoriaus tyrimo iSvados rodo, kad (absoliutiis) prekyvieciy draudimai neturéty biiti
laikomi pagrindiniais apribojimais, kaip apibrézta VSBIR 4 straipsnio b ir ¢ punktuose.

Tai nereiSkia, kad absoliutiis prekyvieciy draudimai paprastai yra suderinami su ES
konkurencijos taisyklémis. Komisija arba nacionaliné konkurencijos institucija gali
nuspresti konkreciais atvejais nebetaikyti VSBIR numatytos apsaugos, kai tai pateisinama

rinkos padétimi®'.

iii) Internetinés prekybos ir reklamos geografiniai apribojimai

Tarpvalstybiné e. prekyba gali padéti integruoti ES vidaus rinka, nes vartotojams gali
pasirodyti lengviau pirktis produktus kitoje valstybéje naréje internetu, uzuot kirtus sieng
ir pirkus produktus fizinése parduotuveése.

Taciau vartotojams daznai nejmanoma pirkti internetu kitoje valstybéje naréje, nes
mazmenininkai atsisako parduoti vartotojams j uzsienj, pavyzdziui, blokuodami prieiga
prie interneto svetainiy, nukreipdami vartotojus j kitoms valstybéms naréms skirtas
svetaines ar tiesiog atsisakydami tiekti produktus j kita valstybe nar¢ arba priimti
tarptautinius mokéjimus. Tokios priemonés vadinamos geografiniu blokavimu.
Geografinj blokavimg galima skirti nuo geografinio filtravimo priemoniy, t.y.
komercinés praktikos, kai internetiniai maZmenininkai suteikia vartotojams prieigg ir
leidzia jsigyti prekes ar paslaugas kitoje valstybéje nar¢je, taciau sitlo skirtingas salygas
ir (arba) nuostatas, jei vartotojas yra kitoje valstyb¢je nar¢je.

E. prekybos sektoriaus tyrimo rezultatai rodo, kad dauguma gamintojy platina savo
produktus bent 21 valstybéje naréje, ir tik labai nedidelé dalis (4 proc.) juos tiekia tik
vienoje valstybéje naréje.

Nors produktais paprastai prekiaujama visoje ES, 36 proc. respondenty teigé j kitas
valstybes nares neparduodantys bent vienos kategorijos produkty, kuriais jie prekiauja.
38 proc. mazmenininky renka informacija apie klienty vieta tam, kad taikyty geografinio
blokavimo priemones. DaZniausia geografinio blokavimo forma yra atsisakymas
pristatyti prekes vartotojams kitose valstybése narése. Antra pagal daznumo forma —
atsisakymas priimti tokiy klienty mokéjimus.

Geografinio blokavimo priemonéms, kurios pagristos vienasaliSkais nedominuojanciy
imoniy sprendimais, netaikomas SESV 101 straipsnis. Taciau jis gali biiti taikomas
geografinio blokavimo priemonéms, kurios pagrjstos skirtingy jmoniy susitarimais ar
suderintais veiksmais. Remdamiesi SESV 101 straipsnio 1 dalimi Europos teismai keletg
karty nusprendé, kad susitarimy ar suderinty veiksmy, kuriais siekiama pasidalyti rinka

21 7r. 2002 m. gruodzio 16 d. Tarybos reglamento (EB) Nr. 1/2003 dél konkurencijos taisykliy, nustatyty Sutarties
81 ir 82 straipsniuose, jgyvendinimo (OL L 1, 2003 1 4, p. 1) 29 straipsnj.
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pagal nacionalines sienas arba apsunkinamas patekimas j nacionalines rinkas, ypac kai
siekiama sustabdyti ar apriboti lygiagrety eksporta, tikslas yra apriboti konkurencijqzz.

(49) Dauguma su vartojimo prekémis susijusiy geografinio blokavimo priemoniy atsiranda dél
vienaSaliSky mazmenininky verslo sprendimy neprekiauti tarpvalstybiniu mastu. Taciau
daugiau kaip 11 proc. mazmenininky nurodé, kad jiems galioja sutartiniai tarpvalstybinés
prekybos apribojimai, taikomi bent vienos kategorijos produktams, kuriais jie prekiauja.

(50) Tam tikri tokie teritoriniai apribojimai gali kelti konkurencijos problemy.

(51) Pirma, sutartinis apribojimas dél teritorijos, kurioje platintojas gali parduoti atitinkamas
prekes, paprastai laikomas pagrindiniu konkurencijos apribojimu pagal VSBIR, ir iSim¢iy
leidziama labai nedaug23.

(52) Pagal VSBIR skiriami aktyviy ir pasyviy pardavimy apribojimai24. Aktyviy pardavimy
apribojimai leidziami tiek, kiek jie susije su pardavimu j iSimting tiekéjui rezervuotg arba
tiekéjo kitam platintojui skirtg teritorijg, o pasyviy pardavimy apribojimai reiskia visiska
teritorijos apsauga ir paprastai yra neteiséti®®. Taikant pasirinktinio platinimo sistema
negali biiti ribojami nei aktyvis, nei pasyvis pardavimai galutiniams naudotojams.

(53) Antra, problemy taip pat gali Kkelti teritoriniai apribojimai, kuriais ribojama
mazmenininky galimybé aktyviai ar pasyviai parduoti klientams, kurie yra ne jy
valstybéje narése. Pavyzdziui, tam tikri nurodyti aktyviy pardavimy apribojimai yra
taikomi ne vien teritorijose, kurios iSimtinai skirtos kitiems platintojams arba rezervuotos
tiecké¢jams. Be to, gauta praneSimy, kad tam tikri tiekéjai, kurie valdo pasirinktinio
platinimo sistemg keliose valstybése narése, teritorijoje, kurioje taikoma pasirinktinio
platinimo sistema, riboja jgaliotyjy mazmenininky galimybe parduoti visiems klientams.

3.1.3. Duomeny naudojimas e. prekyboje

(54) Tiriant e. prekybos sektoriy atskirai nenagrinétos su duomenimis susijusios konkurencijos
problemos. Taciau tyrimo iSvados patvirtina, kad rinkti, apdoroti ir naudoti didelius
duomeny kiekius (daznai vadinamus dideliais duomeny rinkiniais)® e. prekyboje darosi
vis svarbiau.

2 7, pvz., Sprendima Etablissements Consten S.a.R.L. and Grundig-Verkaufs-GmbH / Commission of the
European Economic Community, 56/64 ir 58/64, ir Sprendimo Football Association Premier League ir kt., C-
403/08 ir C-429/08, EU:C:2011:631, 139 punkta.

2% 7r. VSBIR 4 straipsnio b punkta.

% Aktyviis pardavimai — tai aktyvus kreipimasis j atskirus klientus, pavyzdZiui, tiesiogiai jiems siuniant laiskus,
iskaitant neuzsakytus e. laiSkus, arba juos lankant, arba aktyvus kreipimasis j klienty grupe¢ ar klientus tam tikroje
teritorijoje, reklamuojantis ziniasklaidos priemonése, internete arba kitomis priemonémis, nukreiptomis biitent j ta
klienty grupe arba tuos klientus toje teritorijoje. Ir prieSingai, pasyvis pardavimai paprastai reiSkia pardavimg
reaguojant | atskiry klienty savo iniciatyva pareiksStus prasymus, jskaitant prekiy ar paslaugy pristatymg tokiems
klientams.

% Su SESV 101 straipsniu jie gali biti suderinami tik igskirtinémis aplinkybémis; 7r., pvz., Vertikaliyjy
susitarimy gairiy 61 dalj.

% priklausomai nuo aplinkybiy tokiems dideliems duomeny rinkiniams gali biiti taikomas 2016 m. balandzio 27 d.
Europos Parlamento ir Tarybos reglamentas (ES)2016/679 dél fiziniy asmeny apsaugos tvarkant asmens
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(55)

(56)

3.2.

(57)

(58)

(59)

(60)

(61)

(62)

Viena vertus, duomenys gali biiti svarbus turtas, o dideliy duomeny kiekiy analizé gali
labai padéti gerinti produktus ir paslaugas ir jmonéms sudaryti sglygas veikti efektyviau.

Kita vertus, e. prekybos sektoriaus tyrimo rezultatai patvirtina, kad duomenys jgyja vis
didesne reikSme, ir atskleidzia galimas konkurencijos problemas, susijusias su duomeny
rinkimu ir naudojimu. Pavyzdziui, prekyvietéms ir pardavéjams, kurie yra treciosios
Salys, arba savo parduotuves turintiems gamintojams ir maZmenininkams keiciantis
konkurencijos pozitiriu neskelbtinais duomenimis, tokiais kaip kainos ir parduoti kiekiai,
gali kilti konkurencijos problemy, jei tie patys rinkos dalyviai tiesiogiai konkuruoja dél
tam tikry produkty ar paslaugy pardavimo.

SKAITMENINIS TURINYS

E. prekybos sektoriaus tyrimo rezultatai patvirtina, kad vienas lemiamy konkurencijos
skaitmeninio turinio rinkose veiksniy yra galimybé gauti licencijas naudotis teisémis ]
turinj, pirmiausia patraukly turinj. Galimybe¢ naudotis interneto teisémis labiausiai lemia
konkretaus teisiy turétojo sprendimas, ar jas licencijuoti ir, kai tinka, kokia licencinémis
sutartimis apibréziama teisiy taikymo sritis.

Siekiant tiksliai apibréZzti teisiy taikymo sritj, teisiy turétojy ir skaitmeninio turinio teikejy
licencinése sutartyse naudojamos sudétingos apibréztys. Taip pat jprasta toje pacioje ar
skirtingose licencinése sutartyse teises skaidyti, ypaC pagal teisiy technologing ir
teritoring taikymo sritj ir taikymo sritj laiko atzvilgiu.

Licencijuojant teises daznai nustatomas iSimtinumas, nes iSskirtinis turinys padidina
skaitmeninio turinio teikéjy pasitlos patrauklumg. Komisija mano, kad nuostatos dél
1Simtinumo savaime problemy nekelia.

Pagrindinés per e. prekybos sektoriaus tyrimg nustatytos konkurencijos problemos
susijusios su tam tikrais licenciniy sutarciy sutartiniais apribojimais.

i)  Licencijuoty teisiy taikymo sritis

Teisiy turétojai yra linke teises skaidyti i kelis komponentus ir licencijuoti dalj jy ar juos
visus skirtingiems turinio teikéjams skirtingose valstybése narése. Licencinése sutartyje
apibrézta licencijuoty teisiy taikymo sritis gali skirtis, nelygu: i) transliavimo, priémimo
ir naudojimo technologija, kuria turinys platinamas ir pasiekiamas; ii) produkto teikimas
ir (arba) licencijuoty teisiy galiojimo trukmeé ir iii) teritoriné taikymo sritis.

Technologijy teises jprasta ir grupuoti. Internetinés skaitmeninio turinio transliacijos
teisés didzia dalimi licencijuojamos kartu su kity transliavimo technologijy teisémis.
Skaitmeninio turinio teikéjy pateiktos sutartys rodo, kad konkreciai interneto teisés
dazniausiai licencijuojamos kartu su mobilaus, antZeminio ir palydovinio transliavimo
teisémis.

duomenis ir dél laisvo tokiy duomeny judéjimo ir kuriuo panaikinama Direktyva 95/46/EB (Bendrasis duomeny
apsaugos reglamentas), OL L 119, 2016 5 4, p. 1-88.
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(63)

(64)

(65)

(66)

(67)

(68)

(69)

Internetinio transliavimo teises grupuojant su kity transliavimo technologijy teisémis
apsaugomos iSimtinés teisés j skaitmeninio turinio produktg ir taip vieninteliam turinio
teikéjui suteikiama galimybé naudoti jas to paties produkto atzvilgiu. Bet koks
alternatyvus teisiy paskirstymas reiksty, kad ta pati produkta gali sitlyti skirtingi turinio
teikéjai.

Taciau interneto teisiy grupavimas gali sukelti kliti¢iy esamiems veiklos vykdytojams ir
naujiems rinkos dalyviams konkuruoti ir plétoti naujas novatoriskas paslaugas, o tai savo
ruoztu gali sumazinti vartotojy pasirinkimg. Grupavimas ypac gali kelti nerima, kai dél jo
apribojama produkcijos pasiiila tais atvejais, kai licencijos savininkas jgijo interneto
teises, taCiau jomis nesinaudoja ar naudojasi tik i§ dalies.

i)  Teritoriniai apribojimai ir geografinis blokavimas

Interneto teisés didzia dalimi licencijuojamas kiekvienai Saliai atskirai arba riboto
skaiCiaus valstybiy nariy, kuriose vartojama ta pati kalba, teritorijai. Tai ypac buidinga
tokiems turinio tipams, kuriems gali priklausyti populiariausias turinys, toks kaip sportas
(60 proc.), filmai (60 proc.) ir vaidybinés produkcijos TV (56 proc.).

Skaitmeninio turinio teikéjai daznai naudoja geografinio blokavimo priemones?’. DidZioji
dauguma skaitmeninio turinio teikéjy (68 proc.) apriboja prieigg prie jy teikiamy
internetiniy skaitmeninio turinio paslaugy kitose valstybése narése, o 59 proc. i§ jy taip
elgtis priversti dél sutartiniy apribojimy sutartyse su teisiy turétojais. Geografinis
blokavimas dazniausiai numatomas sutartyse dél TV serialy (74 proc.), filmy (66 proc.) ir
sporto renginiy (63 proc.). Jis retesnis sutartyse del kity skaitmeninio turinio kategorijy,
tokiy kaip muzika (57 proc.), vaiky TV (55 proc.), nevaidybinés TV laidos (51 proc.) ir
zinios (24 proc.).

Taciau geografinio blokavimo mastas valstybése narése ir turinio sektoriuose nevienodas.
Kai kuriose valstybése narése geografinj blokavimg taiko tik maZzuma respondenty, o
kitose juo naudojasi dauguma respondenty. Atrodo, kad tam tikri veiklos vykdytojai
geografin] blokavimg taiko daugiau negu kiti. Todél geografinis blokavimas Europos
Sajungoje igyvendinamas nevienodu mastu.

iii) Licenciniy sutarciy galiojimo trukmé

Licenciniy sutar¢iy galiojimo trukmé kartu su sutartyje numatyta technologine ir
teritorine taikymo sritimi yra pagrindinis teisiy licencijavimo komponentas. Jprasta, kad
sutartis galioty palyginti ilgai: daugiau nei 50 proc. sutar¢iy galioja ilgiau nei 3 metus, o
i§ jy 23 proc. — ilgiau nei 5 metus. Sutartiniai santykiai paprastai te¢siasi dar ilgiau,
vidutiniSkai daugiau negu 10 mety ar net 20 mety, galbit dél palankiy jy pratgsimo
nuostaty.

Tai, kad, uzuot sudariusios sutartis su kitais, sutarties Salys daznai vél nusprendzia
sudaryti tarpusavio sutart] ar atnaujinti esamas licencines sutartis arba pratgsti jy

27 7r. 49 punkta.
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(70)

(71)

(72)

V.
(73)

(74)

(75)

galiojima, veikiausiai apsunkina naujy dalyviy galimybes jeiti j rinkg. Be to, d¢l Sios
priezasties esamiems veiklos vykdytojams gali biiti sunkiau plésti dabarting komercing
veikla, pavyzdziui, naudoti kitas transliavimo priemones, tokias kaip internetg, arba eiti |
kitas geografines rinkas. Tam tikros sutarCiy nuostatos gali palengvinti galiojanciy
iSimtiniy licenciniy sutarciy pratgsima, pavyzdziui, nuostatos dél automatinio pratgsimo,
pirmy deryby, pirmo atsisakymo, kainy derinimo ar pan.

iv) Mokéjimo struktiiros ir parametrai

Mokéjimo uz turinj, kuris néra populiariausias (pavyzdziui, Zinios ir nevaidybinés TV
laidos), struktiiros labai skiriasi, o patraukly turinj licencijuojantys teisiy turétojai yra
link¢ naudotis tokiomis moke¢jimo struktiiromis kaip avansas, minimalios garantijos ir
fiksuotas mokestis uz produkta nepriklausomai nuo naudotojy skaiGiaus. Si praktika
savaime suteikia pranasumo labiau jsitvirtinusiems turinio teikéjams, kurie paprastai gali
1§ anksto skirti didesnes investicijas.

E. prekybos sektoriaus tyrimo rezultatai vercia klausti, ar tam tikra licencijavimo praktika
gali apsunkinti naujy internetinio verslo modeliy ir paslaugy atsiradimg. Be to, kyla
klausimas, ar ta praktika apsunkina naujy ar mazesniy dalyviy galimybe jeiti ] esamas
rinkas arba augti ir plésti savo veiklg ] kitas rinkas ir ar ta licencijavimo praktika yra
pateisinama.

Jei tam tikra licencijavimo praktika bus vertinama pagal ES konkurencijos taisykles,
reikés atsizvelgti | turinio pramonés ypatybes, licencijavimo praktikos teisinj ir
ekonominj kontekstg ir (arba) atitinkamo produkto ir geografiniy rinky ypatybes.

E. PREKYBOS SEKTORIAUS TYRIMO ISVADOS DEL POLITIKOS

Augant e. prekybai, atsirado tam tikry verslo praktikos formy, kurios kelia konkurencijos
problemy, o kitos verslo praktikos formos keitési. Svarbu iSvengti skirtingo su verslo
praktika e. prekybos rinkose susijusiy ES konkurencijos taisykliy aiskinimo, nes tai savo
ruoztu gali sudaryti jmonéms dideliy kliti¢iy veikti pagal taisykles keliose valstybése
narése ir taip pakenkti skaitmeninei bendrajai rinkai.

VSBIR baigia galioti 2022 m. geguzés mén. E. prekybos sektoriaus tyrimo rezultatai
patvirtina, kad jo perzitros i§ anksto atlikti nereikia. Taciau tame biisimame perziiiros
procese bus panaudoti per e. prekybos sektoriaus tyrimg surinkti gausiis duomenys ir
susijusi informacija, taip pat rekomendacijos, parengtos pagal tolesnius vykdymo
uztikrinimo veiksmus.

Todél atsizvelgdama j e. prekybos sektoriaus tyrimo rezultatus Komisija:

Q) uztikrins ES konkurencijos taisykliy vykdyma daugiausia démesio
skirdama augant e. prekybai atsiradusioms ar iSplétotoms labiausiai
paplitusioms verslo praktikos formoms, dél kuriy gali nukentéti konkurencija
ir tarpvalstybiné prekyba, taigi ir bendrosios skaitmeninés rinkos veikimas;
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(i) Europos konkurencijos tinkle plés dialogg su nacionalinémis konkurencijos
institucijomis dé¢l su e. prekyba susijusio vykdymo uztikrinimo, sieckdama
padéti nuosekliai taikyti ES konkurencijos taisykles su e. prekyba

susijusiai verslo praktikai.
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