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ZPRAVA KOMISE RADE A EVROPSKEMU PARLAMENTU

Zavérecna zprava o Seti‘eni v odvétvi elektronického obchodovani



1. UvoD

(1) Dne 6. kvétna 2015 zahajila Komise v Evropské unii Setfeni v odvétvi elektronického
obchodovani se spotfebnim zbozim a digitdlnim obsahem (,,Setfeni v odvétvi
elektronického obchodovani*)*. Setteni v odvétvi elektronického obchodovani je soucasti
strategie jednotného digitalniho trhu, k jejimuz schvaleni doslo ve stejny den?.

(2) Strategie jednotného digitalniho trhu uvadi nékolik hlavnich ¢innosti zaloZzenych na tiech
pilifich, jejichZ prostfednictvim planuje Komise vytvofit ,,Jednotny digitalni trh*. Jeden
z téchto pilitt se tyka zajisténi lepsiho piistupu zakaznikd a podniki v celé Evropské unii
ke zbozi a sluzbam prostiednictvim elektronického obchodovani.

(3) Elektronické obchodovani v Evropské unii v poslednich letech trvale roste. Dnes je
Evropska unie jednim z nejvétsich svétovych trhi v oblasti elektronického obchodovani.
Procento lidi ve véku 16 az 74 let, ktefi si objednali zbozi nebo sluzby ptes internet, se
meziro&né zvysilo z 30 % v roce 2007 na 55 % v roce 2016°,

(4) Rychly rozvoj elektronického obchodovani ma dopad na spotiebitele i podniky. Setieni
Vv odvétvi elektronického obchodovani umoznilo Komisi ziskat piehled o soucasnych
trznich trendech a shromazdit dikazy o pirekazkdch hospodaiské soutéze spojenych
s rustem elektronického obchodovani. Komisi rovnéz umoznilo porozumét existenci
urCité obchodni praxe a jejim zakladnim principim a zdvérem stanovit priority pro
vynucovani pravidel EU v oblasti hospodaiské soutéze.

(5) Pro ucely Setieni v odvétvi elektronického obchodovani byly v dobé od ¢ervna 2015 do
biezna 2016 zGcastnénym stranam zaslany zadosti o poskytnuti informaci (,,dotazniky*).
Na dotazniky zareagovalo 1 051 maloobchodnich prodejct (,,maloobchodni prodejci®);
37 trzist; 89 poskytovatelli nastroji k porovndvani cen; 17 poskytovateli platebniho
systému; 259 vyrobceti; 248 poskytovateli digitalniho obsahu; 9 spole¢nosti nabizejicich
soukromé  virtualni sit¢* asluzby voblasti IP routingu a 30 velkych skupin
a poskytovatelti hostingovych sluzeb® z 28 ¢lenskych statd. Respondenti informovali
celkem 02605 dohodach, které se tykaji distribuce spotiebniho zbozi, a 0 6 426
licen¢nich dohodach, které se tykaji Sifeni digitalniho obsahu.

! Toto odvétvové Setfeni bylo zahajeno v souladu s &lankem 17 nafizeni Rady (ES) &. 1/2003 ze dne 16. prosince
2002 0 provadéni pravidel hospodatské soutéze stanovenych v &lancich 81 a 82 Smlouvy, Uf. vést. L 1, 4.1.2003,
s. 1.

2 Sdé&leni Komise Evropskému parlamentu, Rad&, Evropskému hospodaiskému a socialnimu vyboru a Vyboru
regionl: ,,Strategie pro jednotny digitalni trh v Evrop&“, COM(2015) 192 final. BliZ$i tdaje o strategii jednotného
digitalniho trhu lIze najit na https://ec.europa.eu/priorities/digital-single-market en.

¥ Viz Eurostat, Priizkum vyuZivani IKT domécnostmi a jednotlivci v ramci Spolecenstvi, 2016, k dispozici na:
http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/E-commerce_statistics_for_individuals.

* Soukromé virtudlni sit’ je ifrovany komunikaéni kanal, ktery lze ziidit mezi dvéma poéita¢i nebo zafizenimi na
bazi IP.

> Poskytovatelé, ktefi nabizeji on-line obsah na zakladé smluv, jejichz prostiednictvim hostuji poskytovatele
sluzeb vramci hostingového prostiedi se specifickym souborem vlastnosti, ato bud’ za pomoci softwaru
(,,poskytovatel hostingovych sluzeb on-line*), nebo hardwaru (,,hostingové zatizeni*).



https://ec.europa.eu/priorities/digital-single-market_en
http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/E-commerce_statistics_for_individuals

(6) Dne 15. zai{ 2016 Komise zvefejnila Pfedb&znou zpravu® o prvotnich zavérech Jetieni
v odvétvi elektronického obchodovani. Po zvetejnéni této predbézné zpravy nasledovaly
vetejné¢ konzultace, které byly otevieny vSem zainteresovanym zucastnénym stranam.
Tyto vefejné konzultace skoncily dne 18. listopadu 2016. V souvislosti se spotfebnim
zbozim a digitalnim obsahem bylo obdrZeno 66 odpovédi’.

(7) Zucastnéné strany dale vyjadrily své nazory na konferenci, ktera se konala v Bruselu dne
6. fijna 2016. Na této akci méli zastupci riznych zacastnénych stran piileZitost vyjadrit
své nazory na piredbéznou zpravu.

(8) Ktéto zpravé je prilozen pracovni dokument utvart nazvany Zavérefna zprava
0 Setieni v odvétvi elektronického obchodovani (,,zavérecnd zprava®), kterd shrnuje
hlavni zavéry ztohoto odvétvového Setfeni a obsahuje komentaie poskytnuté
zucastnénymi stranami béhem vetejné konzultace. Zavérecnd zprava ma dveé samostatné
¢asti: prvni se zaméfuje na elektronické obchodovani se spotiebnim zbozim, druhd na
elektronické obchodovani s digitalnim obsahem.

. HLAVNI ZAVERY Z SETRENI V ODVETVI ELEKTRONICKEHO
OBCHODOVANI

2.1 SPOTREBNI ZBOZi

(9) Setieni vodvétvi elektronického  obchodovani  zahrnovala tyto  kategorie
nejprodavanéjSich vyrobkli na internetu: od&vy aobuv; spotfebni -elektroniku;
elektrospotiebice a elektroniku pro domacnost; pocitacové hry a programové vybaveni;
hracky a pfedméty pro péci o déti; média (knihy, nosi¢e CD, DVD a Blu-ray disky);
kosmetické a zdravotnické vyrobky; sportovni potieby a outdoorové vybaveni a potieby
pro dim a zahradu. Respondenti dotazniku mohli vyjadfit své komentate také k ,,jinym*
kategoriim vyrobki.

(10) Vysledky 7z setieni v odvétvi elektronického obchodovani potvrzuji, ze rust
elektronického obchodovani mél v poslednim desetileti vyznamny dopad na distribucni
strategie spolecnosti a ha chovani spottebiteli.

(11) Za prvé se diky internetovému obchodovani zvysila transparentnost cen. Spotiebitelé
mohou nyni okamzité ziskavat a porovnavat informace o vyrobku ao cené arychle
prechazet z jednoho kanalu (on-line/off-line) do jiného. | kdyz vyse uvedené umoziuje
zakaznikim nalézt nejlepsi on-line obchod, muze to vést také k parazitujicimu chovani:
spotiebitelé mohou pfed ndkupem vyrobku pfes internet vyuzit predprodejnich sluzeb
kamennych obchodti nebo mohou pied nakupem v kamennych obchodech vyhledavat
a porovnavat vyrobky on-line®. Kli¢ovym aspektem pro vyrobce i maloobchodni prodejce

® Viz SWD(2016) 312 final, k dispozici na
http://ec.europa.eu/competition/antitrust/sector_inquiry_preliminary_report_en.pdf.

Seznam ucastnika a nediivérné verze jejich odpovedi jsou k dispozici na
http://ec.europa.eu/competition/antitrust/sector_inquiries_e _commerce.html.
8 72 % vyrobctl, ktefi reagovali na dotaznik, si je vyslovné védomo existence parazitovani on-line prodeje na off-
line sluzbach. 62 % si je védomo existence parazitovani maloobchodniho off-line prodeje na sluzbach




je reagovat na parazitujici chovani a zachovat pobidky pro maloobchodni prodejce, aby
investovali do vysoce kvalitnich sluzeb, a to za pomoci vytvaieni rovnych podminek pro
off-line i on-line prodej.

(12) Za druhé vede schopnost porovnavat ceny vyrobkl mezi riznymi on-line prodejci ke
zvySené cenove konkurenci, ktera ma vliv nejen na on-line, ale i na off-line prodej. I kdyz
ma tato zvySena cenova konkurence piiznivé dopady na spotiebitele, muze ovlivnit i jiné
parametry neZz cenu, napiiklad kvalitu, znaCku ainovace. Ttfebaze je cena hlavnim
parametrem soutéze mezi maloobchodnimi prodejci, v soutézi mezi znackami je dilezita
kvalita, povést znacky a inovace. Podnécovani inovaci a kvality a udrzovani kontroly nad
povésti a nad postavenim jejich znacky ma pro vétSinu vyrobceil zasadni vyznam v tom, ze
Jjim pomdaha zajistit Zivotaschopnost jejich podnikani ve stfedné az dlouhodobém
horizontu®.

(13) Za tieti umoziiuje zvysena transparentnost spole¢nostem snadnéji sledovat jejich ceny.
Vétsina maloobchodnich prodejct sleduje on-line ceny konkurenti. Dvé tfetiny z nich
pouzivaji automatické softwarové programy, které upravuji jejich vlastni ceny na zakladé
vysledovanych cen konkurenti. Diky softwaru pro stanovovani cen je zjiStovani
odchylek od ,,doporué¢enych* maloobchodnich cen zaleZitosti nékolika vtefin a vyrobci
jsou stale vice schopni sledovat a ovliviiovat stanovovani cen maloobchodnich prodejct.
Dostupnost cenovych informaci v realném ¢ase muze rovnéz vyvolat automatizovanou
koordinaci cen. V zavislosti na trznich podminkach miize Siroce rozsifené pouzivani
tohoto softwaru v nékterych situacich zvysit obavy o naruSeni hospodarské soutéze.

(14) Za ctvrté alternativni modely on-line distribuce, jako jsou on-line trzi§té, usnadnily
maloobchodnim prodejcim pfistup k zakaznikim. Drobni maloobchodni prodejci se
s omezenymi investicemi a Usilim mohou zviditelnit a prodavat vyrobky prostfednictvim
platforem tietich stran, a tim ziskat vétsi zakaznickou zédkladnu v riznych ¢lenskych
statech. To vSak miuiZe byt v rozporu se strategiemi vyrobct v oblasti distribuce a znacky.

(15) Tyto trzni trendy maji zésadni vliv na distribu¢ni acenové strategie vyrobci
i maloobchodnich prodejcii. V reakci na zvySenou transparentnost cen ana Cenovou
konkurenci usilovali vyrobci o ziskani vétsi kontroly nad distribu¢nimi sitémi, aby 1épe
kontrolovali cenu a kvalitu. To se odrazilo ve vy$§im vyskytu vyrobct na maloobchodni
arovni a ve zvySeném vyuzivani dohod nebo jednani ve vzajemné shodé mezi vyrobci
a maloobchodnimi prodejci (,,vertikdlni omezeni), které maji vliv na hospodaiskou

(informacich) nabizenych on-line. Ptiblizné 40 % maloobchodnich prodejct si je védomo existence obou zpiisobi
parazitovani. Ptiblizné 50 % maloobchodnich prodejct uvadi, ze nevi, zda takové chovani existuje, a méné nez
10 % tvrdi, ze takové zakaznické chovani neexistuje. Uvadéné vyrazné vyssi naklady na off-line sluzby vsak
vedou k vét§im obavam, pokud jde o parazitovani maloobchodnich on-line prodejcii na off-line sluzbach (viz oddil
4.1 zavérecné zpravy).

vvvvvv
vvvvvv

e

nejvyznamnéj$i nebo druhy nejvyznamnéjsi parametr hospodarské soutéze, a to ve vSech sektorech. Jako treti
nejdulezitéjsi parametr hospodaiské soutéZe jsou uvadény sortiment znacek, dostupnost a kvalita (s odchylkami
mezi riznymi sektory) (viz oddil 2 zavérecné zpravy).



sout¢z mezi maloobchodnimi prodejci prodavajicimi stejnou znacku (,,hospodarska
soutéz v ramci znacky*). Zaveérecna zprava uvadi udaje o nasledujicich nejobvyklejsich
trznich trendech:

Q) V poslednich deseti letech a v reakci na rist elektronického obchodovani se
rozhodl velky podil vyrobci prodavat své vyrobky piimo zakaznikiim
prostfednictvim on-line maloobchodi, ¢imz zvySenou mérou konkuruji svym
vlastnim nezavislym distributoram™.

(i) Zvysené vyuzivani ,,systémi selektivni distribuce*,* kdy vyrobci stanovuji
kritéria, kterd& musi maloobchodni prodejci spliiovat, aby se stali soucasti
distribuéni sité, akdy jsou zakdzany vesSkeré prodeje neschvalenym
maloobchodnim prodejcim. Vyrobci vyslovné uznavaji, ze v reakci na rust
elektronického obchodovani pouzivaji selektivni distribuci, nebot’ jim
umoznuje 1épe kontrolovat jejich distribuéni sité, zejména pokud jde o kvalitu
distribuce, ale také ocenu. Zvysledki Setfeni v odvétvi elektronického
obchodovani vyplyva, ze se v poslednich deseti letech vyrazné zvysil nejen
pocet dohod o selektivni distribuci, ale i pouzivani selektivnich kritérii*2.

(iii) Zvysené vyuzivani vertikdlnich omezeni, ktera umozni vétsi kontrolu nad
distribuci vyrobka. V zavislosti na obchodnim modelu a strategii mohou mit
tato omezeni rizné formy, jako jsou cenova omezeni, zakazy tykajici se trhu
(platformy), omezeni tykajici se pouzivani nastrojii k porovnavani cen
a vylouceni Cisté on-line aktért z distribucnich siti.

2.2 DIGITALNI OBSAH

(16) Setfeni v odvétvi elektronického obchodovani se zaméfilo na poskytovani audio-
vizuélnich a hudebnich dél on-line. Vztahovalo se na poskytovatele digitalniho obsahu,
ktefi nabizeji digitalni obsah spotiebitelim nebo ktefi poskytuji sluzby tfetim stranam,
aby nabizeli obsah spotfebiteliim, a drZzitele prav.

(17) Zinformaci shromazdénych béhem Setieni Vv odvétvi elektronického obchodovani
vyplyva, Ze on-line pifenos (tj. moznost, aby méli spotiebitelé piistup k digitdlnimu
obsahu on-line) zménil zpUsob, jakym je digitalni obsah zpftistupfiovan a konzumovan,

0 Vyrobei byli dotazani na to, jaka konkrétni opatieni v reakci na riist elektronického obchodovéni v poslednich
deseti letech zavedli. 64 % vyrobeti uvedlo, Ze otevieli vlastni on-line maloobchody. 3 % uvedla, Ze se rozhodli
plné zaclenit distribu¢ni ¢innosti (viz oddil 3.1 zavérecné zpravy).

1 Ustanoveni €. 1 pism.e) nafizeni o blokovych vyjimkach pro vertikalni dohody (,nafizeni o blokovych
vyjimkach“; nafizeni Komise (EU) ¢.330/2010 ze dne 20.dubna 2010 o pouziti ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy
o fungovani Evropské unie na kategorie vertikalnich dohod ajednani ve vzajemné shodé (Ut vést. L 102,
23.4.2010, s. 1.) definuje ,,systém selektivni distribuce* jako ,,distribuéni systém, ve kterém se dodavatel zavazuje
pfimo nebo nepiimo k prodeji smluvniho zbozi nebo sluzeb pouze distributorim vybranym na zakladé
stanovenych kritérii a ve kterém se tito distributofi zavazuji, Ze nebudou prodavat toto zboZi nebo tyto sluzby
neschvalenym distributorim na uzemi, které je dodavatelem vyhrazeno pro provoz systému*.

12 Vyrobei byli dotazani na to, jaka konkrétni opatfeni prijali v reakci na rist elektronického obchodovéni
v poslednich deseti letech. Téméi 20 % uvedlo, Ze zavedli systémy selektivni distribuce (v ptipadé, Ze je dosud
neméli), 2 % rozsitila stavajici systémy na nové typy vyrobki a témét 40 % zavedlo nova kritéria ve svych
distribu¢nich dohodach o tom, jak prodavat nebo inzerovat své vyrobky on-line (viz oddil 3.1 zavéreéné zpravy).



(18)

(19)

(20)

(21)

(22)

a ptinesl nové obchodni ptilezitosti zavedenym poskytovatelim, ale i novym ucastnikiim.
On-line pfenos podporuje inovace a experimentovani na trzich s digitalnim obsahem
a vede tak k Siroké nabidce novych sluzeb a obchodnich modelt.

On-line pfenos umoziuje ve srovnani s jinymi pienosovymi technologiemi, jako je
a moznost budouciho vyvoje nez jiné prenosové technologie, napiiklad satelitni pfenos.
On-line ptenos dale umoziuje poskytovatelim digitalniho obsahu vytvafet uzivatelska
rozhrani, ke kterym lze ziskat bezproblémovy pfistup z riznych zatizeni a kterd jsou
snadno pfizpusobitelna.

Z vysledku Setieni v odvétvi elektronického obchodovéni vyplyva, ze klicovym faktorem
pro hospodaiskou soutéz na trzich s digitalnim obsahem je dostupnost piislusnych prav.
On-line pfenos digitalniho obsahu, ktery je chranén autorskym pravem, vyzaduje ziskani
prav, aby bylo moZné obsah zédkonné uvést na trh — obvykle vcetné prava na pienos
prostfednictvim internetovych, Sirokopasmovych nebo kabelovych technologii, a umoznit
zékaznikiim zhlédnout nebo stahovat obsah za pomoci piijimajiciho zatizeni. V prib¢hu
doby se vyvinuly komplikované postupy pii udélovani licenci. Zohlednuji prani drzitelt
prav, aby byla prava, kterd vlastni, plné vyuzivana, a dale potfebu, aby poskytovatelé
digitalniho obsahu byli i nadale konkurenceschopni tim, ze nabizeji pfitazlivy obsah,
ktery spliiuje spotiebitelskou poptavku a odrazi kulturni rozmanitost v ramci Evropské
unie.

Pfi analyzovani konkuren¢niho prostiedi na trzich s digitilnim obsahem je dulezité
porozumét tomu, jak jsou k pravim obvykle udélovany licence. Prava lze rliznymi
zpusoby rozdélovat a lze k nim udé€lovat vyhradni nebo nevyhradni licence, pokud jde
0 konkrétni izemi anebo urcité technologie pfenosu, pfijimani a pouzivani.

Z vysledku Setfeni v odvétvi elektronického obchodovani vyplyva, Ze co se tyce rozsahu
prav, ktera jsou obvykle pouzivana v dohodich o udéleni licence, existuji tfi hlavni
prvky:

(i) technologickd auzivatelska prava: jedna se o technologie, které mohou
poskytovatelé digitdlniho obsahu zdkonné pouZivat pro prenos obsahu
a umoznovat uzivateli jej pfijimat, a to v€etn¢ forem pfistupu;

(i) prava tykajici se uvedeni do distribuce a doby trvani: tykaji se ,,distribu¢niho
intervalu ¢i distribu¢nich intervali®, to znamend doby, po kterou smi
poskytovatel digitalniho obsahu zdkonné¢ produkt nabizet a

(iii) uzemni prava: tykaji se zeméepisné oblasti nebo zemépisnych oblasti, ve které
(ve kterych) smi poskytovatel digitadlniho obsahu zakonné produkt nabizet.

Licence k praviim mohou byt udélovany s pouzitim libovolné kombinace téchto prvk,
ato na vyhradni i na nevyhradni bazi. Dohody o udéleni licence obvykle neumoziuji
neomezené pouzivani licen¢nich prav, ale zavadéeji vyslovné podminky. Smluvni omezeni



v dohodach o udéleni licence tedy nejsou na trzich s digitalnim obsahem vyjimkou, ale
normou.

1.  HLAVNIi OBAVY Z NARUSENI HOSPODARSKE SOUTEZE
3.1 SPOTREBNI ZBOZi

(23) Hlavni obavy znaruseni hospodaiské soutéZe, které vyplynuly z Setfeni v odvétvi
elektronického obchodovani, 1ze shrnout nasledovné.

3.1.1 Selektivni distribuce

(24) Stavajici nafizeni o blokovych vyjimkach pro vertikalni dohody (,,nafizeni o blokovych
vyjimkach®) vyjima dohody o kvalitativni a kvantitativni selektivni distribuci ze zakazu
plynouciho z ¢l. 101 odst. 1 SFEU za piedpokladu, Ze trzni podil dodavatele i kupujiciho
neptresahne 30 %. Tato vyjimka plati bez ohledu na povahu dotéeného vyrobku a bez
ohledu na povahu selektivnich kritérii za ptredpokladu, ze neobsahuji zadna tvrda
omezeni™® (ktera jsou uvedena v ¢lanku 4 tohoto nafizeni).

(25) Vysledky Setfeni v odvétvi elektronického obchodovani nevyzyva ke zméné obecného
ptistupu Komise ke kvalitativni a Kvantitativni selektivni distribuci, jak je stanoveno
Vv nafizeni o blokovych vyjimkéch. Selektivni distribuce vSak muze usnadnit zavadéni
a sledovani konkrétnich vertikalnich omezeni, ktera mohou vyvolat obavy z naruseni
hospodarské soutéze a vyzadovat hlubsi kontrolu.

(26) Naptiklad vice nez polovina vyrobci ve svych dohodach o selektivni distribuci vyzaduje,
aby maloobchodni prodejci provozovali kamenny obchod alespon s ¢asti jejich vyrobkaii,
¢imz vylu€uji z distribuce dotCenych vyrobkl ucastniky trhu, ktefi plsobi jen na
internetu.

(27) Vétsina ztéchto pozadavkid tykajicich se kamenného obchodu ma za cil prosazovat
hospodarskou soutéz v oblasti kvality distribuce. Hlavnim cilem nékterych kamennych
obchodt je zaroveinl vyloucit ze selektivni distribu¢ni sit€ Uc€astniky trhu, kteti plisobi jen
na internetu, aniz by doslo k posileni hospodaiské soutéze u jinych parametrd, nez je
cena, jako je kvalita distribuce anebo povést znacky. Tiebaze uznavame, Ze pozadavky na
kamenné obchody jsou obecné popsany v nafizeni o blokovych vyjimkach', mohou
nékteré pozadavky na provoz alespoil jednoho kamenného obchodu bez zjevné
souvislosti s kvalitou distribuce anebo sjinymi pfipadnymi piinosy vyzadovat
Vv jednotlivych ptipadech dalsi kontrolu.

B3 Jsou-li ve vertikalnich dohodach tato tvrdd omezeni pritomna, predpoklada se, 7e tyto dohody spadaji do
pusobnosti ¢l. 101 odst. 1 SFEU, aje nepravdépodobné, Ze by spliiovaly podminky ¢l. 101 odst. 3 SFEU.
Spolec¢nosti se vS§ak mohou domahat ucinnosti a prokazat, ze byly splnény podminky uvedené v ¢l. 101 odst. 3
SFEU (viz bod 47 Pokynii k vertikalnim omezenim, Ut.vést. C 130, 19.5.2010, s. 1 (dale jen ,,Pokyny
k vertikalnim omezenim®)).

' Jak se uvadi v bodé 176 Pokynii k vertikalnim omezenim, vyhody natizeni o blokovych vyjimkach mohou byt
odejmuty, pokud povaha vyrobku je takova, Ze pozadavek na provoz kamenného obchodu neptinasi dostateéné
ucinky, aby vyvazil vyrazné omezeni soutéze v ramci znacky. Pokud se objevi u€inky vyrazné Skodlivé pro
soutéz, vyhody nafizeni o blokovych vyjimkach budou pravdépodobné odejmuty.



3.1.2 Omezeni prodeje a inzerce on-line

(28) Vysledky Setfeni v odvétvi elektronického obchodovani piinasi pichled o nékterych
vertikalnich omezenich, se kterymi se maloobchodni internetovi prodejci stietavaji.

Podil maloobchodnich prodejcii se smluvnimi omezenimi, podle typu omezeni

Cenova omezeni / naznaky cenovych
omezeni

Omezeni prodeje na jednom nebo
nékolika trZiStich

Omezeni preshrani¢niho prodeje

Omezeni prodeje ve vlastnim
internetovém obchodé

Omezeni ve vyuZiti nastroja pro
porovnavani cen

Omezeni inzerce on-line

Jind omezeni

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

i)  Cenova omezeni / doporuceni

(29) Nejrozsifenéjsimi omezenimi, o Kterych maloobchodni prodejci informovali, jsou cenova
omezeni/doporuceni.

(30) Podle pravidel EU v oblasti hospodaiské soutéze by vyrobci neméli provadét zadna
opatieni, kterd narusuji svobodu maloobchodnich prodejcii stanovit si své konecné ceny
pro spotiebitele tim, ze urcuji doporucenou maloobchodni cenu nebo nejvyssi
maloobchodni cenu, ktera je ekvivalentem minimalni nebo pevné ceny. Dohody, které
stanovi minimalni nebo pevnou cenu ¢i cenové rozpéti pro dalsi prodej (,,stanoveni cen
pro dalsi prodej*) jsou omezenim hospodaiské soutéze svym cilem podle ¢1. 101 odst. 1
SFEU" a tvrdym omezenim ve smyslu &l. 4 pism. a) nafizeni o blokovych vyjimkach.

(31) Doporucovani cen pro dalsi prodej dalsimu prodejci nebo pozadovani, aby maloobchodni
prodejce dodrzel maximalni cenu pro dalsi prodej, je zahrnuto do piisobnosti nafizeni
0 blokovych vyjimkach, jestlize nejsou piekroceny prahové hodnoty trzniho podilu
stanovené v tomto natizeni a pokud doporucena cena pro dalsi prodej neni minimalni

1 Viz napiiklad rozsudek Soudniho dvora ve véci SPRL Louis Erauw-Jacquery v. La Hesbignonne SC, C-27/87,
EU:C:1988:183, bod 15.



(32)

(33)

(34)

(35)

(36)

(37)

nebo pevnou prodejni cenou z ditvodu hrozeb, tlaku nebo na zaklads pobidek™. Cenova
doporuceni jsou povazovana za dulezity nastroj komunikace kvality a postaveni znacky.

Riizné pfipominky vyjadiené maloobchodnimi prodejci poukazuji na to, ze vyrobci
pouzivaji stanoveni cen pro dalsi prode;.

Vyrobci i maloobchodni prodejci ¢asto sleduji internetové maloobchodni ceny, hojné za
pomoci softwaru pro stanoveni cen. Odhalit odchylky od cenovych doporuceni vyrobcii
je proto nyni mnohem snadnéjsi. Diky tomu mohou vyrobci podnikat odvetna opatieni
proti maloobchodnim prodejciim, kteti se od poZadované cenové tirovné odchyluji. Mlize
dokonce dojit k omezeni pobidek pro maloobchodni prodejce, kteii se od téchto cenovych
doporuceni odchyluji. ZvySend transparentnost internetovych cen muze také usnadnit
nebo posilit nekalé praktiky mezi maloobchodnimi prodejci tim, ze usnadni odhalovani
odchylek od tajnych dohod. To by naopak mohlo vést k omezeni pobidek pro
maloobchodni prodejce, aby se odchylili od tajné dohody tim, ze omezi o¢ekdvané zisky
plynouci z této odchylky.

Nékolik respondentit Setieni v odvétvi elektronického obchodovani, véetné vefejnych
konzultaci, kritizovalo souc¢asna pravidla EU v oblasti dvojich cen. Vyrobci obecné nesmi
za stejné vyrobky uctovat stejnému maloobchodnimu prodejci (hybridnimu
maloobchodnimu prodejci) odlisné velkoobchodni ceny v zavislosti na tom, zda maji byt
vyrobky prodavény on-line nebo off-line®”.

Dvoji ceny jsou zc€astnénymi stranami ¢asto povazovany za potencidlni G€inny nastroj
pro feSeni parazitujiciho chovani. Argumentuji, Ze dvoji ceny mohou pomoci vytvofit
rovnéj§i podminky mezi on-line a off-line prodejem, ato s pfihlédnutim k rozdilim
v nakladech na investice. Pfipominky souvisejici s dvojimi cenami ukazuji na potfebu

vvvvvvvv

by umoznil diferenciaci mezi prodejnimi kanaly v zavislosti na skutecné prodejni snaze,
a povzbudil by hybridni maloobchodni prodejce, aby podporovali investice do
nakladnégjSich (obvykle off-line) sluzeb s pfidanou hodnotou.

Dvoji ceny jsou postupem, kdy vyrobce stanovi rtiznou (velkoobchodni) cenu za stejny
vyrobek stejnému (hybridnimu) maloobchodnimu prodejci, a to v zavislosti na prodejnim
kanélu, ve kterém ma byt vyrobek prodavan (off-line nebo on-line). Cenova diferenciace
je postup, kdy vyrobci stanovi riznym maloobchodnim prodejcim rdznou
(velkoobchodni) cenu za stejny vyrobek.

Zaverecna zprava objasiiuje, ze uctovat jednotlivym maloobchodnim prodejcim odlisné
(velkoobchodni) ceny se obecné povazuje za béZznou soucast konkuren¢nich postupﬁls.
Stanovovani dvojich cen jednomu a stejnému (hybridnimu) maloobchodnimu prodejci se

'8 VViz bod 226 Pokyni k vertikdlnim omezenim.

" Viz bod 52 pism. d) Pokynii k vertikalnim omezenim. Pokyny k vertikélnim omezenim viak umoZiuji stanovit
pevny poplatek za podporu skuteéné snahy o prodej v off-line (nebo on-line) kanalu.

18 Nemaji-li odlisné velkoobchodni ceny maloobchodnim prodejciim (on-line) za cil omezeni vyvozu &i rozdéleni

trhu.
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(38)

(39)

(40)

obecné povazuje za tvrdé omezeni ve smyslu nafizeni o blokovych vyjimkach. Zavérecna
zprava poukazuje krom¢ toho na moznost, aby byly v individualnich piipadech dohody
0 dvojich cenach zahrnuty do ptisobnosti ¢l. 101 odst. 3 SFEU®, naptiklad tehdy, kdyz
by ujednéani o dvojich cenach bylo nezbytné pro feseni parazitujiciho chovani,

ii)  Omezeni prodeje na on-line trzistich

V souvislosti s pravidly EU v oblasti hospodatské soutéze vznika otdzka, jakd omezeni
limitujici schopnost maloobchodnich prodejcti prodavat na on-line trzistich (,,omezeni
tykajici se pouzivani trzist* nebo ,zakazy uzivani platforem®) vzbudila v nedavnych
letech v nékterych ¢lenskych statech nejvétsi pozornost. V soucasné dob¢ je u Soudniho
dvora podana Zadost o predb&zné rozhodnuti v této véci®®. Jednim z cilti Setieni v odvétvi
elektronického obchodovani bylo 1épe porozumét vyskytu a vlastnostem omezeni
tykajicich se trzist' a vyznamu trzist’ jako prodejniho kandlu pro maloobchodni prodejce
a vyrobce.

Vysledky Setfeni v odvétvi elektronického obchodovani podédvaji pomérné roztiistény
obraz:

1)  Vice nez 90 % respondentd z fad maloobchodnich prodejcti pouziva pti on-
line prodeji svlj vlastni internetovy obchod. 31 % respondentti z tad
maloobchodnich prodejcti prodava prostiednictvim svych internetovych
obchodt, ale ina trzistich, pfiCemz pouze 4 % respondentu =z fad
maloobchodnich prodejcti proddva on-line pouze na trziStich. I kdyz tedy

vvvvvv

vewr

Vv Némecku (62 %), ve Spojeném kralovstvi (43 %) av Polsku (36 %) ve
srovnani s jinymi ¢lenskymi staty, jako je Italie (13 %) a Belgie (4 %).

iii)  Trzisté jsou stale vyznamnéj§im prodejnim kanalem pro mensi a stiedné
velké maloobchodni prodejce, piicemz pro vétsi maloobchodni prodejce maji
mens$i vyznam. Z vysledkd vyplyva, Zze mensi maloobchodni prodejci maji
vétsi tendenci realizovat vétsi podil svych prodeji na trziStich nez vétsi
maloobchodni prodejci.

18 % maloobchodnich prodejcii sd€lilo, Ze mé dohody se svymi dodavateli, ve kterych
jsou obsazena omezeni tykajici se pouzivani trzist. Clenskymi staty s nejvy$$im podilem
maloobchodnich prodejct, ktefi se stfetavaji s omezenimi tykajicimi se pouzivani trzist,
jsou Némecko (32 %) a Francie (21 %). Omezeni tykajici se pouzivani trzist', ktera byla

Viz bod 64 Pokynii k vertikdlnim omezenim.

20 Ve véci C-230/16: Coty Germany GmbH v Parfiimerie Akzente GmbH (,,Coty Germany*) pozadal Vrchni
zemsky soud ve Frankfurtu nad Mohanem Soudni dviir o rozhodnuti, zda se zdkaz pouzivani platforem tretich
stran v dohodé o selektivni distribuci miize slucovat s ¢l. 101 odst. 1 SFEU a zda toto omezeni pfedstavuje tvrdé
omezeni ve smyslu ¢l. 4 pism. b) anebo ¢l. 4 pism. ¢) nafizeni o blokovych vyjimkach.

11



zaznamenana behem Setieni v odvétvi elektronického obchodovani, sahaji od absolutnich
zékazl az po omezeni prodeje na trzistich, kterd nesplituji urcita kritéria ohledné kvality.
Omezeni tykajici se pouzivani trzist' jsou nejCastéji obsazena v dohodach o selektivni
distribuci. Obvykle se tykaji znackového zboZi, neomezuji se ale jen na luxusni nebo

vvvvv

(41) Informace z Setieni v odvétvi elektronického obchodovani ukazuji, ze vyznam trzist’ jako
prodejniho kandlu se vyznamné 1i8i v zavislosti na velikosti maloobchodnich prodejct,
dotéeném cClenském statu a na dotéenych kategoriich vyrobkl. Ze zavért proto vyplyva,
ze zékazy tykajici se pouzivani trzist’ obecné neznamenaji de facto zdkaz on-line prodeje
nebo omezeni u¢inného vyuzivani internetu jako prodejniho kanalu, a to bez ohledu na
dotcené trhy. Z vysledkli odvétvového Setfeni rovnéz vyplyva, ze piipadné odivodnéni
a pfinosy zminéné vyrobci se u jednotlivych vyrobki lisi.

(42) Ze zavéra odvétvového Setfeni vyplyva, ze by (absolutni) zdkazy pouzivani trzist' nemély
byt povazovany za tvrdd omezeni ve smyslu ¢l. 4 pism.b) acl. 4 pism. c) natizeni
0 blokovych vyjimkach, aniz by tim bylo dot¢eno fizeni o pfedbézné otazce.

(43) Neznamena to, Ze jsou absolutni zakazy pouzivani trzist' obecné slucitelné s pravidly EU
v oblasti hospodaiské soutéze. Ve zvlastnich ptipadech, kdy to odivodiiuje situace na
trhu, mohou Komise nebo vnitrostdtni organ pro hospodaiskou soutéz rozhodnout
o odejmuti ochrany plynouci z nafizeni o vertikalnich dohodach®.

iii) Zemépisna omezeni on-line prodeje a inzerce

(44) Pteshrani¢ni elektronické obchodovani ma potencial piispivat pii integraci vnitiniho trhu
Evropské unie, jelikoz spotiebitelé mohou snaze uskutecnovat nakup vyrobkul z jiného
Clenského statu on-line nez pres hranice a nakupovat vyrobky v kamennych obchodech.

(45) Spottebitelé vsak stale ¢astéji nemohou uskutecniovat pieshrani¢ni nakup on-line proto, ze
maloobchodni prodejci odmitaji prodavat zdkaznikm v zahrani¢i, napiiklad tim, Ze
zablokuji pfistup k internetovym strankam, pfesméruji zdkazniky na internetové stranky
zacilené na jiné Clenské staty nebo prosté jen tim, nez odmitaji uskutec¢novat dodavky
pfes hranice nebo pfijimat pieshrani¢ni platby. Tato opatfeni jsou znama jako ,,zemé&pisné
blokovani®. Zemépisné blokovani je mozné odlisit od opatfeni zamétenych na filtrovani
podle zemépisné polohy, tj. obchodnich postupti, jimiz maloobchodni prodejci umoziiuji
spotfebitelim nakup zbozi nebo sluzeb nebo pfistup k nim pies hranice, ale nabizeji jiné
podminky, je-li z&kaznik v jiném ¢lenském statu.

(46) Z vysledka Setieni v odvétvi elektronického obchodovani vyplyva, ze vétsina vyrobctl
distribuuje své vyrobky alespoii v 21 Clenskych statech, ptiCemz pouze omezeny podil
(4 %) tyto vyrobky dodava jen do jednoho ¢lenského statu.

2 Viz &lanek 29 nafizeni Rady (ES) ¢&. 1/2003 ze dne 16. prosince 2002 0 provadéni pravidel hospodarské soutéze
stanovenych v ¢lancich 81 a 82 Smlouvy, Uf. vést. L 1, 4.1.2003, s. 1.
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(47) 1kdyz jsou vyrobky obvykle prodavany v celé Evropské unii, 36 % respondentt z fad
maloobchodnich prodejcii uvedlo, ze pies hranice neprodava, alespon u jedné
z pfislusnych kategorii vyrobki, v nichz plisobi. 38 % maloobchodnich prodejcii
shromazd’'uje udaje o usazeni zdkaznika, aby mohlo provadét opatfeni zemépisného
blokovani. Zemépisné blokovani ma nejcastéji formu odmitnuti dodavky zbozi
zakaznikiim v jinych ¢lenskych statech, po némz nasleduje odmitnuti ptijmout platby od
téchto zakazniki.

(48) Opatfeni zemépisného blokovani vychazejici z jednostrannych rozhodnuti piijatych
nedominantnimi spolecnostmi nepatii do ptisobnosti ¢lanku 101 SFEU, zatimco opatieni
zemepisného blokovani vychazejici z dohod nebo jedndni ve vzdjemné shodé¢ mezi
odliSnymi podniky mohou do pisobnosti tohoto ¢lanku 101 spadat. Evropské soudy pfi
nekolika piilezitostech rozhodly, Ze dohody nebo jednani ve vzajemné shod¢, jejichz
cilem je rozdéleni trhi podle vnitrostatnich hranic nebo které znesnadnuji vzajemné
prolinani vnitrostatnich trhl, zejména ty, které maji za cil vyloucit nebo omezit soubézné
vyvozy, maji za cil omezit hospodaiskou soutéz ve smyslu ¢l. 101 odst. 1 SFEU#

(49) Vétsina opatieni zemépisného blokovani, pokud jde o spotiebni zbozi, vyplyva
Z jednostrannych obchodnich rozhodnuti maloobchodnich prodejcli neuskuteciiovat
prodej pies hranice. Nicméné vice nez 11 % maloobchodnich prodejct uvedlo, Zze maji
smluvni omezeni pteshrani¢niho prodeje alespont v jedné kategorii vyrobkl, v nichz
pusobi.

(50) Nektera tato zemépisna omezeni mohou vzbuzovat obavy znaruseni hospodaiské
soutéze.

(51) Za prvé jsou smluvni omezeni Gzemi, na kterém muze distributor prodavat prislusné
zboZi, obecné povazovana za tvrdé omezeni hospodaiské soutéze ve smyslu nafizeni
, . , y oo 12
o blokovych vyjimkéach s pouze omezenym poctem vyjimek?.

(52) Natizeni o blokovych vyjimkach v této souvislosti rozliSuje mezi omezenimi, ktera se
tykaji aktivniho a pasivniho prodeje?*. Omezeni aktivniho prodeje jsou mozna jen tehdy,
tykaji-li se prodeje na vyhradnim tGzemi vyhrazeném pro dodavatele nebo piidéleném
dodavatelem jinému dodavateli, zatimco omezeni pasivniho prodeje poskytuji absolutni

22 Viz napiiklad rozsudek Soudniho dvora ve spojenych vécech 56/64 a 58/64: Etablissements Consten S.a.R.L.
a Grundig-Verkaufs-GmbH v. Komise Evropského hospodadrského spolecenstvi arozsudek Soudniho dvora ve
spojenych vécech C-403/08 a C-429/08: Football Association Premier League and Others, EU:C:2011:631,
bod 139.

2 Viz ¢l. 4 pism. b) natizeni o blokovych vyjimkach.

2 Aktivnim prodejem* se rozumi aktivni pfistup k jednotlivym zékazniktim, napiiklad prostiednictvim pfimé
postovni reklamy, v¢etné nevyzadanych e-mailti, nebo navstév; nebo aktivni pristup k urcité skupiné zakaznikd ¢i
zakazniklim na uréitém Uzemi prostfednictvim reklamy v médiich ¢i na internetu nebo jiné propagacni Cinnosti
konkrétné zaméfené na tuto skupinu zakaznikl ¢i zakazniky na tomto uzemi. Naopak ,pasivni prodej” obecné
znamena prodej vreakci na nevyzadané Zzadosti jednotlivych zakaznikt, zahrnujici dodani zbozi témto
zakaznikiim.
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(53)

3.1.3

(54)

(55)

(56)

3.2

(57)

(58)

Gzemni ochranu a jsou obvykle nezdkonna®. V ramci systému selektivni distribuce nelze
aktivni ani pasivni prodej omezit.

Za druhé mohou rovnéz vzniknout obavy z Uzemnich omezeni, kterd limituji schopnost
maloobchodnich prodejct realizovat aktivni a pasivni prodej zdkaznikim mimo jejich
Clenské staty. Nékterd nahlaSena omezeni aktivniho prodeje naptiklad nejsou omezena na
Uuzemi, kterd jsou vyhradné pfidélena jinym distributorim nebo vyhrazena pro
dodavatele. Néktefi dodavatelé, ktefi provozuji systém selektivni distribuce ve vice
Clenskych statech, dale uvedli, Ze omezili moznost schvalenych maloobchodnich
prodejct uskutecnovat prodej vSem zékaznikiim na uzemi, na kterém je tento systém
selektivni distribuce pouZzivan.

Pouzivani udaji v elektronickém obchodovani

Setfeni v odvétvi elektronického obchodovani se zvlast nezabyvalo obavami z naruseni
hospodarské soutéze v souvislosti s pouzivanim udaji. Jeho zavéry ale potvrzuji, ze
shromazd’ovani, zpracovavani a pouzivani velkych objemut udaji (¢asto oznacovanych
jako ,,data velkého objemu“?®) mé pro elektronické obchodovani rostouci vyznam.

Na jedné strané mohou byt tyto udaje cennym aktivem a analyzovani velkych objemi
udaji mize pfinaSet podstatné vyhody ve formé lepSich vyrobkd a sluzeb a umoznit
spolecnostem, aby se staly efektivnéjSimi.

Na stran¢ druhé vysledky Setfeni v odvétvi elektronického obchodovéani potvrzuji
zvySeny vyznam Udaji aukazuji na mozné obavy znaruSeni hospodaiské soutéze
Vv souvislosti se shromazd’ovanim a pouzivanim tdaji. Vymeéna udaju citlivych z hlediska
hospodatské soutéze, jako jsou udaje o cendch a o prodanych mnozstvich, mezi trzisti
a externimi prodejci nebo vyrobci s vlastnimi obchody a maloobchodnimi prodejci
mohou napiiklad vést k obavam z naruSeni hospodaiské soutéze, kdy si stejné subjekty
pfimo konkuruji pfi prodeji ur€itych vyrobkli nebo sluzeb.

DIGITALNI OBSAH

Vysledky Setieni v odvétvi elektronického obchodovani potvrzuji, ze jednim z hlavnich
faktorii hospodaiské soutéze na trzich s digitadlnim obsahem je pfistup k udélovani licenci
k pravim k obsahu, ato zejména K pfitazlivému obsahu. Dostupnost on-line prav je do
zna¢né miry uréovana rozhodnutim daného drzitele prav, zda k nim ud¢li licenci, a pokud
ano, v jakém rozsahu, jak je stanoveno v dohodach o udéleni licence.

V dohodach o ud¢leni licence mezi drziteli prav a poskytovateli digitalniho obsahu jsou
pouzivany slozité definice, aby byl piesné definovan rozsah prav. Béznou praxi také je

? Pouze ve vyjimeénych piipadech mohou byt slucitelné s ¢lankem 101 SFEU; viz napiiklad bod 61 Pokynti
K vertikalnim omezenim.

% Na tato ,,data velkého objemu‘ se mize v zavislosti na okolnostech vztahovat natizeni Evropského parlamentu
a Rady (EU) 2016/679 ze dne 27. dubna 2016 0 ochrané fyzickych osob v souvislosti se zpracovadnim osobnich
idajti a 0 volném pohybu téchto tdaji a 0 zrudeni smérnice 95/46/EC (obecné natizeni o ochrané udaji), Ut. vést.
L 119, 4.5.2016, s. 1.
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(59)

(60)

(61)

(62)

(63)

(64)

rozdéleni prav v ramci stejnych nebo raznych dohod o udéleni licence, zejména pokud
jde o jejich technologicky, ¢asovy a Uzemni rozsah.

V souvislosti s licencovanymi pravy se c¢asto vyuziva exkluzivita, nebot’ pfistup
k exkluzivnimu obsahu zvySuje pfitazlivost nabidky poskytovatelt digitalniho obsahu.
Komise se domniva, ze pouzivani exkluzivity neni samo o sob¢& problematické.

Hlavni obavy z naruseni hospodaiské soutéze, které byly identifikovany béhem Setieni
v odvétvi elektronického obchodovani, se tykaji urcitych smluvnich omezeni v dohodach
o udélenti licence.

i)  Rozsah licencovanych prav

Drzitelé prav maji tendenci rozd€lovat prava na vice slozek a udé€lovat licence k ¢asti
téchto prav nebo k veSkerym témto praviim riznym poskytovatellim obsahu v riiznych
¢lenskych statech. Rozsah licencovanych prav, ktery je urcen v dohod¢ o udéleni licence,
se muze lisit, pokud jde o: 1) technologii pouzitou pro Sifeni obsahu a pro pfistup k nému,
ato sohledem na technologie pfenosu, pfijimani a pouzivani; ii) uvedeni vyrobku do
distribuce anebo dobu trvani licencovanych prav; a iii) Gzemni rozsah.

Obvykl¢ je rovnéz spojovani technologickych prav. Ve zna¢ném rozsahu jsou ud€lovany
licence k pravim na on-line ptenos digitalniho obsahu spole¢né s pravy Kk jinym
technologiim pfenosu. Z dohod pifedlozenych poskytovateli digitalniho obsahu vyplyva,
7e zejména licence k on-line praviim jsou nejcastéji ud€lovany spole¢né s pravy na
mobilni, pozemni a satelitni pfenos.

Spojovani prav na on-line pienos s pravy k jinym technologiim ptenosu chrani exkluzivni
prava k vyrobku s digitalnim obsahem, a tedy pfinasi jednotlivému poskytovateli obsahu
moznost vyuzivat je v souvislosti se stejnym vyrobkem. Ptipadné jiné rozdé€leni prav by
znamenalo, Ze mohou rizni poskytovatelé¢ obsahu nabizet tentyz vyrobek.

Spojovani on-line prav v8ak muze branit souasnym operatorim a novym ucastnikim
V soutézeni a miize vést k rozvoji novych inovativnich sluzeb, které na oplatku mohou
omezovat spotiebitele ve vybéru. UrCité obavy muze vyvolavat spojovani v piipadech,
kdy byla ziskana on-line prava, ale nabyvatel licence je nevyuziva nebo je vyuziva jen
Castecné, a kdy v disledku toho dochazi k omezeni produkce.

i) Uzemni omezeni a zemé&pisné blokovani
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(65) Licence k on-line pravim jsou do zna¢né miry udélovany na vnitrostatnim zaklad¢é nebo
pro uzemi omezené¢ho poctu Clenskych stati, které pouzivaji spolecny jazyk. K vyse
uvedenému dochdazi zejmeéna v souvislosti s typy obsahu, které mohou obsahovat vyrobky
vysoké kvality, jako je sport (60 %), filmy (60 %) a hrana televizni tvorba (56 %).

(66) Poskytovatelé¢ digitalniho obsahu pouzivaji Casto opatieni zemépisného blokovani®’.

Ptevazna vétSina poskytovatel digitdlniho obsahu (68 %) omezuje pfistup ke svym on-
line sluzbam s digitdlnim obsahem z jinych ¢lenskych stati a 59 % z nich tak ¢ini
z divodu smluvnich omezeni obsazenych ve dohodach s drziteli prav. Zemépisné
blokovani je nejcastéjsi u dohod tykajicich se televiznich serialt (74 %), filmt (66 %)
a sportovnich udalosti (63 %). Méné Casto je obsazeno v dohodach tykajicich se jinych
kategorii digitalniho obsahu, jako je hudba (57 %), détské televizni programy (55 %), jina
nez hrana televizni tvorba (51 %) a zpravy (24 %).

(67) Co se vSak tyCe rozsahu vyuzivani zemépisného blokovani, existuji mezi rdznymi
Clenskymi staty a sektory obsahu rozdily. V nékterych ¢lenskych statech zemépisné
blokovani vyuziva jen mens$ina respondenttli, zatimco v jinych statech tak Cini pievazna
vétSina. Zda se, ze néktefi operatofi pouzivaji zemépisné blokovani Castéji nez jini.
V disledku toho wvznikaji rozdily vrozsahu, ve kterém je zemépisné blokovani
v Evropské unii pouzivéano.

iii) Doba trvani dohod o udéleni licence

(68) Doba trvani dohod o ud€leni licence je spole¢né s technologickym a Uzemnim rozsahem
dohody hlavni slozkou ud€lovani licenci k pravim. Obvykla je relativné dlouha doba
trvani dohod, kdy vice nez 50 % dohod trva déle nez 3 roky a 23 % déle nez 5 let.
Smluvni vztahy maji tendenci trvat i déle, pficemz pramérna doba trvani je vice nez 10
nebo 120 let, mozna v disledku smluvnich ustanoveni, ktera upfednostiuji jejich
prodluzovani.

(69) Skutecnost, Ze se smluvni strany misto toho, aby uzavieli dohody s novymi stranami,
Casto rozhodnou znovu uzaviit dohodu nebo obnovit ¢i prodlouzit dohody o udéleni
licence stavajici, pravdépodobné zté¢zuje novym ucastnikim vstup na trh. Muze také
stavajicim operatorim komplikovat expanzi jejich aktudlnich obchodnich Ccinnosti,
napiiklad na jiné prosttedky pfenosu jako je on-line pfenos, nebo na dalsi zemépisné trhy.
Néktera smluvni ustanoveni mohou usnadiovat rozSifovani stdvajicich dohod o udé€leni
vyhradni licence, napiiklad ustanoveni o automatickém prodluzovani, piednostnim
jednani, prvnim odmitnuti, srovnani cen a podobné.

iv) Platebni struktury a méreni

(70) 1kdyz se platebni struktury u jiného neZ vysoce kvalitniho obsahu (jako jsou zpravy
ajina nez hrana televizni tvorba) Siroce 1i$i, maji drzitelé prav, ktefi udé€luji licenci
k pritazlivému obsahu, tendenci pouzivat platebni struktury, jako jsou zalohové platby,

2" Viz bod 49 vyse.
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(71)

(72)

V.

minimalni zaruky a pevné poplatky za produkt, a to bez ohledu na pocet uzivateli.. Tyto
postupy nepiimo zvyhodiuji zavedenéj$i poskytovatele obsahu, ktefi jsou obvykle
schopni se zavazat k vys$sim urovnim pocateénich investic.

Vysledky Setfeni v odvétvi elektronického obchodovani nastoluji otazku, zda mohou
urcité postupy udélovani licenci znesnadiiovat vznik novych modeld on-line obchodovani
a sluzeb. Vyvolava také otazku, zda tyto postupy ztézuji novym nebo mensim ucastnikim
vstup na stavajici trhy nebo rust a rozsifovani jejich ¢innosti na dalsich trzich a zda jsou
tyto postupy udélovani licenci opodstatnéné.

Vlastnosti prumyslu obsahu, pravni a hospodaiskou souvislost postupti udélovani licenci
anebo vlastnosti pfislusSného vyrobku a zemépisnych trhi by mélo zhodnotit pfipadné
posouzeni urcitych postupti udélovani licenci podle pravidel EU v oblasti hospodaiské
soutéze.

POLITICKE ZAVERY SETRENI V ODVETViI ELEKTRONICKEHO

OBCHODOVANI

(73)

(74)

(75)

Spolu s ristem elektronického obchodovani se objevily urcité obchodni postupy, které
vyvolaly obavy z naruseni hospodaiské soutéze, a jiné se zdokonalily. Je dulezité zabranit
raznym vykladim pravidel EU v oblasti hospodaiské soutéze, pokud jde o obchodni
postupy na trhu elektronického obchodovéni, které mohou vést ke vzniku zévaznych
piekazek pro spole¢nosti, jez v souladu s piedpisy pusobi v mnoha c¢lenskych statech,
a které mohou mit skodlivy vliv na jednotny digitalni trh.

Platnost natfizeni o blokovych vyjimkach kon¢i v kvétnu 2022 a vysledky Setfeni
Vv odvétvi  elektronického obchodovani potvrzuji, Ze neni nutné ocekavat jeho
piehodnoceni. Béhem Setieni v odvétvi elektronického obchodovani byl shromazdén
velky objem 1udaju a souvisejicich informaci a ptipadné pokyny, které vyplynou
Z néslednych opatfeni na vynucovani pravidel, poslouzi jako vstup pro tento proces
budouciho pfezkoumani.

Proto s ohledem na vysledky Setfeni v odvétvi elektronického obchodovani Komise:

(1) zaméri vynucovani pravidel EU v oblasti hospodaiské soutéZe na
nejrozsifenéjsi obchodni postupy, které se objevily nebo zdokonalily
v disledku ristu elektronického obchodovani a které mohou mit negativni
dopad na hospodaiskou soutéZ a na ptreshrani¢ni obchod, a tedy na fungovéani
jednotného digitalniho trhu;

(i) roz§ifi dialog vedeny s vnitrostatnimi organy pro hospodaiskou soutéz
vramci Evropské sité pro hospodaiskou soutéz o vynucovani pravidel
v oblasti  elektronického obchodovani a pfispéje tak k jednotnému
uplatiiovani pravidel EU v oblasti hospodaiské soutéze, pokud jde o
obchodni postupy souvisejici s elektronickym obchodovanim.
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